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    أ  

: 
، وىذا التشكيل إمَّا أن يكون عاملَ الأفرادمما لا شكَّ فيو أنَّ الإعلام يسُهِم في تشكيل أفكار 

اضطراباً وقلَقًا بنِاء يََثُّ الأمةَ على التقدُّم والتنمية والتماسُك، وإمَّا أن يكون عاملَ ىدْم يَُدِث 
لإعلام اليوم دورٌ بارزٌ في التأثير على قيَِم وأفكار وتقاليد لأصبَح  ، فقدفكريِّا واعتقاديِّا، بل واجتماعيِّا

دور مؤسسات التنشئة الاجتماعية الأخرى وصار دوره وخاصة مع الشباب أكبر من الشعوب؛ 
أي أكثر بكثير من التي يقضيها في  ضائيةفأمام القنوات ال ، حيث يقضي الشباب ساعاتلرتمعة

وات فضائية عربية كثيرة ظهور قنمن الساحة الإعلامية العربية  وعرفخاصة مع ما ت، مؤسسة منها
ة ىذه الفئة العريضة من رضااستجداءً لد في مختلف برالرها تسير يوما بعد يوم إلى التخصص ،ومختلفة

قيم الآخر متناسية أصالة وتقاليد الأمة الدسلمة، المجتمع، ولكن ىذه القنوات سرعان ما ذابت في 
مسؤولة وأن ىذه البرامج  ،أن الإعلام رسالةفي برالرها  وساعية وراء الربح الدادي دون أن تتذكر

الذي يعيش ردة حضارية  ،بطريقة مباشرة أو غير مباشرة عما وصل إليو الشباب العربي الدسلم اليوم
 م، وعلى ثوَابتِِههمىؤلاء الشباب وقيمِ  حرباً على مبادئِ  اهشن  جراء ونكسة علمية ىائلة، 

 م.ومُسلَّماتِ 

من ىذا الدنطلق كان لزاما أن تبرز للساحة برامج تلفزيونية ىادفة تسعى للدافع عن ىذه 
كذلِك من تجارب   ةستفيدَ مبالتَّاريخ الإسلامي العريق،  ةستنير مبالكتاب والسنَّة،  ةستهدِيالدسلمات م

، والذي ذاع خواطر، ونجد من ىذه البرامج برنامج الَّذي حاز قصب السَّبق في ىذا الدضْمارالغرْب 
الذي ينهل من ىدي  ،صيتو في أنحاء العالم العربي، ممثلا بذلك نموذجا للإعلام الإسلامي العصري

م النزيو للإعلا ا وصل إليو الغرب في تقنيتو، فأصبح وجهاً ممَّ  ويستفيدُ  ،القرآن والسنة في مضمونو
لررد ن يكون أالذي يعرض القضايا عرضا أمينا عادل مسؤولا ويقدم علاجا لذا وحلولا مبتعدا على 

ليستقطب الشريَة الأىم في المجتمع والتي صارت تراه متنفسا لآمالذا وطموحاتا ترف إعلامي، 
 .لذا عن إسفاف البرامج التلفزيونية الضحلة ومبعداً 

، من خواطرتتناول جمهور البرنامج التلفزيوني ىذه الدراسة التي  فكرة وقد بزغت من كل ىنا
خلال دراسة ميدانية تدف إلى معرفة عادات وأنماط مشاىدة الشباب لذذا البرنامج والإشباعات التي 

 يَققها.
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    ب  

 تم بدراسةتتندرج ضمن بحوث "الاستخدامات والإشباعات"، والتي إذا فهذه الدراسة 
وسائل الإعلام، والإشباع الناتج عن ىذا الاستخدام، وبذلك فهذه ضامن الجمهور لد استخدام

وكذا مظاىر الإشباع المحقق  خواطرمشاىدة الشباب للبرنامج التلفزيوني مظاىر  الدراسة تبحث في
 من ىذه الدشاىدة.

الشباب جمهور و من أجل تحقيق الإحاطة الكافية بمختلف جوانب ىذه العلاقة؛ أي علاقة 
 :الآتي كتم تقسيم الدراسة إلى أربعة فصول   خواطرمج ببرنا

إشكالية الدراسة  تحديد والذي تضمنالدنهجي للدراسة  الإطارَ  مد  ليقجاء  :الفصل الأول
، وتحديد هاوأىم الأسباب التي كانت وراء اختيار موضوعوأهمية الدراسة وأىدافها، ا، توتساؤلا
منهجها وأداتا إلى  ا والدراسات السابقة والدشابهة لذا، وصولًا ومصلحاتا، وكذا تحديد لرالات مفاىيم
 ها .إلى العينة وخصائصِ  وأخيراً 

ص ص  : والدعنون بـ "مدخل الاستخدامات والإشباعات كمنظور للدراسة" فخُ الفصل الثاني
وظروف نشأتو،  هللتعريف بالددخل باعتباره الخلفية النظرية للدراسة الديدانية، وقد تضمن جوىرَ 

 و.وفروضو والعناصر الدشكلة لو، ثم نماذجو والنقد الذي خصَّ 

قد تضمن مفهوم و " الإعلام الإسلامي ودوره في توعية الشباب"  تحت عنوان: الفصل الثالث
الإعلام الإسلامي والتفريق بينو وبن الدفاىيم الدشابهة لو، وخصائصو ووظائفو، ولتوضيح ماىية 
الشباب فقد تضمن ىذا الفصل أيضا مرحلة الشباب ومعايير تحديدىا وخصائصها واحتياجاتا، 

الإسلامي في توعية بعنصر دور الإعلام ليربط بعدىا الفصل بن الإعلام الإسلامي وشريَة الشباب 
 الشباب بداية بالدور التأسيسي ثم التقويمي ثم التحصيني.

النظرية  الدعارف موعلمج"نتائج الدراسة الديدانية"، والذي جاء كإسقاط  بـ نَ وِ نْ الفصل الرابع: وعُ 
من حيث إجمالي  البيانات تّم عرض وقدموعة من الواقع، لمجا الدراسة، والبيانات ابهالتي جاءت 

 ، الدستوى التعليمي، الحالة الاجتماعية والدهنة.الجنس اتعينة، ثم عرضها من حيث علاقتها بمتغير ال

 أخيرا، نسأل الله أن يَظى ىذا العمل الدتواضع بالقبول، وأن يكون حلقة في سلسلة البحثو 
 .العلمي
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 :  الدراسة وتساؤلاتها إشكالية -1-1
يحتل التلفزيوف مكانة خاصة بتُ الوسائل الإعلامية الأخرى، بل يتفوؽ عليها أحيانا تظا يتميز 

الذي رافق إطلاؽ  وقد مكنت الثورة الرقمية والتطور التكنولوجي بو من خصائص وإمكانات،
من بروز القنوات التلفزيونية الفضائية تؽا ضاعف من وظيفة التلفزيوف باعتباره  الأقمار الصناعية،

 .ارات يدكنها أف تطاؿ كل شرائح المجتمع وسيلة إعلامية ناجعة عابرة للق

شئت أنحيث على النطاؽ العربي يحظى موضوع البث التلفزيوني الفضائي بالاىتماـ اتظتزايد، 
تهتم بما يحدث في اتظنطقة العربية ويشغل ترهور اتظنطقة في تؼتلف  ، التيمئات القنوات الفضائية

الدينية، الاجتماعية، الاقتصادية، الثقافية والرياضية وغتَىا، بشكل متخصص  اتظيادين السياسية،
 . التلفزيونيةكاف من أبرزىا البرامج   أشكاؿ ،وبأساليب وأشكاؿ إعلامية تؼتلفة

و لأتاح العربي من وفي كل مكاف، تؽا  اتظشاىدتغازؿ صارت في مشهد تنافسي ىذه البرامج 
 Elihuقاؿمثلما و  وفق استعداداتو ووفق مركز اىتمامو،، في تحديد تػتوى البرامج اتطاصة بو اتضرية

katz   حاف الوقت لكي نطرح السؤاؿ: ليس ماذا تفعل وسائل الإعلاـ في اتصمهور  1955في" :
صارت وإنما ماذا يفعل اتصمهور بوسائل الإعلاـ "، فوسائل الإعلاـ عامة والبرامج التلفزيونية خاصة 

ة طروحات وأفكار ومشاىد فجحرية الاختيار في أف يتعرض إما لبرامج تتسم ب اتظشاىد العربيتعطي 
 ، أو لبرامج تثري حياتو باتطلق والإبداع والتًبية والتًفيو .ودنيئة

 صبحت تستهدؼ فئة الشباب باعتبار أفأ -مقارنة بالأخرى –وعلى ندرتها ىذه الأختَة 
تكتسي أهمية التي جتماعية الاالفئة  وىييدثل الشباب النسبة الأكبر فيها، ، المجتمعات العربية يافعة

عملية تنشئتهم  الاجتماعية اتظختلفة وعلى أكثر من صعيد، فإذا كانت خاصة لدى اتظؤسسات
سليمة وتحصيلهم التًبوي والتعليمي والتكويتٍ جيدا ووفق قيمهم وثقافتهم يدكن أف يكونوا ثروة 
ورأتشاؿ بشري ىامتُ في رصيد الأمة، وإذا كاف ىناؾ قصور في عمليات التنشئة والتعليم والتكوين 

 . ضاع المجتمع تػالة على قيم الشباب وسلوكياتهم وبذلك فإف ذلك ينعكس لا

نو أإلا  ،ورغم الصورة النمطية السلبية التي يراه المجتمعالذي الشباب اتصزائري وىذا ينطبق على 
شبابية دينية عصرية ىادفة تتوافق من خلاؿ بحثو عن برامج ، يبرىن أنو على مستوى عاؿ من الوعي
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صار يبحث عن ضالتو في القنوات الفضائية ، هامنعلى اتظستوى المحلي  حرمانو ومع مع تطلعاتو،
 .خواطر  برنامج وجدما ومن بتُ العربية الأخرى، 

نموذجا من نماذج يدثل ، الصبغة الإسلامية ذوالثقافي الاجتماعي البرنامج الشبابي ذلك 
 رؾشاوالذي ي الشباب العربي،الإسلامي بتُ نشر الوعي الفكري والاجتماعي و  استغلاؿ الإعلاـ في
اتظقومات التي تساعد الشباب في أف يساهموا في بناء المجتمع وأف يكونوا أفرادا في إيجاد الدوافع و 

 .فاعلتُ لديهم إيداف قوي بهويتهم الإسلامية العربية

إلا فما إف تذكر البرامج الإسلامية ، الصيت بتُ الشباب اتصزائري وقد صار ىذا البرنامج ذائع  
وفي ىذا الصدد يندرج بحثنا الذي  ،اء في جامعة أو مقهى أو مكاف عملسو  خواطرويذكر برنامج 

 سيكوف تساؤلو الرئيس :

الإشباعات المحققة و  خواطر التلفزيوني لبرنامجلمشاهدة الشباب ماهي عادات وأنماط 
 ؟ذلكمن 

  :الآتية فرعيةالتساؤلات الوينبثق عن ىذا التساؤؿ 

 ؟ خواطر/ ماىي عادات مشاىدة الشباب للبرنامج التلفزيوني 1

 / ماىي أنماط مشاىدة الشباب للبرنامج ؟2

 نامج ؟ذا البر / ماىي دوافع مشاىدة الشباب تع3

 ؟ خواطر/ ماىي الإشباعات التي يحققها الشباب من خلاؿ مشاىدتهم للبرنامج التلفزيوني 4

 ؟خواطر/ ما ىو موقف الشباب من البرنامج التلفزيوني 5

 / ىل ىناؾ فروؽ ذات دلالة إحصائية بتُ اتظشاىدة والإشباعات المحققة تبعا تظتغتَات:6
 .اتظهنة و  اتضالة الاجتماعية، اتظستوى التعليمي، اتصنس
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 : ة الدراسةأهمي -1-2

في معرفة اىتمامات  خواطرتبرز أهمية البحث في موضوع مشاىدة الشباب اتصزائري لبرنامج 
ء تؾاحو لثماني مواسم سباب التي كانت وراالشباب في اتصزائر وما دفعو تظشاىدة البرنامج، ومعرفة الأ

 ،ديتٍ ثقافي عربي برنامجيصنف من قبل القائمتُ عليو على انو  ، إضافة إلذ أف البرنامجمتواصلة
وىذا ما نعتقد أنو يتقاطع مع تخصص الإعلاـ الإسلامي الذي تؿن بصدد دراستو. أي أف الدراسة 
من اتظمكن أف تدهد الطريق لإعادة تجربة البرنامج تػليا وخاصة مع ظهور وتعدد القنوات الفضائية 

 ، اتصزائرية

على قيم  خواطربرنامج  كما يدكن تعذه الدراسة أف تدهد لدراسات أخرى حوؿ أثر
 وسلوكيات الشباب في اتصزائر.

 : الدراسةأهداف  -1-3

 ."خواطر"الإحاطة بالأسباب التي أدت إلذ مشاىدة الشباب اتصزائري لبرنامج  -
 معرفة عادات وأنماط مشاىدة الشباب في اتصزائر للبرنامج. -
معرفة ما إذا كاف البرنامج يحقق ما يهتم بو الشباب تػققا بذلك ما قالو كاتز "ماذا يفعل   -

 ". ؟اتصمهور بوسائل الإعلاـ
 معرفة نوع اتظضامتُ التلفزيونية التي تحقق الرضى لدى الشباب. -
 معرفة نوع جديد من البرامج التلفزيونية التي تدخل في إطار الإعلاـ الاسلامي . -
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 : الدراسة أسباب اختيار موضوع -1-4
 سباب موضوعية :أ 

استكماؿ اتصزء اتظيداني من الدراسات التي تعتٌ ببرنامج خواطر، بعد دراسة "قناة الرسالة  -
، فالدراستاف 04 خواطروتوعية الشباب" والتي كانت دراسة تحليلية وسيميولوجية لبرنامج 

 مكملتاف لبعضهما.
 الاستخدامات والإشباعات. مدخلمع  البرامج الإسلاميةتػاولة معرفة مدى تقاطع  -
نبرا للإعلاـ ف تكوف م  أهميتها في أعلى دور القنوات الفضائية العربية ومدى  التعرؼ -

 الإسلامي .
وساط الشبابية في ظل التطور اتظذىل لتكنولوجيات الإعلاـ الأ توعيةمعرفة دور التلفزيوف في  -

 والاتصاؿ.
أنها الفئة اتظستهدفة من  بسببكاف ف الدراسة، ىذه لإجراء الشباب ترهور اختيار أما -

البرنامج من جهة ومن جهة أخرى لأجل اتطروج من نفق البحث في ترهور الطلبة الذي  
 كثرت الدراسات حولو.

 : أسباب ذاتية 

الاىتماـ اتطاص بمحور اتصمهور في وسائل الإعلاـ، للاعتقاد بضرورة توظيف  -
إيجاد اتضلوؿ العملية للعديد من اتظشاكل الاجتماعية اتظطروحة خاصة تلك التي تعا البحث العلمي في 

 علاقة بوسائل الإعلاـ.

وملاحظة الإقباؿ ومتابعتي لو طواؿ تذاني سنوات،  خواطر اىتمامي اتطاص ببرنامج -
تظقدـ البرنامج  ةقع الرتشياواتظو  ،لبرنامج وخاصة على موقع اليوتيوبعلى ا

www.thakafa.com  وwww.andalusia.com  وwww.i7san.net    . 
 . معرفة اىتمامات الشباب في اتصزائر -

http://www.thakafa.com/
http://www.thakafa.com/
http://www.andalusia.com/
http://www.i7san.net/
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العربية وتفوؽ البرنامج حسب وساط الشبابية ملاحظة الإقباؿ على البرنامج في الأ -
  الاستطلاعات على باقي البرامج الدعوية والاعتقاد بأف ذلك يدكن إسقاطو على الشباب اتصزائري

 موضح في التمثيل الآتي: وكما ى

 
   hed.netwww.shaاتظصدر:                                                          

ؿ بأنو تػصور في جانب سلامي والتي تقو ملاحظة الانتقادات اتظوجهة للإعلاـ الإ -
كبرنامج يخرج عن   خواطرلة إثبات العكس بإبراز مثاؿ برنامج او  التًىيب، وتُػ  العبادات والتًغيب و 

لرسالة تظقاصد يجعل مقاصد الإعلاـ الإسلامي موازية و  ،سلاميالنطاؽ الضيق للإعلاـ الإىذا 
 .بالتوجيو والتصحيحالتي تشمل كافة جوانب اتضياة و  ا الرسوؿ السماوية التي جاء به

الإعلاـ الاسلامي ليس تغرد ترؼ فكري و إنما ىو إعلاـ يهدؼ إلذ أف الاعتقاد  -
إعطاء  من ثممعاينتو و كل و التأثتَ والاقناع وىذا ما وصل إليو البرنامج حيث بدأ بوضع اليد على اتظش

ه ولُسُرَ م وَلكُمَيرى الله عَسَلوا فَمَل اعْقُوَتطبيقها ولد يكتف بالكلاـ فقط لأف الله تعالذ يقوؿ : ثم اتضلوؿ 

 .1وننُؤمِوالمُ

                                                           
 .105الآية  :سورة التوبة 1

http://www.shahed.net/


                                                                            موضوع الدراسة وإطارها المنهجي  :الفصل الأول 

 7  

 : المفاهيم تحديد -1-5
 الشباب:

قيل شباب كل شيء أولو، "لقيتو في شباب النهار " والشاب ىو من أدرؾ سن البلوغ ولد يصل  لغة:
 : 2. وكلمة الشباب تعتٍ أيضا1الذ سن الرجولة 

 فتًة تتوسط مرحلة الطفولة والكهولة من حياة الإنساف. -

حولو مادية كانت اتو وحالتو، ويكتشف فيها الأشياء اتصديدة يمرحلة يتطور فيها الإنساف في سلوك-
 أـ معنوية .

ىذا ، 3مرحلة في عمر الإنساف، تدتاز بوفرة النشاط وقوة اتصسد، وسعة الأمل والطموح اصطلاحا:
 :الشباب تعريف في رئيسياف اتجاىافويوجد 

 مرحلة لكل بأف للاعتقاد أساسيا تػكا السن معيار من ، متخذاالزمتٍ البعد على أوتعما يعتمد* 
 تتًاوح الذين الأفراد يدثل يرى أف الشباب، و اتظراحل من غتَىا عن ومتطلبات تختلف طبيعة عمرية

  .4والثلاثتُ سنة عشرة اتطامسة بتُ أعمارىم
 ويحدد للشخصية والاجتماعي والتكامل النفسي النضج معيار على يؤكد آخر اتجاهوثانيهما  *

 .5غتَىم عن الشباب تدييز يدكن بحيث المجتمع أفراد كمقياس على تطبق التي اتطصائص من تغموعة
الاعتبار  في يأخذ أف يجب للشباب الصحيح التصور و وفي اعتقادنا فإفأن إلذ الإشارة وتجدر

، وسنتعرض بالتفصيل تظرحلة الشباب وخصائصها واحتياجات في الفصل الثالث السابقتُ اتظعيارين
 من الدراسة.

                                                           
1
. ، اتظنظمة العربيةالمعجم العربي الأساسي: أتزد العابد وآخروف   للتًبية والعلوـ

2
 le petit Larousse ulistrée.sans écrivains 
3
 .395،ص4006،القاىرة ،5دار اتضديث، القاىرة،ج ،بحوث وفتاوى إسلامية في قضايا معاصرة: جاد اتضق علي جاد اتضق 

-الاسكندريةد.ط،  ملات في ظواىر الاحياء الديتٍ و العنف، دار اتظعرفة اتصامعية،أ، تالشباب في مجتمع متغير :علي ليلة 4
 .34-33ص، 1995،مصر

-18ص-ص، 1984 مصر،القاىرة، ، د.ط دار الثقافة للنشر والتوزيع، ،الشباب والمشاركة السياسية :سعد ابراىيم ترعة 5
19. 
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 تػددة عمرية في مرحلة توجد اجتماعية فئة بو نعتٍ الدراسة ىذه في الشباب مفهوـ إف إجرائيا :
والتي تعا ما يديزىا عن باقي الفئات والتي اعتمدتها بعض الدراسات  سنة30 إلذ  16من وتدتد

لشباب الذين أوكلت إليهم مهاـ تطوعية في اتصزء الثامن اتضدود العمرية لالسابقة، والتي تدثل أيضا 
 لبرنامج.من ا

 عادات المشاهدة: 
 كلمة عادات ىي ترع عادة وىي نمط من السلوؾ يقوـ بو الإنساف ويعود إلذ فعلو مراراً 

 .1وتكراراً 
  خواطرنقصد بعادات اتظشاىدة في ىذه الدراسة مدى انتظاـ الشباب في مشاىدة برنامج  إجرائيا:

ية أـ والوسائط اتظخصصة لذلك، ووقت اتظشاىدة، بالإضافة إلر كيفية اتظشاىدة إذا كانت عائل
 مع الأصدقاء.أـ انفرادية 

 أنماط المشاهدة:
 .2كلمة أنماط ىي ترع نمط وىو الأسلوب أو الطريقة أو اتظذىب

في ىذه الدراسة تفضيلات الشباب تظواضيع من نفس البرنامج على نقصد بأنماط اتظشاىدة  إجرائيا:
 أخرى وأسباب ذلك، واحتفاظهم بحلقات من البرنامج من عدمو.

 المشاهدة:دوافع 

عوامل انفعالية حركية فطرية أو مكتسبة شعورية أولا شعورية تثتَ نشاط الفرد الدوافع ىي "
 .3"للآداء والإتؾاز أو تحقيق غاية، وتنشأ داخل الفرد كنتيجة تطبرتو السابقة

نقصد بدوافع اتظشاىدة في ىذه الدراسة تلك الأسباب التي أدت إلذ مشاىدة الشباب إجرائيا: 
 للبرنامج والأسباب التي جعلت بعض الشباب يفضلوف البرنامج على باقي البرامج الإسلامية.

 

                                                           
 .1986 لبناـ،-، بتَوت21ط دار اتظشرؽ، ،المنجد في اللغة والإعلام 1
 .2004الاردف -، عماف1ط ، دار أسامة،شافكال :صالح شلهوب 2

، 2005 مصر،، القاىرة، د.ط ،، دار الفكر العربيالجاليات العربية نالإعلام الفضائي العربي واستخداماته بي :فاطمة كرداش 3
 .62ص 
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 إشباعات المشاهدة:

 التي اتضاؿ على أيضا الكلمة وتدؿ دافع، خفض أو ىدؼ بلوغ أو رغبة إرضاء" ىوالإشباع 
 . 1"التوتر من والتخلص التنبيو خفض النفسي التحليل نظرية في الإشباع ويعتٍ ذلك، فيها يتم

نقصد بإشباع اتظشاىدة تحقيق البرنامج لرضى الشباب وتلبيتو تضاجياتهم ورغباتهم اتظعرفية،  إجرائيا:
 الاجتماعية، النفسية والروحية.

  برنامج:

ويستخدـ ىذا الاصطلاح في الإذاعة والتلفزيوف  ،ما ينشر بالإذاعة أو النشر ليصف شيئا"ىو 
ثابتة يوميا م ثابت ويقدـ في مواعيد تػددة و للإشارة إلذ شكل فتٍ يشغل مساحة زمنية تػددة ولو اس

أو أسبوعيا أو شهريا ليعرض اتظواد الفنية أو الثقافية أو العلمية ... مستخدما في ذلك كل أو بعض 
 .2"وحوار وندوات ومقابلات الفنوف الإذاعية من سرد وتعليق

فكرة وتجسد وتعالج تلفزيونيا كوسيلة تتوافر تعا "ويعرفو تػمد عوض على أنو عبارة عن 
امكانيات الوسائل الإعلامية وتعتمد على الصورة الإعلامية سواء كانت مباشرة أو مسجلة على 

تتطور مدة زمنية تػددة و  جوانبها خلاؿ ويتشكل ويتخذ قالبا واضحا ليعالج تريع ،أفلاـ أو شرائط
برامج التلفزيوف باستمرار حيث تلاحظ الواف جديدة وأشكاؿ براتغية متميزة من آف لآخر وتهدؼ 

 .3والتوجيو و التسلية وذلك تصذب اتظشاىدين و التأثتَ فيهم"إلذ الإعلاـ و التثقيف 

 :رئيسية أشكاؿ ثلاثة التلفزيونية البرامج وتتخذ
 .رأسا() الاستديو من اتظذاعة البرامج -أ

 .بأنواعها الإخبارية البرامج -ب
 .4بالتلفزيوف إذاعتها لغرض أفلاـ على أصلا اتظسجلة البرامج -ج

                                                           
1
 . 2004مصر، -،القاىرة1ط، دار الفجر،المعجم الإعلاميتػمد منتَ حجاب:  

 .471، ص  1999،  1، دار الشروؽ ، ط معجم المصطلحات الإعلامية :كرـ شلبي 2
 .75دار الفكر العربي، القاىرة ، د ط ، د ت ، ص  ،المدخل إلى فنون العمل التلفزيونيتػمد عوض :  3
 .266، ص 1965، دار الناشر العربي، أصول الإعلان في المجتمع الاشتراكي :تػمود عساؼ 4
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ذات المحتوى الإعلامي الذي يبث عبر القنوات نقصد بالبرنامج التلفزيوني في ىذا البحث  إجرائيا:
 خواطرليستبدؿ بعد العاـ الأوؿ بتسمية  شاب خواطرالفضائية خلاؿ شهر رمضاف تحت عنواف 

ثم على  MBCالذي يبث على قناة و ويتواصل لسبعة مواسم أخرى غتَ تػدودة إلذ حد الآف، 
غتَىا، بينما توجد أيضا مواقع على و  "إقرأ" و "4shabab"و "الرسالة" قنوات عديدة من بينها

 ػ شبكة الانتًنت تؼصصة تظشاىدتو 

 : خواطر

: من خطر، يخطر، خاطرا وىو ما يخطر في القلب من تدبتَ أمر، واتطاطر ىو اتعاجس واتصمع لغة
 .1، وقد خطر ببالو وعليو يخطر ويخطر خطوراً إذا ذكره بعد نسيافخواطر

:ىي الأفكار التي تحصل في القلب عن طريق اتضواس اتطمس، أو عن طريق اتضوادث  اصطلاحا
 .2الباطنة كاتطياؿ أو الغضب إما على سبيل التجدد وإما على سبيل التذكر

دقيقة في  25دقائق في أوؿ الأجزاء ليصل إلذ  6 ػبدأ ب ثبرنامج شبابي قصتَ اتظدة حي إجرائيا:
وع يتناوؿ بشكل شيق وعصري بعض مشكلات الشباب العربي اتظسلم اتصزء الثامن، وىو برنامج من

ويقتًح حلولا تعا، مركزا على قضايا, اجتماعية تربوية يتم مناقشتها من خلاؿ فقرات تتنوع ما بتُ 
الإلقاء اتظباشر واتظواقف اتطارجية التي يتم خلاتعا الاحتكاؾ باتصمهور بشكل مباشر للوقوؼ على 

ويعد البرنامج من أكثر البرامج تؾاحا على مستوى , 3لو بشكل عملي وواقعياتعدؼ اتظطلوب إيصا
البرامج الإسلامية اتعادفة والذي يبتعد عن الفتاوى وغتَىا تؽا ىو دارج في البرامج الدينية، وإنما 
يتعرض للمشاكل التي تنتشر عند اتظسلمتُ، تػاولا تقديم النصح بأبسط الطرؽ وأقربها إلذ قلب 

 الشباب.

 

 
                                                           

1
 .4007 ، بتَوت، لبناف،3ط ،8مج  دار الكتب العلمية، ،معجم لسان العرب: ابن منظور 

2
،اتظملكة العربية السعودية، 3ط،شركة الرياض للنشر والتوزيع ، المسؤولية الخلقية والجزاء عليها: اتضليبي أتزد بن عبد العزيز 
 .405،ص  3998 ،3ط

3
 .20:20، الساعة 09/11/2012، بتاريخ  www.alressalah.netموقع قناة الرسالة :  
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  معد البرامج :

ىو الشخص الذي يقوـ بعملية الإعداد الإذاعي أو السينمائي أو التلفزيوني أو تهيئة النصوص 
 . 1تعذه الوسائل 

السيد أتزد  خواطرنو معد ومقدـ وصاحب فكرة برنامج أالدراسة  هىذفي نقصد بو  إجرائيا:
 : 2وىو في سطور الشقتَي

 الاسم : أتزد مازف الشقتَي. 

 اسم الشهرة : أتزد الشقتَي. 

 . 1973يونيو  6تاريخ اتظيلاد : 

 التعليم : بكالوريوس إدارة نظم ، وماجستتَ إدارة أعماؿ من جامعة كاليفورنيا. 

اتظهنة : يدتلك تجارة خاصة بو في بيع الأدوات اتظنزلية، ىذا بالإضافة إلذ أعمالو الدعوية 
 والتطوعية. 

التي حققت تؾاحا كبتَا  خواطر في الوطن العربي بعد سلسلةاشتهر أتزد الشقتَي      
 خواطربسبب بساطة أسلوبها ومعاتصتها لقضايا الشباب والأمة، وأصدر كتاب للجزء الأوؿ بعنواف )

( وبرنامج يلا شبابوكذلك قدـ الشقتَي برنامج )، خواطربعد كل جزء من جزاء أخرى، أشاب( تلتو 
 (.لو كان بيننا)

أمتنا واحدة هلالنا " و"تنظيف حمامات المساجدمنها "ختَية كما أقاـ عدة تزلات       
 ". رحلة كتاب" و"فينا خير" و"واحد

من إتؾػػػازاتو أنو فاز باتظركز الأوؿ كأقوى شخصية مؤثرة في الوطن العربي من الشباب في      
ترشيحو للمرة الثانية للعاـ التالر وقد  الإماراتية ، كما تم 20الاستفتاء الذي قامت بو تغلة شباب 

 .مشاري بن راشد العفاسيخاض منافسة قوية مع 
                                                           

 .15ص مرجع سبق ذكره، كرـ شلبي :  1
2
 .22:30، الساعة 2012جواف  3 بتاريخ، www.alfozan.comموقع   
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ولو عدة نشاطات اجتمػػاعية وثقػافػية منها أنو أنشأ أوؿ مقهى ثقافي في مدينة جدة وأطلق 
 . اتظعرفةحيث تعقد فيو الندوات وتوجد بو مكتبة مزودة بكتب في شتى فروع  –عليو اسم )أندلسية( 

  : مشاهد البرامج التلفزيونية

الشخص الذي يشاىد البرامج التلفزيونية سواء بمنزلو أو المحلات العامة التي بها أجهزة ىو 
 .1استقباؿ تلفزيونية 

عن طريق شاشة التلفاز عبر القنوات  خواطرنقصد بو الشاب اتظشاىد للبرنامج التلفزيوني  إجرائيا:
الكومبيوتر باقتناء أقراص أو عن طريق مواقع الانتًنت أو عن طريق  ،الفضائية اتظختلفة الناقلة لو

حامل تضلقات البرنامج، أو عن طريق اتعاتف النقاؿ أو  FLASH DISK أو  DVDمضغوطة 
 .تؼتلف الوسائط اتضديثة

 الدراسة: تمجالا -1-6
وتفاعلاتهم وعلاقاتهم وإلذ يشتَ المجاؿ إلذ "اتظكاف أو البيئة أو اتظنطقة اتصغرافية وإلذ الناس 

الزمن الذي يوجد فيو ىؤلاء الناس الذين يتواجدوف في بيئة تػددة أو منطقة جغرافية معينة، وتسود 
 . 2بينهم معاملات وعلاقات تشمل حياتهم الاجتماعية"

 وتغالات الدراسة ثلاث وبالنسبة لدراستنا ىي:

 المجال المكاني:

في الشماؿ الشرقي للقطر اتصزائري على اتضدود التونسية،  : تقع ولاية تبسةاتظوقع اتصغرافي
 0.5وىي تدثل % 2كم  14227كلم، تقدر مساحتها بػ   650ويبعد مركز الولاية عن العاصمة بػ 

من اتظساحة الكلية للجزائر، يحدىا شمػالا ولاية سوؽ أىراس ومن الشرؽ اتصمهورية التونسية وجنوبا 
يتي خنشػلة وأـ البواقي، وتشتػػهر بزراعة اتضبوب والرعي وأيضا ولاية وادي سوؼ ومن الغرب ولا

 تعػرؼ بالصناعات التقليدية اتظرتبطة أساسا باتظاشية ومنتجاتها الصوفية.

                                                           
 .1994،  2دار الكتاب اتظصري ، ط–معجم مصطلحات الاعلاـ، دار الكتب اللبناني  1
 .68، ص 1984، 1ط، مكتبة الفلاح، الكويت، أضواء على الدراسةناصر ثابت:  2
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 °8و °7شمالا وخطي طوؿ  °36و °34بتُ خطي عرضولاية تبسة تقع  :اتظوقع الفلكي
 شرقا.

 : المجال الزمني

وقد شرع الباحث بجمع اتظادة  2012/2013أتؾزت ىذه الدراسة في اتظوسم الدراسي 
مع رئيس ، بعد ذلك حدد تحديدا دقيقا تظشكلة البحث 2012في سبتمبر ةدراسلالأولية النظرية ل

من خطوات منهجية ووضع خطة تتناسب وموضوع الدراسة وضبط مسار  ذلك ما يلياتظشروع، ثم 
في اتصانب اتظيداني من خلاؿ تصميم  الباحث ستكماؿ عناصره، ثم شرعالبحث والشروع في ا

ا على الأساتذة المحكمتُ وتوزيعها واستًجاعها أوائل أفريل، ثم ىاستمارة الاستبياف ثم تجريبها بعد مرور 
ثم القياـ بالعمليات الإحصائية الضرورية ثم ما يتبع ذلك من تعليق   spssوفق برنامجتفريغ البيانات 
 منتصف ماي. ةالوصوؿ إلذ النتائج النهائيثم وتحليل وتفستَ 

 المجال البشري:

والذين تقع أعمارىم بتُ  خواطريتمثل في شباب ولاية تبسة اتظشاىدين للبرنامج التلفزيوني 
 سنة. 30و 16

 الدراسات السابقة : -1-7
الدراسات والأبحاث التي جرت في المجاؿ الذي يفكر فيو "يقصد بالدراسات السابقة 

، تظا تعا من فائدة في نهجية اتعامة في أية دراسة علميةمن اتططوات اتظها يعتبر عرضو  ،1الباحث"
وكذا  معرفة كيفية تصميم ىذه الدراسات وما يتضمنو من أساليب منهجية وأدوات مستخدمة فيها،

صياغة الفروض والتساؤلات اتظراد اختبارىا  لت إليو من نتائج يدكن الاستفادة منها فيما توص
وقد اختًنا بعض  .2عليهايضا في تفستَ ومقارنة النتائج اتظتحصل أوالإجابة عليها، ويستعاف بها 

 الدراسات التي أفادتنا في إتؾاز ىذه الدراسة وىي:

                                                           
 .93، ص 2001الأردف، -عمّاف،1ط، الدليل التطبيقي للباحثتُ، دار وائل للنشر، البحث العلميتػمد عبد الفتاح الصتَفي:  1
، 2005 ،اتصزائر، 2ط ،، ديواف اتظطبوعات اتصامعيةمناهج البحث العلمي في علوم الإعلام والاتصالأتزد بن مرسلي:  2

 .86ص
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دراسة تحليلية وسيميولوجية -"قناة الرسالة وتوعية الشباب (:2102زهيرة جبايلي ) دراسة
 .1"-أنموذجا 10 خواطرلبرنامج 

، وكاف تساؤتعا في جزئو الرابع خواطرىي دراسة تحليلية وسيميولوجية للبرنامج التلفزيوني 
؟ وقد الشباب في توعية 04 خواطر: ما مدى مساهمة قناة الرسالة من خلاؿ برنامج الرئيس

على أساس عمدي وطبقت أداة استمارة تحليل  عينةالاستخدـ في الدراسة اتظنهج اتظسحي واختتَت 
 .من الدراسة ياتظضموف في الشق التحليل

 : كالآتي  وصلت إليها الدراسةتأىم النتائج التي كانت و 

الأولذ وتعكس تناولت حلقات البرنامج مواضيع اجتماعية توعوية تدس فئة الشباب بالدرجة  -
  .الواقع الاجتماعي الثقافي للبلاد العربية الإسلامية

فكانت قيما اجتماعية تفرعت عنها التًبوية، الأخلاقية  04 خواطرتعددت القيم في برنامج  -
 وأيضا الدينية والإنسانية تؽا يجعل البرنامج ملما بكل ما يرتبط بالواقع اتظعيش.

ق أىداؼ ايجابية في المجتمع تتعلق يقإلذ تحلة الدينية الإسلامية البرنامج يسعى عبر قناة الرسا -
 بالتغيتَ تؿو الأفضل. 

شكاؿ من خلاؿ التمسك إلتحقيق ىذه الأىداؼ ركز البرنامج على إيجاد حلوؿ ناجعة لكل  -
 بالشريعة قرآنا وسنة.

مد البرنامج على تديز عرض الرسائل واتظضامتُ في البرنامج بالتجديد من حيث الشكل، حيث اعت -
فكرة إشراؾ اتظتلقي من خلاؿ تؼتلف التجارب للتأثتَ فيو، وقد استخدمت الاستمالة العاطفية، 

 اتضجج واتظنطق وكذا الاستشهاد بالواقع.

اللغة العربية البسيطة ىي الأقرب للمتلقي ما جعل القائم بالاتصاؿ في البرنامج  يحرص على  -
 استعماتعا.

                                                           
، مذكرة ماجستتَ -أنموذجا 44 خواطر لبرنامج وسيميولوجية تحليلية دراسة -الشباب وتوعية الرسالة قناةزىتَة جبايلي:  1

غتَ منشورة، تحت إشراؼ أ.د عبد الله بوجلاؿ، كلية أصوؿ الدين والشريعة واتضضارة الإسلامية، جامعة الأمتَ عبد القادر للعلوـ 
 .2012اتصزائر،  -الإسلامية، قسنطينة
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 والسيميولوجي مكملة لدراستنا قيد الإتؾاز، فقد عاتصت الشق التحليليىذه الدراسة تعتبر 
الشق اتظيداني، وقد استفاد الباحث كثتَاً من نتائج ىذه  ىنا من اتظوضوع، فيما يعالج الباحث

د عن أحكاـ مسبقة وذاتية حوؿ اعبتالدراسة، في تفستَ نتائج الدراسة اتظيدانية، وساعدتو في الا
 البرنامج.

استخدامات طلبة جامعة سطيف للبرامج الثقافية التلفزيونية : "(2100ناجي بولمهار) دراسة
  1دراسة ميدانية"-وإشباعاتهم المحققة

تدحورت الدراسة حوؿ التساؤؿ الرئيس: ما ىي استخدامات طلبة جامعة سطيف للبرامج 
نو تغموعة من التساؤلات الثقافية التلفزيونية وماىي الإشباعات التي تحققها تعم ؟ والذي تفرعت ع

 منها:

 ماىي الدوافع الأساسية وراء إقباؿ الطلبة على مشاىدة البرامج الثقافية ؟ -
 ماىي عادات و أنماط مشاىدة طلبة جامعة سطيف للبرامج التلفزيونية الثقافية ؟ -
ما علاقة التعرض للبرامج الثقافية بكل من متغتَ النوع متغتَ التخصص متغتَ مكاف الإقامة  -

 بالإضافة إلذ لغة الدراسة ؟
 ما موقف الطلبة من البرامج الثقافية التي تبث على شاشات التلفزيوف ؟ -

 وىدفت الدراسة إلذ:

 الوقوؼ على الإعلاـ الثقافي من خلاؿ البرامج الثقافية في التلفزيوف . -
 معرفة الدوافع الأساسية وراء إقباؿ الطلبة على مشاىدة البرامج الثقافية . -
 عادات وأنماط مشاىدة الطلبة للبرامج الثقافية .معرفة  -
 معرفة أراء الطلبة من البرامج الثقافية التي بثت على شاشات التلفزيوف ومواقفهم تجاىها . -
 التعرؼ على نوعية اتظواد و المحتويات التي تشد إليها اىتماـ الطلبة ودرجة استفادتهم منها . -

                                                           
 مذكرة ،دراسة ميدانية-استخدامات طلبة جامعة سطيف للبرامج الثقافية التلفزيونية وإشباعاتهم المحققةناجي بوتظهار:  11

كلية أصوؿ الدين والشريعة  تحت إشراؼ ابوبكر العواطي،،) غتَ منشورة(والاتصاؿ والإعلاـ الدعوة في اتظاجستتَ درجة لنيل مقدمة
 .2010/2011،  اتصزائر -للعلوـ الإسلامية، قسنطينة واتضضارة الإسلامية، جامعة الأمتَ عبد القادر
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 اتصنس التخصص مكاف الإقامة ولغة الدراسة .معرفة علاقة اتظشاىدة ببعض اتظتغتَات ك -

وقد استخدـ اتظنهج الوصفي مع تطبيق أسلوب اتظسح بتطبيق أداة الاستبياف وكانت عينة 
 .طبقية و الدراسة مزدوجة عمدية 

 وخلصت الدراسة إلذ تغموعة من النتائج نذكر منها:

يلهم على النحو جاء ترتيب مفردات عينة البحث لأصناؼ البرامج الثقافية حسب تفض -
التالر : اشرطة الاستكشافات واتظعرفة، البرامج اتظتعلقة بالإبداع العلمي والفكري، برامج 
اتظسابقات الفكرية والثقافية، أشرطة حوؿ اتظعالد الاثرية واتظتاحف واتظعارض، برنامج تلفزيوني 

 حي، النشرات الفنية، وأختَا برامج متعلقة بالفنوف اتصميلة .
لأسباب  ثقافية،  %28.9% البرنامج الثقافية بدافع معرفي، و 40.6بة تشاىد نس -

 لأسباب نفسية. % 11.8لأسباب ترفيهية و % 18.7و

كخلفية نظرية تعا، كما   وقد أفادتنا ىذه الدراسة كونها اتخذت من مدخل الاستخدامات والإشباعات
 أف الإجراءات اتظنهجية اتظتبعة فيها ساعدت الباحث في توضيح طريقة بحثو.

: "مشاهدة طلبة جامعة جيجل الفضائيات العربية الدينية (2112زوبير زرزايحي ) دراسة
 .1الإسلامية"

ترهور باعتبارىم  -تناولت ىذه الدراسة عادات وأنماط وآثار مشاىدة طلبة جامعة جيجل
 ببرامج الفضائيات العربية الدينية. -يتعرض للبرامج بانتقائية

 وقد حاوؿ الباحث تحقيق ترلة من الأىداؼ أهمها:

معرفة عادات وأنماط مشاىدة برامج الفضائيات العربية الدينية لدى ترهور طلبة وطالبات  •
 جامعة جيجل.

                                                           
، مذكرة مقدمة لنيل درجة اتظاجستتَ في مشاهدة طلبة جامعة جيجل الفضائيات العربية الدينية الإسلامية :زوبتَ زرزايحي 1

عبد القادر للعلوـ كلية أصوؿ الدين والشريعة واتضضارة الإسلامية، جامعة الأمتَ  ،غتَ منشورة الدعوة والإعلاـ والاتصاؿ
 .2009،  اتصزائر -الإسلامية، قسنطينة
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 ى عينة الدراسة.معرفة الآثار المحتملة على ثقافة ومراجعة الدروس لد •

 معرفة علاقة اتظشاىدة ببعض اتظتغتَات )النوع، مكاف الإقامة، التخصص العلمي(. •

اعتمد الباحث على منهج اتظسح بالعينة وتم الاستعانة بأداة الاستبياف، وتم تطبيق البحث 
 على عينة نوعية تدثلت في ترهور طلبة وطالبات جامعة جيجل، وقد خلصت الدراسة إلذ نتائج

 أهمها:

%،  99قبلوف على مشاىدة برامج الفضائيات العربية الدينية بنسبة جل اتظبحوثتُ يُ  •
واحتلت قناة إقرأ الفضائية اتظرتبة الأولذ من حيث الأفضلية، تليها قناة العفاسي ثم المجد، الرسالة، 

 نة في إطار عائلي.الناس، الفجر ثم اتضكمة وأختَا قناة اتعدى، وىذه القنوات تشاىدىا أغلبية العي

عينة الدراسة تفضل برامج القرآف الكريم في اتظرتبة الأولذ، ثم برامج الفتاوى وتليها الدروس   •
 الوعظية، وبعدىا برامج اتضوار الديتٍ، وقد جاءت الندوات الدينية والرسوـ اتظتحركة في اتظرتبة الأختَة.

 بالرغم من النقص الذي يعتًيها في أكدت العينة أف ىذه البرامج تزيد من الوعي الديتٍ •
% من العينة أف اتظواضيع اتظتناولة في  86.5الشكل وأحيانا في اتظضموف، لذا فقد أجاب 

 % غتَ مهمة مع وجود فروؽ معنوية بتُ الذكور والإناث.  13.5الفضائيات الدينية مهمة مقابل 

يز على اتظواضيع ذات العلاقة في الأختَ خلص الباحث إلذ أف أفراد العينة ترى أف التًك •
 باتضياة اليومية للناس، أفضل طريقة لاكتساب قاعدة كبتَة من اتظشاىدين.

موضوع الدراسة، فكوف العينة  خواطرإف ىذه النتيجة الأختَة تتقاطع مع مضموف برنامج 
تطالب بأف تكوف مواضيع الفضائيات الدينية فإف البرنامج يحقق ذلك، فمواضيعو متنوعة وتشمل  
كافة جوانب اتضياة بمواضيع مثل: ىل اتظرأة انساف، رفقا باتظخطئتُ، تزامات بيوت الله، إبداعات في 

مهات العصر ألشعب، حلوؿ للبيئة، ىوليود، كل في اتظدارس، اتضكومة في خدمة اهماؿ الاطفاؿ، الأإ
في العالد العربي عموما  خواطرف تؾاح برنامج أوىذا ما جعلنا نقوؿ  ...ساعة لغات 24اتضديث، 

 وساط الشبابية اتصزائرية .يصاحبو تؾاح في الأ
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: "اتجاهات الشباب الجزائري نحو الفضائيات نحو ( 2112رحيمة الطيب عيساني ) دراسة
 . 1"الدينية الإسلامية ودورها في توعيته ضد التطرف والتعصب الفضائيات

تدحورت إشكالية الدراسة في معرفة اتجاىات الشباب اتصزائري تؿو الفضائيات الدينية، ودورىا 
 في توعيتو ضد التطرؼ والتعصب وجاءت الدراسة لتحقق ترلة من الأىداؼ أهمها:

 الشكل الصحيح للتدين.مدى مساهمة الفضائيات الدينية في إبراز  •

 مدى تزويد الفضائيات الدينية الشاب اتصزائري بالثقافة الإسلامية الرصينة. •

دور الفضائيات الدينية في إعادة الشاب اتصزائري إلذ ساحات الفكر النتَ وإبعاده عن  •
 طروحات التعصب والتطرؼ.

 218يةً ووصل عددىا كما اعتمدت الباحثة على منهج اتظسح بالعينة وكانت العينة حصص
 مفردة واستعانت بأداة الاستبياف. 

 توصلت الباحثة إلذ نتائج أهمها:

 %، ولقد احتلت قناة إقرأ 80.28أغلب أفراد العينة يشاىدوف الفضائيات الدينية بنسبة  •
%، تليها في التًتيب قناة المجد العامة بنسبة  23.78الفضائية اتظرتبة الأولذ في اتظشاىدة بنسبة 

 %.  13.89%، ثم قناة الرسالة بنسبة 14.93بػ  مشاىدة تقدر

حصلت الفتًة الليلية على أكثر نسبة متابعة للفضائيات الدينية خاصة عند الذكور،  •
ة مشاىدة بالنسبة للإناث، أما فتًات الذروة فتختلف عند وسجلت الفتًة الصباحية أعلى نسب

 اتصنستُ بحكم اختلاؼ الانشغالات. 

، 44.77من حيث البرامج اتظفضلة فقد احتلت البرامج الدينية اتظرتبة الأولذ بنسبة % أما  •
 .% ، تلتها البرامج الأخرى بنسب ضعيفة20.66والبرامج الاجتماعية في اتظرتبة الثانية بنسبة 

                                                           
اتجاهات الشباب الجزائري نحو الفضائيات نحو الفضائيات الدينية الإسلامية ودورها في توعيته رحيمة الطيب عيساني،  1

ـ، أعماؿ مؤتدر الإرىاب بتُ تطرؼ الفكر وفكر التطرؼ،  2008، دراسة ميدانية في جامعات اتصزائر،  ضد التطرف والتعصب
 .385،435ص -ـ، المحور الرابع، القسم الأوؿ، ص 2010، مارس 27،30اتصامعة الإسلامية، اتظدينة اتظنورة، 
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، 86.29اتفق أفراد العينة على أف الفضائيات الدينية تثري اتظعلومات الدينية بنسبة % • 
%، وأنها تعالج القضايا واتظشكلات اتظهمة في  85.14وأنها تطرح أسس التدين الصحيح بنسبة 

 %.  84حياة الناس بنسبة 

ب الإسلامية بنسبة أكدت عينة البحث أف الفضائيات الدينية لا تعرفهم بالبلاد والشعو  •
%، وأف بعض مذيعيها ليسوا من الكفاءات  65.71%، وأنها تقليدية في طرحها بنسبة  55.43

 . 68%، وأنها تتحدث في قضايا معروفة بنسبة % 58.29بنسبة 

% من العينة إلذ أف الفضائيات الدينية كاف تعا دورىا الإيجابي  63.43وفي الأختَ اتجهت  •
 طرؼ والتعصب وسجل الذكور أعلى نسبة.في التوعية ضد الت

إذا فهذه الدراسة تسلط الضوء على قضية ىامة تجمع متغتَين ىامتُ هما الشباب والفضائيات 
ىداؼ دراستنا وإف كاف بتخصيص أالدينية، وتطرح علاقتو بها دورىا في توعيتو وىذا ما يتقاطع مع 

 . الإسلاميةفي برامج القنوات 

: " التأثيرات الاجتماعية المحتملة للتلفزيون على (2112) ياتيياسين خضير الب دراسة
 . 1دراسة ميدانية على شباب الإمارات" -الشباب

 ىدفت ىذه الدراسة إلذ:

 .معرفة العلاقة بتُ ثقافة الصورة اتظتلفزة وتأثتَىا على ثقافة الشباب  -
  .الكشف عن نوعية الأفلاـ والبرامج التي يقبل الشباب على مشاىدتها -
 العلاقة بتُ حجم الوقت الذي يقضيو الشباب في مشاىدة القنوات الفضائية وبتُ الفراغ.  -
 .ىل ىناؾ علاقة بتُ اتؿراؼ الشباب ومشاىدة التلفزيوف  -
 علاقة سلوؾ الشباب بمشاىدة البرامج التلفزيونية من ناحية التقليد والمحاكاة. -

                                                           
، تغلة دراسة ميدانية على شباب الإمارات -لشبابالتأثيرات الاجتماعية المحتملة للتلفزيون على اياستُ خضتَ البياتي:  1

 .121-113ص  -، ص2006، صيف 90الشؤوف الاجتماعية، العدد 
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وقد اعتمد الباحث اتظنهج الاستطلاعي باعتباره اتظنهج اتظلائم لتحقيق أىداؼ الدراسة، وقد  
طالب وطالبة مناصفة من طلبة جامعة عجماف للعلوـ والتكنولوجيا  200اشتملت العينة على 

 بطريقة العينة العشوائية العمدية.

 النفسية ما يلي:وأظهرت نتائج الدراسة في ما يتعلق بالتأثتَات الاجتماعية و 

 % .79تأكيد الشباب على أهمية التلفزيوف في نمو ثقافتهم حيث بلغت النسبة  -
أكد معظم اتظبحوثتُ بأف التلفزيوف كاف مصدرا أساسيا وعاملا مهما في حواراتهم الثقافية  -

 % .64.5والاجتماعية مع الآخرين  بنسبة 
خلاؿ زيادة فهمهم للمشكلات اتفق معظم اتظبحوثتُ على تأثتَ التلفزيوف عليهم من  -

 %.84الاجتماعية اتظوجودة في تغتمعاتهم بنسبة 
 .%66عاداتهم وقيمهم بنسبة في وأترع معظم الطلاب على تأثتَ التلفزيوف  -

 وقد أوصت الدراسة بعدة توصيات من بينها:

  .التأكيد على دور اتظدرسة واتصامعة في خلق الوعي الثقافي -
 تفعيل النشاطات الثقافية والاجتماعية وإعطاء دور أكبر للشباب في ىذه النشاطات.  -
التقليل من تعرض الشباب للقنوات الفضائية الأجنبية كم خلاؿ زيادة القنوات الفضائية المحلية  -

 اتصادة والتًفيهية.
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ائية : "دوافع استخدام المراهقين المصريين للقنوات الفض(2112محمد مزيد ) دراسة
 .1والإشباعات المتحققة لهم"

سنة(  18-15مفردة من اتظراىقتُ اتظصريتُ ) 400أجريت الدراسة على عينة عمدية قوامها 
 من مدينة القاىرة، وكاف من بتُ أىم نتائجها:

أىم دوافع تعرض اتظراىقتُ للقنوات الفضائية ىي التسلية والاستًخاء والتخلص من اتظلل  -
% وتقديدها 63.7% والانفتاح على المجتمعات العربية ومعرفتها 72الأخبار %، ومعرفة 80.4

 %.29.2برامج أفضل من القنوات الأرضية 
% مع 18.8% مع الأصدقاء، و29.2% من العينة يشاىدوف الفضائيات بمفردىم، و52 -

 الأسرة.
% 54.2% واتظنوعات 85.4أىم البرامج اتظفضلة لدى عينة الدراسة ىي الدراما العربية  -

% والبرامج الفنية 42.5%، والأخبار والبرامج الإخبارية 48.6واتظباريات والبرامج الرياضية 
% والبرامج الثقافية والأدبية 17.9% والدراما الأجنبية 25.7% والبرامج الدينية 32.4
13.4.% 

لاجتماعية "القنوات الفضائية وتأثيراتها على القيم ا :(0222) عبد الله بوجلال وآخرين دراسة
 .  2والثقافية والسلوكية لدى الشباب الجزائري"

وزو، ورقلة  أجريت في تسس ولايات ىي: قسنطينة، اتظسيلة، تيزيىي دراسة ميدانية، 
شابا  1196، وشملت الدراسة 1998وجواف  1997ووىراف، خلاؿ الفتًة الواقعة بتُ مارس 

الثانوية واتصامعة، إذ  يدرسوف في تريع الفروع العلمية بمرحلتي ،سنة 25و 14تتًاوح أعمارىم بتُ 
وتم  ،معهدا جامعيا وسبع مؤسسات للتعليم العالر 13ثانوية ومتقنة و 11أجريت الدراسة في 

 استخداـ أسلوب العينة اتضصصية في تحديد مفردات عينة البحث.

                                                           
1
، تغلة دراسات الطفولة، دوافع استخدام المراهقين المصريين للقنوات الفضائية والإشباعات المتحققة لهمتػمد مزيد:  

 .2002 القاىرة،
 ،الجزائري الشباب لدى السلوكية و والثقافية الاجتماعية القيم على اتهتأثيرا و الفضائية القنوات :عبد الله بوجلاؿ وآخروف 2

 .1998اتصزائر، مليلة، عتُ اتعدى، دار ميدانية، و نظرية دراسة
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 أما النتائج التي وصل إليها الباحثوف فمن بينها :

اتظرتبة   MBCقناة بالقنوات الفضائية التي يشاىدىا الشباب فقد احتلتعلق فيما يت -
اتظرتبة الثالثة، وفي اتظرتبة    M6اتظرتبة الثانية، كما احتلت القناة الفرنسية  TF1، واحتلت قناةالأولذ

 . ARTالرابعة قناة 
التي تتعارض مع القيم الأخلاقية الإسلامية،  شاىدة الشباب برامج البرابوؿبالنسبة تظ -

لا يشاىدوف البرامج التي تتعارض مع القيم الأخلاقية الإسلامية، بينما  %47.31تضح أف ا
 يشاىدونها كثتَا. %08.06، و%14.87ويشاىدىا قليلا  %29.74يشاىدىا نادرا 

بحث، فقد توصل فيما يتعلق بالأىداؼ والغايات التي تعا أهمية لدى أفراد عينة ال  -
الباحثوف إلذ أف: رضا الله في اتظرتبة الأولذ، واحتًاـ تعاليم الإسلاـ في اتظرتبة الثانية، واتضرية في اتظرتبة 
الثالثة، وتأمتُ اتظستقبل في اتظرتبة الرابعة، والاحتًاـ الاجتماعي في اتظرتبة اتطامسة، والعلاقات اتصيدة 

 طة في اتظرتبة السابعة.في اتظرتبة السادسة، واتضياة النشي

وخلصت الدراسة إلذ ارتفاع مستوى وعي أفراد عينة البحث، وامتلاكهم قيما اجتماعية 
وثقافية إيجابية، إضافة إلذ أف اتظشاىدة عموما ترتبط بذلك الوعي الإيجابي لدى الشباب وترتبط 

 ود بعض الاختلافات في ذلك.بحيازتهم تلك القيم الاجتماعية والثقافية والسلوكية الإيجابية، رغم وج

ىذه الدراسة من بتُ أىم الدراسات التي استفدنا منها في بحثنا، فكوف أف إحدى نتائجها أف 
الشباب اتصزائري على مستوى من الوعي فقد كاف ذلك حافزا لاختيار اتظوضوع، إضافة إلذ أف 

ىي القناة السباقة لنقل  ف ىذهبألعلم مع اىي الأعلى مشاىدة  MBCالنتيجة التي تؤكد أف قناة 
 وشراء حقوؽ بثو . خواطر برنامج

إضافة إلذ أف الغايات و الأىداؼ التي يشاىد من أجلها الأفراد القنوات الفضائية وىي على 
التًتيب رضا الله، احتًاـ تعاليم الإسلاـ، اتضرية، وتأمتُ، الاحتًاـ الاجتماعي، العلاقات اتصيدة 

 نفسها التي ينادي بو البرنامج عبر تذاني مواسم متواصلة .تقريبا واتضياة النشيطة ىي 
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"التلفزيون، الثقافة والهوية، البرامج الثقافية (: 0222عبد القادر بن الشيخ وآخرين)دراسة 
 .1والتربوية والتسجيلية مثالا"

حوؿ نوع وطبيعة البرامج ، وتدحورت تحت إشراؼ اتحاد إذاعات الدوؿ العربيةأجريت الدراسة 
اتظقدمة في بعض التلفزيونات والفضائيات العربية، ولقد صاغ ىؤلاء الباحثوف تغموعة من التساؤلات 

 منها: 

أي منزلة تحتلها البرامج الثقافية، والتًبوية، والتسجيلية، باعتبار أهميتها وفاعليتها الإعلامية  -
 في تدثلات الأفراد ومواقفهم ؟ الاتصالية، وتأثتَىا اتظباشر و اللامباشر 

ىل تعكس بنية البرتغة التلفزيونية العربية، رؤية واضحة للوظيفة الثقافية، والتًبوية التي  -
 ت للتلفزيوف منذ انبعاثو ؟ د  د  حُ 

 وطرح ىؤلاء الباحثوف تغموعةً من الأىداؼ منها: 

لبرتغة العامة، من حيث عدد تحديد منزلة البرامج الثقافية والتًبوية والوثائقية، ضمن ا -
 الساعات والدورية، واتظدة، وساعات البث.

 معرفة مواقع الطرح وأساليب اتظعاتصة.. والمحاور واتظواضيع السائدة، واتظهمشة أو الغائبة. -

 معرفة الشخصيات اتظشاركة تػليا وعربيا، إضافة إلذ مشاركة اتصمهور. -

 –الإمارات العربية اتظتحدة  –القناة العربية الأردنية قناة عربية ىي:  11وشملت عينة الدراسة 
 –القناة الفضائية السورية –القناة الأولذ السعودية –الفضائية التونسية  7قناة –1996الشارقة 

 –القناة الفضائية اتظصرية الأولذ –تلفزيوف لبناف –تلفزيوف اتصمهورية العراقية –تلفزيوف سلطة عماف
برناتغا، وذلك خلاؿ اتظدة الزمنية،  589معدا للبرامج، وشملت  83و نية.القناة الفضائية اليم

 .1998مارس  –، فيفري 1997ديسمبر  –أكتوبر

 وتوصلت ىذه الدراسة إلذ تغموعة من النتائج نذكر منها: 

                                                           
اتحاد إذاعات الدوؿ  ،التلفزيون، الثقافة والهوية، البرامج الثقافية والتربوية والتسجيلية مثالا :عبد القادر بن الشيخ وآخروف 1

 .18، ص 1998 ،، تونس43العربية، سلسلة بحوث ودراسات إذاعية، العدد: 
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% من تغموع البرامج التي تم بثها خلاؿ 20% وقرابة 5تراوحت نسبة البرامج الثقافية بتُ  -
 % في أقصى اتضالات.13% و 1.5تراوحت نسبة البرامج التًبوية بتُ  ، في حت1997ُ

% في 3أما نسبة البرامج التًبوية، فكانت مهمشة نظرا لضعف اتظساحة الزمنية التي تقارب  -
أحسن اتضالات بالنسبة للقناة العربية الأردنية، والقناة الأولذ السعودية، وتنخفض النسبة إلذ أقل من 

لقناة الفضائية اتظصرية والقناة الفضائية اليمنية، وفي تلفزيوف سلطنة عماف. ثم إنها % في كل من ا02
 الفضائية التونسية. 7غابت تداما في القناة الفضائية السورية، وقناة 

إف البرامج الثقافية، والتًبوية، والوثائقية، لا تحظى باتظنزلة التي غالبا ما أكد اتططاب العربي  -
 أهميتها .

بة ىامة من اللقاءات الأدبية لا تتجاوز مستوى التحسيس، وإذا كاف حضور اتظبدع نس -
 إيجابيا، فإف طبيعة الأسئلة اتظطروحة لا تدكن غالبا من اتضوار اتظعمق.

طرحت خلاؿ فتًة البحث تغموعة من القضايا الأسرية: الزواج، اتطلافات الزوجية،  -
 الذكور والإناث، الاتؿراؼ، الشباب وأوقات الفراغ، الطلاؽ، اتظراىقة، العلاقات العاطفية بتُ

 اتظخدرات، الشعوذة .

، نظرا إلذ اتظستوى اتظنخفض خواطرتفيدنا ىذه الدراسة في معرفة البيئة التي تؾح فيها برنامج 
 مشاىدةللبرامج التًبوية والثقافية كما ونوعا، لتفتح بذلك الأبواب على دوافع أخرى أدت إلذ 

 نامج .لبر لالشباب 

 .1"التلفزيون الجزائري وفئة الشباب":(0220) الصغير بوحديدة دراسة

مبحوثا  400اعتمدت الدراسة اتظنهج اتظسحي الوصفي، وأجريت على عينة قصدية شملت 
 لطلبة.و  يدثلوف أربع فئات شبابية: العاطلوف عن العمل، العماؿ اليدويوف، الإداريوف

 وتوصلت إلذ تغموعة من النتائج أهمها: 
 تبتُ أف اتظبحوثتُ يفضلوف التعرض للبرامج الأجنبية بشكل أكثر. -

                                                           
، رسالة التلفزيون الجزائري وفئة الشباب )دراسة استطلاعية( على عينة من شباب الجزائر العاصمة :الصغتَ بوحديدة 1

 .1994، رجامعة اتصزائماجستتَ غتَ منشورة، معهد علوـ الإعلاـ والاتصاؿ، كلية العلوـ السياسية والإعلاـ، 
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يتفقوف على أف البرامج الفنية، والأفلاـ، واتظسلسلات، الوطنية منها والأجنبية،  تبتُ أف اتظبحوثتُ -
ىي برامج غتَ قابلة لأف تكوف انعكاسا للواقع الاجتماعي، والثقافي، والديتٍ، للمجتمع 

 اتصزائري.
ؾ تبتُ أف متغتَ اتظهنة ليس متغتَا رئيسا في علاقة اتظبحوثتُ، بالتلفزيوف اتصزائري، وإنما ىنا -

 الظروؼ الاجتماعية، والنفسية، والثقافية، التي تتدخل في ىذه العلاقة.
تبتُ أف اتظبحوثتُ يفضلوف التعرض للبرامج التي تعكس اىتماماتهم، واعتقادىم العلمي بالدرجة  -

تضح أف اتظبحوثتُ ذوي اتظستوى اتصامعي يفضلوف اتضصص الوثائقية والتًبوية، االأولذ؛ حيث 
متوسط( مشاىدة البرامج الرياضية –وثوف ذوو اتظستوى التعليمي )ابتدائيبينما يفضل اتظبح

 واتضصص الفنية والأفلاـ واتظسلسلات.
التلفزيوف اتصزائري غتَ قادر نسبيا، على تكوين ثقافة اجتماعية يتفاعل معها اتصمهور، تؽا جعل  -

نظومة الثقافية للمجتمع البرامج الأجنبية التي يقدمها ىذا التلفزيوف، تثبت قيما دخيلة على اتظ
 اتصزائري.

يعجز التلفزيوف اتصزائري نسبيا، عن تحقيق الإشباع اتصماىتَي )حاجات اتصمهور الثقافية  -
 والتًبوية ...(.

، خواطرخرى قد تكوف دفعت الشباب اتصزائري تظتابعة برنامج أتعرفنا الدراسة على دوافع 
الإشكالية حوؿ أف الشباب اتصزائري تػروـ على اتظستوى المحلي نها تؤكد أف ما طرحنا في أإضافة إلذ 

من برامج تواكب اىتماماتو وتطلعاتو، وتبرز الدراسة تعلق الشباب بواقعهم الاجتماعي والديتٍ، فيما 
 يلفت انتباىنا أيضا متغتَ اتظستوى التعليمي والذي قد يشكل فارقا في الدوافع وتحقيق الإشباع.

 رشدت الباحث إلذ نوع العينة الواجب استخدامها في مثل ىذا النوع من اتظواضيع.إضافة إلذ أنها أ

"دور الإعلام الديني في تغيير بعض قيم الأسرة الريفية : (0220) نوال محمد عمردراسة 
 .1والحضرية"

حاولت الباحثة معرفة مدى دور الإعلاـ الديتٍ في تغيتَ بعض قيم الأسرة الريفية واتضضرية في 
، واستعملت الباحثة اتظنهج الوصفي التحليلي، واتظنهج اتظقارف، واتظنهج الإحصائي، كما مصر

                                                           
-القاىرةمكتبة نهضة الشرؽ،  ،دور الإعلام الديني في تغيير بعض قيم الأسرة الريفية والحضرية :نواؿ تػمد عمر 1

 .430، ص 1984مصر،
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 26  

فردا من الذكور  396اعتمدت الباحثة صحيفة الاستبياف تصمع بيانات الدراسة. وشمل البحث 
 والإناث، باستخداـ طريقة العينة العشوائية اتظنتظمة.

 يوف :وكانت أبرز النتائج اتظتعلقة بوسيلة التلفز 
استطاعت البرامج التلفزيونية الدينية، أف تغتَ بعض قيم تغتمع البحث، سواء في اتظدينة أو  -

 القرية، وىذه القيم ىي: تعدد الزوجات، الطلاؽ، عدـ عمل اتظرأة، عدـ تعليم البنت.
في استطاعت البرامج الدينية التلفزيونية أف تغتَ بعض القيم في الأحياء الشعبية، ولد تفلح  -

 تغيتَىا في الأحياء الراقية.
لد يستطع الفيلم الديتٍ تغيتَ بعض القيم مثل: الشعوذة، الأحجبة، زيادة الإتؾاب، زيارة  -

 النساء للقبور.
%، ثم 27% يليهم الشباب بنسبة 32يتأثر كبار السن بمشاىدة الفيلم الديتٍ بنسبة  -

 %.19%، وأختَا اتظرأة بنسبة 22الأطفاؿ بنسبة 
الأحياء الراقية أكثر استجابة لتأثتَ الفيلم الديتٍ في تغيتَ القيم ثم تليها الأحياء الشعبية،  -

 وأقلهم سكاف القرية.
% 85احتلت البرامج الدينية التلفزيونية اتظرتبة الأولذ في ترسيخ قيمة العمل، وذلك بنسبة  -

 %.88وقيمة التعاوف بنسبة 
تَ إيجابي على كافة اتظبحوثتُ، ابتداء من اتظشاىدين الأميتُ، للبرامج الدينية التلفزيونية تأث -

 وانتهاء بمن يحملوف مؤىلات عليا.
دوار للبرامج الدينية التي تدخل في نطاؽ الاعلاـ الإسلامي، إضافة إلذ أتعرفنا الدراسة على 

امج، ووضحت فلاـ وبر أأنها وضحت أف ىناؾ تدايزا في التأثتَ باختلاؼ مضموف الإعلاـ الديتٍ بتُ 
قامتهم بتُ القرية و إأف البرامج الدينية غتَت من مواقف العينة تؿو قضايا معينة على اختلاؼ 

 حياء الشعبية و الفقتَة .اتظدينة و الأ
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 27  

 .1"أساليب تطوير الخطاب الديني في القنوات الفضائية العربية"صالح الطيب العراقي: دراسة 
ىذه الدراسة عبارة عن مسح ميداني قاـ بو الباحث على عينة من اتطبراء اتظمثلتُ في أساتذة 
الإعلاـ، والإعلاـ الديتٍ، وأساتذة الشريعة الإسلامية بكل فروعها، والدراسات العربية والإسلامية،  

رت العينة د  صرية، وقُ كذا على القائمتُ بالاتصاؿ في كل من القنوات: المحور، دريم، إقرأ، والفضائية اتظ
 مفردة. وتوصل الباحث إلذ ترلة من النتائج منها: 90ب 

% من العينة أنهم راضوف عن اتططاب الديتٍ في القنوات الفضائية العربية،  76.7د أك  
بالرغم من سلبياتو التي تدثلت في عدـ إظهار جوىر الدين، والانشغاؿ بالشكليات والأمور اتعامشية، 

طاب الديتٍ إلذ رفض اتضضارة الغربية، ولوحظ من خلاؿ نتائج الدراسة بروز العديد من وكذا ميل اتط
القضايا التي من اتظهم إثارتها في إطار تجديد اتططاب الديتٍ منها: التواصل اتضضاري مع دوؿ العالد، 

لإسلامية في تفعيل دور اتظنظمات الإسلامية في كل دوؿ العالد، برتغة اتظضامتُ التي تعرض العقيدة ا
القنوات  وضوح ويسر، وفي الأختَ خرج الباحث بعدة اقتًاحات تدثلت في: زيادة البرامج الدينية في

 في التنوع في أساليب بثها لتناؿ أكبر قدر من اتصاذبية.  تجاهالاالفضائية العربية، مع 
نية، متضمنة في إف قضية التواصل اتضضاري التي طالب مفردات العينة بتوفرىا في البرامج الدي

تزد الشقتَي: أوبجزء كامل ىو اتصزء اتطامس، حيث كاف يبدأ بمقولة تظعد البرنامج  خواطربرنامج 
"لد نذىب إلذ الياباف للتمجيد ولا للتقليد، ولكن لنأخذ منهم كل مفيد"، إضافة إلذ رصد بعض 

 وغتَىا... خلاؽ اتضسنة في السويد، كوريا، تركيا وانغولاالأ
ف البرنامج يتناوؿ العقيدة الدينية بوضوح ويسر في مواضيع عدة مثل : كيف تخشع أإضافة إلذ 

في الصلاة، اتضج بإحساف، تظاذا خلقنا، شبهات حوؿ الإسلاـ ... وسيفيدنا ىذا في معرفة دوافع 
 .خواطربالشباب إلذ مشاىدة برنامج  تأدالتي 

 
 
 
 

                                                           
، العربية الفضائية القنوات في الديني الخطاب تطوير أساليبصالح السيد عراقي،  1

culture/135.html-http://siironline.org/alabwab/alhoda  الساعة 11/2012/ 05، بتاريخ،
21:30. 

http://siironline.org/alabwab/alhoda-culture/135.html
http://siironline.org/alabwab/alhoda-culture/135.html
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 خلاصة:

فقد  ،تناولناىا أعلاه مقاربة علمية ومنهجية تظوضوع ىذه الدراسةتعد الدراسات السابقة التي 
تناولت العديد من اتظوضوعات منها ما لو علاقة مباشرة بموضوع الدراسة ومنها ما لو علاقة غتَ 

 .مباشرة

وقد تم الاستفادة من ىذه الدراسات في تطوير مشكلة البحث، كما ساعدت الباحث على 
، تظعرفة الاستبياف، وستتم مقارنة نتائج ىذه الدراسة بنتائج بعض الدراسات السابقةتطوير استمارة 

 بينها. مدى التطابق أو التباعد

 : البحثمنهج  -1-8
 1يرى ىويتتٍ أف اتظنهج "يرتبط بالعمليات العقلية نفسها اللازمة تضل مشكلة من اتظشاكل"

الذي ينتهجو الباحث في بحثو أو دراسة مشكلتو الطريقة أو الأسلوب ويعرؼ منهج البحث على أنو 
"ىو طائفة من القواعد العامة للوصوؿ إلذ اتضقيقة  ، و2والوصوؿ إلذ حلوؿ تعا أو إلذ بعض النتائج

، أو ىو الطريق اتظؤدي إلذ الكشف عن اتضقيقة في العلوـ بواسطة طائفة من القواعد العامة  في العلوـ
ولأنو يضيء اتظواقف الغامضة . 3عملياتو للوصوؿ إلذ نتيجة معلومة" التي يدن على ستَ العقل وتحديد

والأسئلة المحتَة والظواىر المجهولة الأسباب، ويحدد إجابات تتسم بالوضوح ويخضع كل اتظواقف 
 فهذا يعتٍ أنو لا غتٌ عنو بالنسبة لأي بحث علمي. 4اتظبهمة والغامضة إلذ سيطرة الإنساف

وبما أف ىذه  ،فيفرضو موضوع البحث واتعدؼ اتظرجو من الدراسةأما نوع اتظنهج اتظختار 
والإشباعات  خواطرالدراسة تهدؼ إلذ وصف عادات وأنماط مشاىدة الشباب للبرنامج التلفزيوني 

سنعتمد في ىذا البحث لذلك  ،المحققة من خلاؿ ذلك، وىي بذلك تنتمي إلذ الدراسات الوصفية

                                                           
، مؤسسة راـ للتكنولوجيا ومناهجه ومصادر الدراسات الإسلاميةقواعد البحث العلمي أمتُ تػمد سلاـ اتظناسية:  1

 .44، ص 1998، عماف، الأردف،  د.ط ،والكومبيوتر
، الاسكندرية،  د.ط ،، دار الراتب اتصامعيةمناهج البحث العلمي في الفكر الإسلامي والفكر الحديثعبد الرتزن العيسوي:  2

 .13ص، 1998مصر، 
3
 .15ـ، ص  2004مصر، -القاىرة ،2، عالد الكتب، ط العلمي في الدراسات الإعلاميةالبحث تػمد عبد اتضميد:  

4
، 1998أربد الأردف، ،1ط ، دار الكندي للنشر والتوزيع،البحث العلمي حرفة وفنغساف ذيب النمري، منصور نعماف:  

 .16ص
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عملية نتعرؼ بواسطتها على اتظعلومات الدقيقة اتظتعلقة بموضوع "عتبر اتظسح ي، و على اتظنهج اتظسحي
لى "ضبط واتظنهج اتظسحي يساعد ع، 1"لا القديدة اتصارية، أوالبحث وذلك بالنسبة للمواقف اتضالية 

تحصلنا عليو من بيانات لتفستَ الظواىر والعلاقات والتفاعلات  وقياس والتأكد من صحة ما
 .2فستَا منطقيا وعقلانيا "الاجتماعية ت

"وعلى ذلك فاتظسح طريقة ومنهج عاـ من مناىج البحث العلمي ولا ينبغي أف يختلط اتظسح 
مع العمل الروتيتٍ، الذي يتم فيو تجميع وتبويب الأرقاـ، ذلك لأف اتظسح يتضمن بالضرورة مشكلة 

ابتة مقررة، كما يتطلب اتظسح التخطيط اتظاىر وتحليل وتفستَ البيانات ثواضحة تػددة وأىدافها 
وىذا ما نصبو إليو من خلاؿ ىذه ، 3إلذ تقديم النتائج بمنطقية وحذؽ"المجمعة بعناية بالغة بالإضافة 

، ويجب أف نشتَ إلذ أف اتظسح ليس مقتصرا على تغرد الوصوؿ إلذ اتضقائق واتضصوؿ عليها، الدراسة
سح يدكن أف يؤدي إلذ صياغة مبادئ ىامة في اتظعرفة كما يدكن أف يؤدي إلذ حل اتظشاكل ولكن اتظ
 العلمية.

 :  جمع البيانات اةدأ -1-9
دراستنا ىي استمارة الاستبياف، لأنها تناسب اتعدؼ من الدراسة اتظستخدمة في داة إف الأ

"عبارة عن شكل مطبوع، يحتوي  أنو ويعرؼ الاستبياف علىلوقت واتصهد ثانيا، ا دقتصلأنها تأولا، و 
على تغموعة من الأسئلة، موجهة إلذ عينة من الأفراد، حوؿ موضوع معتُ أو موضوعات ترتبط 

 .4"بموضوع الدراسة
 اتظراحل لتصميم استمارة الاستبياف:من  وقد اتبع الباحث تغموعة

 الإجابة تتطلب التي والتساؤلات وأىدافها، الدراسة إشكالية تحديدب وتبدأ:  البيانات تحديد -1
والإشباعات  خواطرشباب ولاية تبسة لبرنامج  مشاىدة وأنماط عادات معرفة وىي عنها

 اتظتحققة من ذلك إضافة إلذ موقفهم من البرنامج.

                                                           
 .302، ص 1996مصر، -القاىرة، 9ط، اتظكتبة الاكاديدية، صول البحث العلمي ومناهجهأ : تزد بدرأ 1
، لبناف-بتَوت ،2ط، دار الطليعة للطباعة و النشر،الأسس العلمية لمناهج البحث الاجتماعي :إحساف تػمد اتضسن 2

 .18ص ،1986
 .290-289أتزد بدر : مرجع سبق ذكره، ص  3
 .353، ص سبق ذكره، مرجع البحث العلمي في الدراسات الإعلاميةتػمد عبد اتضميد:  4
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 30  

سئلة الاستبياف من خلاؿ رؤية شخصية، ثم الاعتماد أبدأ إعداد :  للاستمارة الأولر الإعداد -2
في ذلك  ي  وع  ، وقد رُ الأولية صورتها في الاستمارة إعداد تمثم  السابقةعلى الدراسات 

ؿ فيها عرضها على الأستاذ اتظشرؼ الذي عدّ تم  ، ثموالإيحائيةالابتعاد عن الأسئلة الغامضة 
 .من ناحية اتعيكلة وصياغة الأسئلة

1كمتُالمحأعيد عرض استمارة الاستبياف على الأستاذة : وتحكيمو الاستبياف مراجعة -3

 وبعد ،
  ذلك ضبط تقسيم الاستبياف كالآتي:

I. البيانات الشخصية. 

II.  خواطربيانات حوؿ عادات مشاىدة الشباب للبرنامج التلفزيوني. 

III.  خواطربيانات حوؿ أنماط مشاىدة الشباب للبرنامج التلفزيوني. 

IV.  خواطربيانات حوؿ دوافع مشاىدة البرنامج التلفزيوني . 

V. خواطرالمحققة من مشاىدة البرنامج التلفزيوني  بيانات حوؿ الإشباعات. 

VI.  خواطربيانات حوؿ مواقف الشباب من البرنامج التلفزيوني. 
 وذلك ،شابا من مدينة تبسة 15على  التجريبية الاستمارة توزيع تم:  القبلي الاختبار -4

 التعرؼو  تعا، اتظبحوثتُ فهم ومدى واللغة الأسلوب عرفةبم ،في اتظيداف اصلاحيته من للتأكد
 تستغرقو الذي الزمن معرفةو  لاحقا، الاستمارة توزيع تعتًض قد التي الصعوبات على

 عدا الأسئلة، أغلب ملاءمة القبلي الاختبار عملية دتأكّ  وقد عنها، للإجابة الاستمارة
  .اتظشرؼ الأستاذ استشارة بعد العبارات بعض وحذؼ والإضافات التعديلات بعض

قاـ الباحث بالتأكد من ثبات الأداة من خلاؿ معامل )ثبات الإعادة( اختبار ثبات الأداة:  -5
من عينة  %10من شباب ولاية تبسة، وبالضبط حيث تم تطبيق الأداة على عينة قصدية 

وبعد أسبوع تم إعادة التطبيق وتم حساب ، أنثى( 15و ذكرا13) شابا 26 الدراسة أي

                                                           
1
 

  .فضيل دليو: أستاذ بقسم علوـ الإعلاـ والاتصاؿ، جامعة منتوري قسنطينةأ. د 
 أ. د. حستُ خريف: أستاذ بقسم علوـ الإعلاـ والاتصاؿ، جامعة منتوري قسنطينة    
 أـ البواقي-أ. د. صالح بن نوار: أستاذ بقسم علوـ الإعلاـ والاتصاؿ، جامعة العربي بن مهيدي    
 أستاذ بقسم الإعلاـ والاتصاؿ، جامعة جيجل . د. تشتَ لعرج:    
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 31  

(، ويعتبر ىذا كافيا لثبات 0.82بلغت قيمتو )معامل ارتباط )بتَسوف( بتُ التطبيقتُ وقد 
 الأداة.

 موافقة وأخذ وطبعها للاستمارة النهائي الإعداد من الانتهاء بعد: للاستمارة النهائي الإعداد -6
بالتعاوف مع  أياـ 8 ذلك وداـ اتظبحوثتُ على توزيعها تم اتظيداف إلذ بالنزوؿ اتظشرؼ الأستاذ

 التفريغ عملية بدأت ذلك بعدالبلديات اتظعنية بالدراسة، و أعواف بحث بكل بلدية من 
 .البيانات وتبويب

 أدوات التحليل الإحصائي: -
 يعتبر اتظتوسط اتضسابي "أكثر اتظقاييس الإحصائية انتشارا وذيوعا بتُ : اتضسابي وسطتاتظ

يتحدث الناس لسهولتو وفائدتو التي تضفي عليو أهمية كبرى في حياتنا اليومية، فكثتَا ما 
ويحسب اتظتوسط اتضسابي بالطريقة  ،1الناس عن متوسطات الأسعار ومتوسطات الأعمار"

 التالية:

  س / ف      س  =

 ف= عدد الدرجات س الدرجة،،  اتظتوسطحيث أف: س  = 

 عند "وجود عينتتُ ويراد فحصهما بالنسبة لظاىرة  2يستخدـ اختبار كا: 2اختبار كا
عادات  بتُ إحصائية دلالة ذات علاقة ىناؾ كانت إذا ما عرفةه تظاستخدمنا، و 2معينة"

، اتظستوى اتصنس)  اتمتغتَ  وفق وأنماط مشاىدة الشباب للبرنامج والإشباعات المحققة
 التعليمي، اتضالة الاجتماعية واتظهنة(.

  فتكوف كالتالر: 2كا تطبيق كيفية أما

 :كالآتي) المحسوبة(   2كا قيمة بكشف أولا نقوـ

 
                                                           

الأردف،  -، عماف1، دار الثقافة للنشر والتوزيع، طتقنيات تحليل البيانات في العلوم الاجتماعية والإعلاميةفضيل دليو:  1
 .107-106ص -، ص2010

 –، قسنطينة 3، ديواف اتظطبوعات اتصامعية، ط تدريبات على منهجية البحث العلمي في العلوم الاجتماعيةرشيد زرواتي:  2
 .240،ص2008اتصزائر، 
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 32  

 2( اتظتوقع التكرار – اتظشاىد التكرار) المحسوبة = 2كا

 التكرار اتظتوقع                            

 (1 – الأعمدة عدد() 1 - الصفوؼ عدد= ) دثم تستخرج درجة اتضرية 

 وعند د حرية بدرجات( الإحصائية اتصداوؿ من) اتصدولية 2كا ػب المحسوبة 2كا بمقارنة نقوـ ثم
 :معتُ دلالة مستوى

 الفرض وقبوؿ الصفري الفرض رفض يعتٍ فهذا اتصدولية 2كا من أكبر المحسوبة 2كا كانت إذا -
 .الظاىرتتُ بتُ إحصائية دلالة ذات فروؽ بوجود البديل

اتصدولية فهذا يعتٍ قبوؿ الفرض الصفري بعدـ وجود فروؽ  2المحسوبة أقل من كا 2إذا كانت كا -
 ذات دلالة احصائية بتُ الظاىرتتُ.

 :تهمجتمع البحث وعين -1-14
تتميز الدراسات الإعلامية بتعاملها مع قاعدة معرفية كبتَة يكوف أساسها اتصمهور الذي يتسم 

ارتباطا وثيقا بنظاـ العينات يتطلب باتساع الزماف واتظكاف، فاستعماؿ اتظنهج اتظسحي الذي يرتبط 
الإتظاـ بهذه القواعد اتظعرفية عن طريق الرصد الكامل تظفرداتها وىذا نظرا لاستحالة القياـ باتظسح 
الشامل لكونو يتميز بضخامة العدد من جهة والتشتيت من جهة أخرى، وبناء على ذلك يقوـ 

، والعينة ىي صائصو استنادا للعينة اتظستعملةالباحث باختيار عدد من أفراد تغتمع البحث لدراسة خ
" جزء من تغتمع البحث الأصلي، يختارىا الباحث بأساليب تؼتلفة، وبطريقة تدثل المجتمع الأصلي، 

 .1وتحقق أغراض البحث، وتغتٍ الباحث عن مشقات دراسة المجتمع الأصلي"

قوـ على التقدير الشخصي ت هاتوضح تسميت وىي عينة كماقد تصأنا إلذ العينة القصدية ول
واتظفصلة تظا يحتوي ىذا  الكاملة دراستو من انطلاقا وىذا البحث، تغتمع اختيار مفردات للباحث في

 وبالتالر وبيانات، معلومات من تتضمنو ما حيث من الأختَة ىذه المجتمع من مفردات، ولطبيعة
التي تعا صلة بالبحث على الصعيد اتظذكور لتشكل عينة البحث، دوف الأخذ بعتُ  اختيار تلك

                                                           
 .85، ص2000الأردف،  ،د.ط ، دار الثقافة والدار العلمية والدولية للنشر،أساليب البحث العلميجودت عزت عطوي:  1
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 33  

الاعتبار عامل الانتظاـ أو الصدفة في ذلك، بل فقط عامل التأكد الشخصي من فائدة الاختيار 
  .1المحقق للنتائج النهائية للبحث

 
 :ات ىي العينوتجدر الإشارة إلذ أف الأسباب التي جعلتنا نلجأ إلذ ىذا النوع من 

وليس الشباب عموما،  خواطراتصمهور اتظستهدؼ ىو الشباب اتظشاىد للبرنامج التلفزيوني  -
 والعينة القصدية تضمن عدـ توزيع الاستمارة على غتَ اتظشاىدين للبرنامج.

خصوصية اتظوضوع، فموضوع الدراسة ليس عن وسيلة إعلامية ذائعة الانتشار وإنما على مضموف  -
 ا يحصر أكثر من عينة الدراسة.تلفزيوني تؽ

بأسلوب قصدي  تتَ  ت  خ  ابدورىا  والتيعينة الدراسة قسمت حسابيا على بلديات من الولاية،  -
 .تبعا تظوقعها اتصغرافي في الولاية

 سيكوف توزيع العينة كالتالر: ا وحسب ما سبقلذ

 فقد اعتمدنا :فيما يتعلق بمكاف الإقامة  أولا:
 فقد اختًنا  جنوب(-امتداد ولاية تبسة ىو امتداد طولر )شماؿأف  :باعتبار موقع البلدية اتصغرافي

2البلديات التالية

: 
 الولايةالعوينات : شماؿ وبلدية ونزة بلدية ال
 الولايةاتضمامات : وسط وبلدية تبسة بلدية 

 جنوب الولايةلعقلة : وابئر العاتر ، الشريعة بلديات 
  على  عدد سكاف كل بلدية من البلديات اتظذكورة آنفاكاف   :السكافعدد البلديات من حيث

 :النحو التالر

 

 

 
                                                           

 .180ص ،مرجع سبق ذكرهأتزد بن مرسلي:  1
2  2حق رقم نظر اتظلأ. 
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 34  

  البلديات اتظختارة على أساس اتظوقع اتصغرافي( يدثل عدد سكاف 1جدوؿ رقم )
البلديات 

 سكانيالعدد ال عالية
عدد السكاف 

 )نسمة(
عدد الإناث  عدد الذكور )نسمة(

 )نسمة(

 100833 99323 200156 تبسة 

 38189 38667 76856 بئر العاتر 

 37163 38621 75784 الشريعة 

 25868 26466 52334 ونزة 

قل عددا أبلديات 
 سكانيا

   

 10662 10981 21643 العوينات

 10221 10063 20842 اتضمامات

 8703 8850 17553      العقلة

 
 (2008)إحصائيات  ولاية تبسةحصاء والسكاف بمقر اتظصدر : وثيقة مقدمة على مستوى مكتب الإ

 ( يوضح ذلك:1واتظخطط رقم )

 

200156 

76856 
75784 

52334 
21643 
20842 

17553 

186793 

  عدد سكان ولاية تبسة بالنسمة حسب البلديات المعنية بالدراسةيوضح ( 1)مخطط رقم 

 تبسة

 بئر العاتر

 الشرٌعة

 ونزة

 العوٌنات

 الحمامات

 العقلة

 باقً البلدٌات
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 35  

 ترالر لكل بلدية أو للولاية ككلولصعوبة تحديد نسبة الشباب من العدد السكاني الإوعليو 
%  0.05نسبة اعتمدنا فقد  -على مستوى اتظصالح اتظختصة لعدـ توفر أرقاـ عن ذلك –

لأنو كلما زاد عدد المجتمع  - الأقل عدد سكانيا % للبلديات0.1للبلديات الأعلى عددا سكانيا و
 :فكانت تدثيل كل بلدية كالتالر -اتظبحوث قلة نسبة العينة اتظأخوذة منو والعكس بالعكس

 
النسبة  عدد السكان البلدية

 المأخوذة
 عدد مفردات العينة

بلديات 
ذات عدد 
سكاني 

 عالي

 مفردة 100  100.078 %0.05 200156 تبسة

 مفردة 38  38.428 %0.05 76856 العاتربئر 

 مفردة 38  37.897 %0.05 75784 الشريعة

 مفردة 26  26.167 %0.05 52334 الونزة

بلديات 
أقل عددا 

 سكانيا

 مفردة 22  21.634 %0.1 21643 العوينات

 مفردة 20  20.842 %0.1 20842 اتضمامات

 مفردة 16  17.553 %0.1 17553 العقلة

 مفردة260 المجموع
ىذا وجدير بالذكر أف ىذه البلديات لد يتم اختيارىا اعتباطا، بل جاء بناءً على بعض 

 الاعتبارات التي نراىا تخدـ البحث وتتماشى مع التمثيل الإترالر لمجتمع البحث وىي:
البلديات اتظختارة تجمع بتُ البلديات الكبتَة ذات العدد السكاني الكبتَ وبتُ البلديات الأقل  -

 .خصائص الشباب وحاجياتوما يعطينا تنوعا في عدد سكانيا وذلك 
 البلديات اتظختارة تحيط بالكثتَ من خصائص تغتمع الدراسة. -
 ينة للمجتمع الأصلي.التباعد اتصغرافي بينها، يعطينا تنوعا أكبر في تدثيل الع -
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 36  

50% 

50% 

يوضح توزيع عينة الدراسة ( 2)مخطط رقم 
 حسب متغير الجنس

 إناث ذكور

بتفوؽ طفيف  –ونظرا لتقارب أعداد الذكور والإناث في كل بلدية  اتصنستغتَ بم تعلقفيما ي ثانيا:
أي بالتساوي بتُ الذكور  نظاـ اتضصة اتظنتظمةسنعتمد  -1كما ىو مبتُ في اتصدوؿ رقم   للذكور

 إناث. % 50ذكور و%  50 لتكوف عينة الدراسة والإناث

فيما يتعلق بأعمار أفراد العينة فكما سبق الذكر في تحديد اتظفاىيم واتظصطلحات فقد كاف  ثالثا:
 سنة. 30و  16حصرنا إجرائيا لفئة الشباب في الأعمار بتُ 

 خصائص عينة الدراسة: -1-14-1

 :الآتيةوكانت اتطصائص البيانات الشخصية  تفريغ تمبعد توزيع استمارة الاستبياف على اتظبحوثتُ 

 اتصنس(: يوضح توزيع عينة الدراسة حسب متغتَ 2جدوؿ رقم )

 

 

 

 

جػػػاء وفػػػق الطريقػػػة  اتصػػػنس( أف توزيػػػع عينػػػة الدراسػػػة حسػػػب 2يتضػػػح مػػػن اتصػػػدوؿ رقػػػم )
%( لكل فئة  50كما أرادىا الباحث بػ )  اتضصصية

(. علػى اعتبػار 2كما ىو موضح في اتظخطػط رقػم )
أف الإحصائيات التي حصل عليها الباحث من مقر 
الولاية حوؿ عدد سكاف ولايػة تبسػة أظهػرت تقاربػا  

مػع تفػوؽ طفيػف -كبتَا بتُ عػدد الإنػاث والػذكور 
ف اتضقيقػػة اتظطلقػػة ىػػي أف عػػدد الإنػػاث في وىػػو عكػػس مػػا يتصػػوره بعػػض البػػاحثتُ بػػأ -لعػػدد الػػذكور

 المجتمع اتصزائري أكثر من عدد الذكور . 

 

 النسبة التكرار الجنس

 %50 130 ذكور
 %50 130 إناث

 %100 260 المجموع
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 37  

17% 

41% 

24% 

18% 

 توزيع عينة الدراسة حسب متغير العمريوضح ( 3)مخطط رقم 

 سنة 23إلى  20من  سنة 19إلى  16من 

 سنة 30إلى  28من  سنة27إلى  24من 

 (: يوضح توزيع عينة الدراسة حسب متغتَ العمر3جدوؿ رقم )

 النسبة التكرار العمر

 %16.92 44 19إلذ  16من 
 %40.86 106 23إلذ  20من 
 %24.61 64 27إلذ  24من 
 %17.79 46 30إلذ  28من 

 %100 260 المجموع
 سنة  23 متوسط أعمار أفراد العينة

%(   40.86[ سػػنة بػػػ )23-20( أف أعلػػى نسػػبة كانػػت لفئػػة  3يتضػػح مػػن اتصػػدوؿ رقػػم )
ويعتقػد الباحػػث أف ذلػك يخػػدـ 
الدراسة لأنو وحسب ما اطلعنا 
عليػػػػػػػػػو مػػػػػػػػػن دراسػػػػػػػػػات حػػػػػػػػػوؿ 
الشباب ورغم الاختلاؼ حوؿ 
تحديػػد حػػدود فئػػة الشػػباب، إلا 

لا تختلػف حػػوؿ ىػذه الفئػػة أنهػا 
بالػػػػػذات، ثم يليهػػػػػا في التًتيػػػػػب 

-24الفئػػػػات الثلاثػػػػة الباقيػػػػة  
( ثم %24.61[ بنسػػػػػػػبة )27
( والنتائج موضػحة %16.92[ بنسبة )19-16 %( وأختَا فئة 17.79[ بنسبة )30-28 فئة 

  .سنة  23(، ىذا وقد كاف متوسط أعمار أفراد العينة حوالر 3في اتظخطط رقم )
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 38  

 (: يوضح توزيع عينة الدراسة حسب متغتَ اتظستوى التعليمي4قم )جدوؿ ر 

النسبة  التكرار المستوى التعليمي
 المئوية

 %02.30 6 ابتدائي
 %14.61 38 إكمالر
 %17.69 46 ثانوي

 %65.38 170 جامعي
 %100 260 المجموع

%( 65.38) ( أف ذوي اتظسػػتوى التعليمػػي اتصػػامعي تؽثلػػوف بنسػػبة4يتضػػح مػػن اتصػػدوؿ رقػػم )
%( ونسػػػػبة ذوي اتظسػػػػتوى الإكمػػػػالر 17.69وىػػػػي أعلػػػػى مػػػػن نسػػػػبة اتظسػػػػتوى التعليمػػػػي الثػػػػانوي )

%(. و ىػػذا التمثيػػل 2.30%( بينمػػا كانػػت نسػػبة ذوي اتظسػػتوى الابتػػدائي ضػػئيلة جػػدا )14.61)
 غػػتَ اتظتكػػافس يفسػػر بػػأف ذوي اتظسػػتوى التعليمػػي اتظتػػدني في تنػػاقص مسػػتمر، نظػػرا للتطػػور اتضاصػػل في

وىنػػا قػػاـ الباحػػث ولتسػػهيل التحليػػل، قػػاـ بتقسػػيم  ،المجتمػػع اتصزائػػري وخروجػػو تػػدريجيا مػػن نفػػق الأميػػة
اتظستويات التعليمية، إلذ ثلاث مستويات بعد إدماج فئػتي الابتػدائي والإكمػالر في مسػتوى واحػد ىػو 

 الأساسي نظرا لتقاربهما، فكاف التمثيل على النحو التالر : 

بعد إدماج مستويي  يوضح توزيع عينة الدراسة حسب متغتَ اتظستوى التعليمي(: 5جدوؿ رقم )
 الابتدائي والإكمالر

النسبة  التكرار المستوى التعليمي
 المئوية

 %16.92 44 أساسي
 %17.69 46 ثانوي

 %65.38 170 جامعي
 %100 260 المجموع
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17% 

18% 

65% 

توزيع عينة الدراسة يوضح  ( 4)مخطط رقم 
 حسب متغير المستوى التعليمي

 جامعً ثانوي أساسً

رغػم ( أنػو و 5يتضح مػن اتصػدوؿ رقػم )
الباحث على توزيع العينة التغيتَ الذي أحدثو 

حسػػب متغػػتَ اتظسػػتوى التعليمػػي، إلا أف فئػػة 
اتظسػػػػػػتوى اتصػػػػػػامعي لا تػػػػػػزاؿ الأعلػػػػػػى بنسػػػػػػبة 

%( وىػػػػػػذا يفسػػػػػػره التزايػػػػػػد الكبػػػػػػتَ 65.38)
لعدد الشباب اتصامعي في اتصزائر ككل، تليها 

%( ثم فئػػػػػة 17.69)فئػػػػػة اتظسػػػػػتوى الثػػػػػانوي 
%( ، كمػػػػا 16.92اتظسػػػػتوى الأساسػػػػي بػػػػػ )

(، ويعتقد الباحث أف ىذا التًتيب تؽثل للمستوى التعليمي لدى الفئة 4في اتظخطط رقم )ىو موضح 
 الشبابية في اتصزائر.
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 أعزب
81% 

 متزوج
19% 

 مطلق
0% 

 أرمل
0% 

توزيع عينة الدراسة يوضح ( 5)مخطط رقم 
 حسب متغير الحالة الاجتماعية

 (: يوضح توزيع عينة الدراسة حسب متغتَ اتضالة الاجتماعية6جدوؿ رقم )

 النسبة التكرار الحالة الاجتماعية

 %81.15 211 أعزب 
 %18.84 49 متزوج
 %00.00 00 مطلق
 %00.00 00 أرمل

 %100 260 المجموع

( أف 6يتضػػػػػػػػػح مػػػػػػػػػن اتصػػػػػػػػػدوؿ رقػػػػػػػػػم )
النسػػبة الأعلػػى في العينػػة حسػػب متغػػتَ اتضالػػة 

%( 81.15الاجتماعية ىي نسبة العػازبتُ )
%( بينمػػػػػػػا 18.84تليهػػػػػػػا فئػػػػػػػة اتظتػػػػػػػزوجتُ )

تنعػػػدـ نسػػػب فئػػػتي اتظطلقػػػتُ والأرامػػػل، مثلمػػػا 
( "وىػػػػػػذا 5ىػػػػػػو موضػػػػػػح في اتظخطػػػػػػط رقػػػػػػم )

يعتػػػػػػبر منطقيػػػػػػا نظػػػػػػرا للمرحلػػػػػػة العمريػػػػػػة قيػػػػػػد 
الدراسة بالإضافة إلذ ظاىرة التأخر في الػزواج 

 .1"عند الشباب حاليا في اتصزائر

 

 

 

 
                                                           

، غتَ منشورة ، دراسة استطلاعية بمنطقة البليدة ،رسالة دكتوراهالإعلام على السلوكيات والقيم لدى الشباب أثر وسائلالسعيد بومعيزة:  1
 .194، ص 2006، ، اتصزائرجامعة اتصزائر ،، كلية العلوـ السياسية والإعلاـقسم علوـ الإعلاـ والاتصاؿ 
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40% 

43% 

17% 

توزيع عينة الدراسة يوضح ( 6)مخطط رقم 
 حسب متغير المهنة

 بطال طالب عامل

 (: يوضح توزيع عينة الدراسة حسب متغتَ اتظهنة7جدوؿ رقم )

 النسبة التكرار المهنة

 %40.38 105 عامل 
 %43.46 113 طالب
 %16.15 42 بطاؿ

 %100 260 المجموع

العػاملتُ  تليهػا فئػة% 43.46( فػإف النسػبة العاليػة ىػي فئػة الطلبػة وتقػدر بػػ 7حسب اتصػدوؿ رقػم )
موظفػوف  -إداريػوف  -أساتذة -)أعماؿ حرة

 في إطػػػػػػػار عقػػػػػػػود مػػػػػػػا قبػػػػػػػل التشػػػػػػػغيل.. إلخ(
، ثم فئػػػػة البطػػػػالتُ بنسػػػػبة بنسػػػػبة 40.38%
%، كمػػػػا ىػػػػو موضػػػػح في اتظخطػػػػط 16.15

التوزيػػع كمػػا يعتقػػد الباحػػث (، وىػػذا 6رقػػم )
يناسب الفئة العمريػة قيػد الدراسػة، نظػرا لأف 
الشػػاب يكػػوف معنيػػا بالدراسػػة إلذ حػػدود الػػػ 

سػػنة ثم يتجػػػو تؿػػػو تؽارسػػػة نشػػػاط معػػػتُ  24
أو يكػػػػػػػوف بطػػػػػػػالا، وفي رأي الباحػػػػػػػث فػػػػػػػإف 

بت الكثػتَ ارتفاع نسبة العاملتُ سببها سياسة عقود مػا قبػل التشػغيل تضػاملي الشػهادات والػتي اسػتقط
 من الشباب.
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<  

 العالدية الحرب بعد ظهرت الإعلامية الرصاصة نظرية مع بداية الدراسات الإعلامية كانت
 لذا، يتعرضوف التي بالوسائل انفراد على يتأثركف الإعلاـ كسائل جمهور أف ىذه النظرية ترلك الأكلى 

 الدعاية لعبتو الذم الكبير بالدكر متأثرة ،" 1جمعية" بذربة منو أكثر " فردية " بذربة فعلهم رد   فأك 
 الدعاية تلك فإف الفرد إلى الدعاية رصاصة كصوؿ بدجرد " كجوىر ىذه النظرية أنو ،تلك الحرب أثناء

 بالنظرية النظرية ىذه تأثر فإف ذلك إلى بالإضافة، 2" عينيها نصب كضعتو الذم الذدؼ تصيب
 عبارة الإعلاـ كسائل أف تفتًض جعلها .كالاستجابة بالدنبو كالدتعلقة الفتًة تلك في الشائعة النفسية

 .3بآخر أك بشكل لذا تستجيب أف يجب لذلك الجماىير، لو تتعرض منبو عن

 كمتساكية فورية تأثيرات ينتج الإعلاـ لوسائل التعرض أف فكرة عن التخلي تم ما سرعاف كلكن
 كاسع، نطاؽ على الإمبريقية الأبحاث بدء ىو الأكؿ >4رئيسيين حدثين بسبب كذلك على الجمهور،

 كعلماء الاجتماع علماء أف ىو الثاني كالحدث، السحرية الرصاصة نظرية مع تتعارض نتائج كظهور
 .للإنساف كالاجتماعية الشخصية الخصائص حوؿ بساما جديدة نتائج إلى توصلوا النفس

 كىي ،الاختيارم) الاصطفائي (التأثير نظريات نشأت الأبحاث، لذذه عامة حصيلة خلاؿ كمن
 كنظرية الفردية، الفركؽ نظرية :كىي بينها فيما كمتفاعلة متًابطة انهأ غير متفرقة، صياغات عن عبارة

 .الاجتماعية العلاقات كنظرية الاجتماعي، التباين

 كانتشار لبركز لشهد طريق بدثابة الرصاصة، نظرية لفركض بدحضها النظريات ىذه ككانت
 من حيزا للجمهور خلالذا من بسنح بدبادئ ابإتيانه خاصة كالإشباعات، الاستخدامات مدخل

                                                           
 د.ط، العربي، الفكر دار ،العربية والإسهامات النظرية الأسس العام، والرأي الاتصال إلى مدخل >العبد عدلي عاطف 1

 .198 ص ،1997مصر، ،القاىرة
 . 140ص ، 2002سوريا،، دمشق،1ط الفكر، دار ،الرقمية والمجتمعات الاتصال علوم :مهنا فرياؿ 2
 .198 ص ،مرجع سبق ذكره :العبد عدلي عاطف 3
 د.ط، كالتوزيع، للنشر الدكلية الدار الرؤكؼ، عبد كماؿ ترجمة ،الإعلام وسائل نظرياتساندرا بوؿ رككيتش> ،ملفين ديفلير  4

 .241 ص ،5;;3 مصر،-القاىرة
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 الانتقائي، الاىتماـ مبدأ في الدبادئ ىذه كتتلخص الإعلامي، الدضموف عملية اختيار في السيادة
 .1الانتقائي التصرؼ مبدأ الانتقائي، التذكر مبدأ الانتقائي، الإدراؾ مبدأ

كعليو تتبين أهمية مدخل الاستخدامات كالإشباعات، كىو الددخل الذم سنتعرض لو بالشرح 
من جوىر  ، لنحاكؿ بذلك الإحاطة بكل العناصركونو يعتبر الخلفية النظرية لدراستنا  كالتفصيل

للمدخل كظركؼ كحيثيات نشأتو، ثم فركضو كالعناصر الدشكلة لو، لنورد بعدىا لرموعة من النماذج 
التي تشرح الددخل، ثم نفرد العلاقة التاريخية بين نشوء الددخل ككسيلة التلفزيوف التي تعد كسيلة بث 

 .يهاكالردكد علللمدخل  ةالدوجه نتقاداتكأخيرا الا البرنامج قيد الدراسة
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 جوىر مدخل الاستخدامات والإشباعات -2-1
مرحلة ما يسمى  يعد مدخل الاستخدامات كالإشباعات أحد النماذج النظرية التي ظهرت في

من القرف الداضي بالإضافة إلى  خلاؿ السبعيناتكالتي سادت ، بالتأثيرات الدعتدلة لوسائل الإعلاـ
 .1الثقافيكنظرية الغرس  الأجندةكنظرية كضع نموذج البحث عن الدعلومات،  عدة نماذج أخرل منها

يتعرض   الذم الإعلاـ كسائل جهور دراسة :"بأنو الإشباعاتك  الاستخدامات يعرؼ مدخلك 
 Elihu Katzنشأ على يد ، كقد 2"إلى كسائل الإعلاـ بدكافع معينة لإشباع حاجات فردية معينة

لى الجمهور الذم يستقبل ىذه الرسالة، إ، حيث بروؿ الانتباه من الرسالة الاعلامية ((1959عاـ 
كبذلك انتفى مفهوـ قوة كسائل الاعلاـ الطاغية، حيث كاف الاعتقاد بأف متابعة الجمهور لوسائل 

 لكن مدخل ،3"كفقان للتعود على الوسيلة الاعلامية كليس لأسباب منطقية"الاعلاـ تتم 
دراؾ تأثير الفركؽ الفردية كالتباين الاجتماعي إكالإشباعات لو رؤية لستلفة تكمن في  الاستخدامات

كبركم عملية استخداـ جمهور الدتلقين للوسيلة الاعلامية  ،على السلوؾ الدرتبط بوسائل الاعلاـ
من بينها> الخلفيات الثقافية، الذكؽ الشخصي نذكر تشابكة دة كم  عدة عوامل معق  حسب الددخل 

ذ أف إ، ، الجنس، مقدار الدخل، مستول التعليم، الدستول الاقتصادم، السنفرد، أسلوب الحياةلل
  .4لكل ىذه الدتغيرات أك لبعضها تأثير على اختيارات الفرد للمضامين الاعلامية التي يريد متابعتها
لى ما إكبذلك تم برويل اىتماـ الباحثين الاعلاميين من الاىتماـ بدا تفعلو الرسالة بالجمهور 

 كيفية كتفسير شرح لزاكلة إلىيهدؼ  كالإشباعات الاستخدامات مدخلف يفعلو الجمهور بالرسالة،
 يحظى الجمهور فإف ثم كمن أىدافهم كبرقيق حاجاتهم لإشباع الإعلاـ لوسائل الجمهور استخداـ

نو يركز على خصائص أعما سبقو حيث  كمن ىنا يختلف ىذا الددخل ،5الددخل ىذا في كبيرة بأهمية
 رسالة إعلامية معينة لإشباع الجمهور كدكافعو انطلاقان من مفهوـ الجمهور الايجابي الذم يستخدـ

                                                           
1 Severin & James W. Tankard: Communication Theories: Origins, Methods 

& Uses in the Mass Media, 3rd Edition, Longman, London, 1992 , p12. 
مصر، -القاىرة، 3ط، دار الفجر، والإشباعات الاستخدامات في دراسة الصحفية الإعلانات :العادلي الحكيم عبد مرزكؽ 2

 .1 ص ،4006
 ،4007سة ميدانية، القاىرة ،مصر، ، الاكاديدية الدكلية لعلوـ الاعلاـ، دراأطفالنا والقنوات الفضائية>  دنهى عاطف العب 3

 .:3ص
4
 .Werner , Sevrin . James , W : Communication Theories: Origins , methods 

& uses in the media , New York , Hastings House Publishers , 1992 ,p  250. 
5 Blumler & Katz: The Uses of mass communications: Current perspectives 

on gratifications research,1974, p.21. 



                                                    ستخدداما  ااإشباااا  منظور  لدد است مدخل الا :الفصل الثاني  
 

46 

لى القائمين حاجة أك حاجات معينة أك لتحقيق منفعة ما بعيدان عن مقولة التعود، كبهذا أصبح ع
كىو التعرؼ على ابذاىات كأذكاؽ الدتلقين بالإضافة الى صنع الرسالػة  مضاعفعلاـ جهد بدهمة الإ

مكانات إالاعلامية التي تتناسب مع توجهات كرغبات كاحتياجات جمهور الدتلقين كرغبات ك 
 . 1علاميالإ

الدادة  يختارف الجمهور الدتلقي إالاستخدامات كالإشباعات فإلى فركض مدخل  كاستنادان 
نها تشبع احتياجو كمن ثم يتم اختيار الوسائل أك الرسائل الاعلامية التي تشبع أعلامية التي يرل الإ

من  "تلك الاحتياجات، كيدكن الاستدلاؿ على الدستول كالدعايير الثقافية السائدة في لرتمع ما 
تصاؿ كليس من خلاؿ مضموف الرسالة خلاؿ التعرؼ على استخدامات الجمهور لوسائل الا

 .  2"الاعلامية التي تؤديها ىذه الوسائل 

 هسلبي، فبظهور  الدفهوـ الذم كاف سائدان بأف الجمهور ىو لررد متلق   الددخل تعدل ىذاكقد 
ما إشباعاتو ك  الذم يبحث عن الدضموف الاعلامي الذم يلبي طش  الن  ظهر أيضان مفهوـ الجمهور 

كبات ىذا الجمهور يتحكم باختيار الوسيلة "من حيث الثقافة كالدخل كالجنس كالتوجو  يناسبو
حقل الدراسات من  الددخل ا، لذا فقد نقلت ىذ3"الاعلامية التي تقدـ الدضموف الذم ينشده 

الدفهوـ السلبي للجمهور الإعلامي إلى الدفهوـ الإيجابي القائم على إدراؾ أف أعضاء ىذا الجمهور ىم 
  . 4اس فاعلوف يصطفوف من الإعلاـ كالدضامين كالرسائل التي يفضلونهاأن

أف الدضموف الاعلامي الواحد يحقق إشباعات متفاكتة لدل فئات من  إلىشارة ىنا لإبذدر اك 
قد يكوف مادة ترفيهية بالنسبة للبعض كمادة تعليمية "الجمهور، فمثلان برنامج يحوم مشاىد عنف 

لى إدت بالدتلقي أكالعكس صحيح أيضان كذلك استنادان الى الدكافع التي  .5"بالنسبة للبعض الآخر
                                                           

 .457ص  ،ذكره ملفين ديفلير كساندرا بوؿ رككيتش> مرجع سبق 1
ـ، 4003مصر، ، القاىرة،، د.ط، تصميمها كاجراؤىا كبرليلها، دار النشر للجامعاتبحوث الاعلام والرأي العامفرج الكامل>  2

 .::ص
3
 James Watson: Media Communication، Hong Kong، Macmillan Press، 1998، 

P62. 
-أكتوبر ;، المجلة الدصرية لبحوث الإعلاـ، جامعة القاىرة، العدد مفهوم الصحافة الدولية وبنيتها على الانترنتنواؿ الصفتي>  4

 .395، ص 4000ديسمبر، 
، المجلة الدصرية لبحوث الاعلاـ، العدد الثاني، القاىرة، دوافع استخدام المرأة المصرية لقنوات التلفزيون الدولية :أماني فهمي 5

 .345 –343ص  -ـ، ص9;;3
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بالنسبة  التعرضالتعرض لذذا البرنامج أك ذاؾ كىذا يتوقف بالطبع على الإشباعات التي يحققها ىذا 
 للمتلقي. 

  فيمن النظريات كالدداخل  بقوس ماالاستخدامات كالإشباعات اختلف ع ف مدخلإكعليو ف
بتًكيز مكثف خصائص الجمهور الذم يتعرض للوسيلة الاعلامية من حيث الخصائص  كونو تناكؿ

 . 1كالدكافع بعيدان عن مقولة التعود كالقبوؿ بدا يقدـ لو

  نشأة مدخل الاستخدامات والإشباعات : 2--2
التعرؼ على نشأ مدخل الاستخدامات كالإشباعات عبر عدة دراسات قامت حوؿ فكرة 

 بوسائل الاتصاؿ أك بدضامين معينة.أسباب الإعجاب 

ككانت أكلى الدراسات حوؿ ىذه الفكرة، تدكر حوؿ المحتول التًفيهي للراديو، مثل 
إشباع الرغبات التي كاف يتحصل عليو جمهور  حوؿ تبسحور التي ( (1940 في   Herzogدراسة

نعرف حقيقة عن مستمعي ماذا دراسة لنفس الباحثة بعنواف  تلتها ،2(Quizبرنامج ألعاب إذاعي )
 الرغبات التي يتحصل، ككاف من أبرز نتائجها أف 3( 64;3) المسلسلات الإذاعية اليومية؟

الاستغراؽ في أحلاـ  ،التنفيس العاطفي ىي> من الدسلسلات الإذاعية اليوميةالدبحوثوف عليها 
 السلوؾ الاجتماعي اللائق.، اليقظة

حوؿ سلسلة الرسوـ الذزلية الخاصة بالأطفاؿ، ( (1949عاـ  Wolf & Fisk كذلك دراسة
 > 4لاحظ الباحثاف أنها تؤدم ثلاثة كظائفالتي 

 .تقديم البطل الذم لا يقهر -

                                                           
1
 McQuail , Denis : Mass communication Theory : an introduction , London : 

Sage Publications , 2000 , P 368. 
 .79 ص ،مرجع سبق ذكره> بومعيزة السعيد2
 .79، ص نفس الدرجع 3
 .:7، ص نفس الدرجع 4
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 شخص مكاف نفسو يرل أف على الفرد قدرة> )التماىي .فرصة للتماىي بالبطل -
 الانفرادم، التماىي الشبهي، الاجتماعي التفاعل الانعزاؿ،> احتمالات أربع آخر،
 .1(الأسر

 توفير الدعلومات حوؿ العالم الحقيقي.  -

كظيفة تتطابق مع مراحل متتالية من النمو كمرتبطة بحاجات النمو  كأكد الباحثاف أف كل
المحددة عند الأطفاؿ، كأف الاستعماؿ الدفرط لسلسلة الرسوـ الذزلية مرتبط بنزعات عصبية كإعاقات 

 .فيزيقية 

عن أف الأنماط ( (Rileys 1951دراسة  فنجد، الدضمار كتعاقبت بعدىا الدراسات في ىذا
كأيضا دراسة  .2الدختلفة لمحتويات كسائل الإعلاـ تتنوع بددل الارتباط بالعائلة كبالجماعة الأكلية

Maccoby  1954))  كجد أف إحباط الحياة الدنزلية كسط أطفاؿ الطبقة الدتوسطة أدل إلى الذم
 .3مستويات أعلى من مشاىدة التلفزيوف 

بالدراسة التي كضعت اللبنة  ( (Elihu Katz & Paul Lazarsfeld  1955إلى أف قاـ
كاف السؤاؿ الأساس الذم   الباحثافطرح حيث الأكلى كالحقيقية لددخل الاستخدامات كالإشباعات، 

ليس ماذا تفعل كسائل ك ىذا السؤاؿ ىو> الدنعرج الذم فند فكرة التأثير الدطلق لوسائل الإعلاـ 
 .4الإعلاـ؟الإعلاـ في الجمهور، كإنما ماذا يفعل الجمهور بوسائل 

حيث  ذلك فتًة تعتبر حديثة في تطور مدخل الاستخدامات كالإشباعات، لتأتي بعد
 خاصة مع ظهور التكنولوجيات الحديثة لوسائل الإعلاـ كالاتصاؿ، ابتعد بساما عن بحوث التأثير،

 فأ إلا م،اىير الجم الاتصاؿ دراسة في دخلالد اىذ على ينالباحث قبل من ديالشد الإقباؿ كرغم
 >5ينلعامل ذلك ك ئايبط كاف ارىتطو 

                                                           
1
 .87 ص السعيد بومعيزة> مرجع سبق ذكره، 

 .;7ص نفس الدرجع> 2
 .;7نفس الدرجع، ص  3

4
 Michèle Mattelart & (Armand) :Histoire des théories de la communication ,la 

Découverte et Syros, Paris ,3eme édition,2002,p-87. 
 .330،333ص -، صذكره مرجع سبق ׃م العادلييمرزكؽ عبد الحك 5
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 العالدية  الحرب بعد ك قبل الجماىيرم الاتصاؿ دراسات على" التأثير بحوث" ابذاىات سيطرة
 التي" الفردية الظركؼ" خلاؼ على القائمة كالاشباع الاستخداـ دراسات برظ كلم الثانية،

 .كاؼ   عرفت اىتماما
 نظرية. افتًاضات إلى تفتقر الأكلى مراحلها في ،"كالإشباعات الاستخدامات" بحوث كانت 

 يدكن تطورىا في متميزة مراحل بثلاث" الإشباعات ك الاستخدامات" مدخل مرت فقدعموما ك 
 >1كالآتي زمنيا تقسيمها

 (>الطفولة مرحلة) الوصفية الدرحلة 

 للمحتول باختيارىا يتعلق فيما للجمهور الفرعية الجماعات لتوجهات كصف بتقديم كاىتمت
 .الداضي القرف من الخمسينات ك الأربعينات عقدم خلاؿ الدرحلة ىذه امتدت كقد الإعلامي،

 (>الدراىقة مرحلة) التطبيقية الدرحلة 

 تؤدم التي كالاجتماعية النفسية الدتغيرات على ركزت حيث ميداني، توجو ذات مرحلة كىي
 ىذه امتدت كقد لديهم، معينة حاجات لإشباع الإعلاـ لوسائل الاستخدامات من لستلف نمط إلى

 .الستينات عقد خلاؿ الدرحلة

 (>البلوغ مرحلة) التفسيرية الدرحلة 

 قوائم إعداد كتم الاتصاؿ، لوسائل التعرض نتيجة الدتحققة الإشباعات على فيها التًكيز ككاف
 . الآف كحتى الداضي القرف من السبعينات عقد منذ الدرحلة ىذه كامتدت كالإشباعات الاستخدامات

 :المدخل وأىدافوفروض  3--2
 منهم العلماء من ثلة كضعها الفرضيات، من لرموعة على كالإشباع الاستخدامات مدخل قاـ

Katz ،اتكالإشباع الاستخدامات بحوث في الذامة أبعادىا كحدد كزملاء لوRosenberg  كما 

                                                           
 ،:400مصر، -القاىرة د.ط، العربي، ، دار الفكرنظريات الإعلام و تطبيقاتها العربيةنهى عاطف العبد> ، عاطف عدلي العبد 1

 .;;4-9;4ص
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 ،1السابقة الافتًاضات صياغة إعادة في Palmagreenك  Winner كدراسات دراسات أسهمت
 >كىذه الفركض ىي

كيستخدموف كسائل الوف في عملية الاتصاؿ الجماىيرم، إف أعضاء الجمهور مشاركوف فع   (3
 الاتصاؿ لتحقيق أىداؼ مقصودة تلبي توقعاتهم.

يعبر استخداـ كسائل الاتصاؿ عن الحاجات التي يدركها أعضاء الجمهور، كيتحكم في ذلك  (4
 عوامل الفركؽ الفردية.

إف أعضاء الجمهور ىم الذين يختاركف الرسائل كالدضموف الذم يشبع حاجاتهم، كأف كسائل  (5
 ع مصادر الإشباع الأخرل في تلبية ىذه الحاجات.الإعلاـ تتنافس م

إف أفراد الجمهور لديهم القدرة على برديد دكافع تعرضهم كحاجاتهم التي يسعوف إلى  (6
 تلبيتها، لذا فهم يختاركف الوسائل الدناسبة لإشباع ىذه الحاجات.

الجمهور يدكن الاستدلاؿ على الدعايير الثقافية السائدة في المجتمع من خلاؿ استخداـ  (7
 .2لوسائل الاتصاؿ، كليس من خلاؿ لزتواىا فقط

 الاستخدامات كالإشباعات من خلاؿ ىذه الفركض برقيق عدة أىداؼ منها> مدخلاكؿ يحك 

 تفسير كيفية استخداـ الأفراد لوسائل الإعلاـ. -3

 الكشف عن دكافع الاستخداـ لوسيلة معينة. -4

الدطلوبة" التي يسعى الفرد إلى تلبيتها من خلاؿ استخدامو  عن "الإشباعات الكشف -5
 لوسائل الاتصاؿ "كالإشباعات الدختلفة" من كراء ىذا الاستخداـ.

الكشف عن العلاقات الدتبادلة بين "دكافع الاستخداـ" ك "أنماط التعرض" لوسائل الاتصاؿ  -6
 كالإشباعات النابذة عن ذلك.

                                                           
 .37، ص 1991مصر، العربي، الفكر دار ،الإعلاـ لوسائل الاخبارية الوظيفة ،الجماىيري الاتصال وظائف > حمدم حسن 1
، رسالة دكتوراه غير استخدامات القنوات التلفزيونية المحلية والدولية، الدوافع والإشباعاتعبد الرحمن لزمد سعد الشامي>  2

 .94ـ، ص4004، جامعة الأزىرقسم الصحافة كالإعلامػ كلية اللغة العربية، منشورة، 
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حيث مدل تأثيرىا في كل من استخدامات الوسائل معرفة دكر الدتغيرات الوسيطة من  -7
كإشباعاتها. أم تفسير كيفية استخداـ الجمهور لوسائل الاتصاؿ الدختلفة لإشباع 

، كمعرفة 2، كفهم دكافع التعرض لوسائل الاتصاؿ كأنماط التعرض الدختلفة1احتياجاتهم
 3.النتائج الدتًتبة على لرموعة الوظائف التي تقدمها كسائل الاتصاؿ

 مدخل الاستخدامات والإشباعات:عناصر  4--2
لكل عنصر منها بالشرح سنتطرؽ يتكوف مدخل الاستخدامات كالإشباعات من عدة عناصر 

 >كالتفصيل

 :الجمهور النشيط افتراض  2-4-1
متلق لررد الجمهور  ،الحقنة برت الجلد عض النظريات الاعلامية مثل نظريةقديدان اعتبرت ب

، لكن مع ظهور مدخل الاستخدامات ئل التي تبثها الوسائل الاعلاميةالرسا كليقبل  4سلبي
الذم يبحث عن الدضموف الاعلامي  النشيطأم ظهر مفهوـ الجمهور غير الخامل  كالإشباعات
الدلبي لحاجاتو، حيث بات ىذا الجمهور يتحكم في اختيار الوسيلة التي تقدـ ىذا ك الدناسب لو 

شباع كىو الدوازنة بين قدر الإ كافأةعرؼ ذلك بالانتقاء النسبي أك بتوقع الدكي ،الدضموف أك المحتول
 .الذم سيحصل عليو الفرد في مقابل المجهود الدبذكؿ للحصوؿ على ىذا الاشباع 

 

 

 

                                                           
1

  Blumler, Jay G & Katz,Elihu: The uses of Mass Communication, Current 

Perspective. In Communication Research. London, Sage Publications, 1974, p 01.   
، رسالة دكتوراه دوافع تعرض المشاىد المصري للقنوات الفضائية في دولة الإمارات العربية المتحدةلشدكح الدشمشي>  -2

 . 54،ص4004،مصرجامعة الدنيا، ، كلية الآداب، ،  غير منشورة
 .343، صمرجع سبق ذكرهأماني فهمي،  3
 .99،ص  4005عنابة ،الجزائر،  د.ط، لستار،، منشورات جامعة باجي يريةاىالثقافة الجم׃فة يجماؿ الع 4
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 > 1ط بدا يليش  مفهوـ الجمهور الن  أبعاد  Jonesد حد  قد ك 

> حيث يقوـ الجمهور باختيار كسيلة اتصالية معينة كيختار التعرض  الانتقائية في الاختيار -
 .2دراؾ كالتذكرلدضموف معين فيها . كيدتد مفهوـ الانتقائية ليشمل مرحلتين > الإ

 > حيث أف جمهور كسائل الاتصاؿ يختار الدضموف الذم يشبع حاجات كدكافع معينة . الانتفاع -

 ه> يتعمد أفراد الجمهور اختيار كسيلة اعلامية معينة لإشباع حاجة ما، كمصدر  الاختيار المتعمد -
 ىو خصائص فردية كاجتماعية كثقافية لجمهور الوسيلة الاعلامية .

> كيحدث على الدستول الادراكي كالتأثيرم كالسلوكي، حيث أف استغراؽ الجمهور مع  الاستغراق -
 .3د الجمهور مع الشخصيات التلفزيونيةعتمد على مدل توح  الدضامين الاعلامية كخاصة التلفزيوف ي

> ىناؾ لزدكدية في تأثير كسائل الاتصاؿ على تفكير الجمهور كسلوكو فالجمهور  محدودية التأثير -
 .4 يريد أف يتحكم فيو أم شيء أك أحدلا 

 ىي > 5الى ثلاث مراحلعبر تقسيمو مفهوـ نشاط الجمهور  (1990)كطورت  لين  

 لتعرض للوسيلة الاتصالية.> تتم قبل التعرض، كتتمثل في التخطيط الدسبق قبل ا الدرحلة الأكلى

 .> تتم أثناء التعرض كتتمثل في الاستغراؽ في الدضموف الذم يتم التعرض اليو الدرحلة الثانية

ليو من خلاؿ إ> تتم بعد التعرض كتتمثل في الاستفادة من الدضموف الذم تم التعرض  الدرحلة الثالثة
 استخدامو في الاتصاؿ الشخصي .
                                                           

 .505- 504ص -،ص ذكره مرجع سبق ׃عاطف العبد  ىنهعاطف عدلي العبد ك 1
، دراسة ميدانية على عينة من أطفاؿ الريف كالحضر بين علاقة الطفل المصري بوسائل الاتصال الالكترونيةصفا فوزم>  2
 .7;3 – 389ص  -ص 4005سنة( ، رسالة ماجستير ،القاىرة ،  :3 –34)
 7;;3، رسالة ماجستير ، القاىرة ،  استخدام الصفوة المصرية للراديو والتلفزيون المحلي والدوليعادؿ عبد الغفار>  3

 .36–33ص  -ص
رسالة ماجستير ، القاىرة  –، دراسة ميدانية  استخدامات الجمهور في مصر للشبكة الاخبارية المصريةىبة أمين شاىين >  4

 .34، ص 8;;3
، الدؤبسر العلمي السنوم الثالث  اتجاىات المراىقين نحو الأفلام السينمائية التي تبثها القنوات الفضائيةمرىاف الحلواني >  5

 .;33، ص 9;;3لكلية الاعلاـ ، الاعلاـ بين المحلية كالعالدية ، القاىرة ،
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الاختلافات الدوجودة بين جمهور الدتلقين من حيث السن كالجنس "يفتًض الددخل أف ك 
كالدستول العلمي كالاجتماعي كالاقتصادم بذعلهم يختاركف مضامين اتصالية لستلفة لتحقق لذم 

 .1.إشباعات لستلفة

 : الإعلام وسائل لاستخدامات والاجتماعية النفسية الأصول 2--2-4

  : الاجتماعية الأصول -أ
 ىذه مع تفاعلو خلاؿ كمن معينة، اجتماعية بيئة داخل بوجوده الإعلاـ كسائل جمهور يتميز

 انتماء أف كما منها، جزء إشباع الإعلاـ في كسائل تسهم الحاجات من لرموعة لديو تتولد البيئة
 التي كالطرؽ الاتصالية، سلوكياتو جميع يؤثر في الاجتماعي المحيط إلى الإعلاـ كسائل جمهور

  .الرسائل معاني لتفسير يستخدمها

صوؿ الاجتماعية كالنفسية كدكافع التعرض لوسائل يعود الفضل في اكتشاؼ العلاقة بين الأ
حيث تناكلت الأصوؿ الاجتماعية  ((1951عاـ   Matilda Railyالاتصاؿ الى الباحثة

من حيث أف أفراد الجمهور لا يتعاملوف مع كسائل الاتصاؿ  ،كسائل الاتصاؿلاستخدامات 
 .2نما باعتبارىم أعضاء في جماعات منظمةإباعتبارىم أفرادان معزكلين عن كاقعهم الاجتماعي ك 

 عاـ في أجراىا التي دراستو " فيJohnstane"جوستوف  جوف توصل السياؽ ىذا كفي
 إلى كالتكامل الاجتماعي الأمريكيين الدراىقين طرؼ من الإعلاـ كسائل استخداـ حوؿ( (1958

 كإنما .3لستلفة جماعات معزكلين أك في أفراد باعتبارىم الرسائل ىذه مع يتعاملوف لا الجمهور أفراد أف
 جمهور لتمييز" الحشد"مصطلح  استخداـ ىذه الرؤية كتعارض منظمة، جماعات في أعضاء بصفتهم
 يرتبط الاجتماعية بيئتو مع الفرد فتفاعل كبالتالي العائلة الأصدقاء يشمل قد كالذم الإعلاـ كسائل

 . الاتصاؿ كسائل برققها التي باحتياجاتو

                                                           
1
 Serenca  Stanford & Riccomini . Besty , Linking Tv program orientations & 

gratification . In : Communication Abstract . 1984 . P 76 
، 4000 مصر،-القاىرة، د.ط، مركز جامعة القاىرة للتعليم الدفتوح ، نظريات الاعلامسامي الشريف >  ،حسن عماد مكاكم 2

 .470ص
 .22 ، صمرجع سبق ذكره > حمدم حسن 3
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 الجامعة تعرض طلبة دكافع أف التسعينات بداية في بها قاـ دراسة في مكاكم عماد حسن كأكد
 للبرامج تعرضا ىم أكثر الطلبة أف كجد حيث الجنس، متغير حسب بزتلف عماف، سلطنة في

 في الطالبات تفوقت حين في كالرياضية، العلمية كالبرامج الأخبار كنشرات الإخبارية كالحصص
 كالاستًخاء التًفيو حاجات أف كجدمفردة  399 بين فمن الدنوعات، برامج العربية، للأفلاـ التعرض

 العالم في يحدث ما بدتابعة الدتعلقة الحاجات تليها 51,6 % للتلفزيوف للتعرض الرئيسية الدكافع بسثل
 . الددركس للمجتمع الاجتماعية الخصوصيات تعكس النتائج ىذه فإف كبذلك.51,1%1

  : النفسية الأصول -ب
 إلى التعرض أجل من لدل الفرد حوافز كجود إلى تؤدم التي الاجتماعية العوامل جانب إلى

 .الإعلاـ لوسائل الفرد استخداـ بردد نفسية عوامل ىناؾ أف لصد الإعلاـ، كسائل

 إحدل الفرد إلى افتقار أف كالإشباعات، الاستخدامات مدخل تناكلت التي الدراسات كتؤكد
 الإعلاـ كسائل مع سلوؾ إيجابي تبني إلى حتمية بطريقة تدفعو الثانوية أك الأساسية النفسية الحاجات

 ما كىو ،تالحاجا ىذه إشباع في تسهم التي كالدعارؼ الدعلومات اكتساب بهدؼ إليها يتعرض التي
 .2النفسي كالاتزاف بالراحة يشعر الفرد يجعل

 أك التعرض لذذا الدخصص الوقت مستول على سواء آخر إلى فرد من التعرض سلوؾ كيتباين
 ترتبط التي التعرض بنوعية الاختلاؼ ىذا ريفس   حيث الإعلامية، الرسائل من الدواقف صعيد على

 . الأفراد لحاجات برقيقها كمدل الوسائل تقدمها التي الرسائل بنوعية

الأفراد  باستخداـ الدرتبطةالنفسية  كالدكافع للحاجات 3فئات أربع ىناؾ أف McQuail كرأل
 كالأمن القيم دعم الركتين، من كالذركب التسلية الشخصية، العلاقات دعم >كىي الإعلاـ لوسائل

 . الحقائق اكتشاؼ

                                                           
التقنيات المعاصرة في الاتصال )المستحدثات والاستخدامات( نموذج مركز البحث في الإعلام لزمد لطف علي حميرم>  1

قسم علوـ الإعلاـ كالاتصاؿ، كلية العلوـ السياسية ، دكتوراه دكلة في علوـ الإعلاـ ك الاتصاؿ،  ceristالعلمي والتقني 
 .197 ص ،4004الجزائر، جامعة كالإعلاـ، 

 .286 ص ،  4000 مصر، -القاىرة، 4طالكتب، ،عالمالتأثير واتجاىات الإعلام نظريات> الحميد عبد لزمد  2
 .288 ص >الدرجعنفس  3
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 : الإعلام لوسائل الجمهور تعرض دوافع 3--2-4
الجمهور في عملية الاتصاؿ كفقا النظر لدكر  أنو يدكن  & McQuail Gurevitchيرل 

أم أف ىناؾ دافع لكل سلوؾ ، الدافع أك الحافز في إطار منظور كالإشباعاتلددخل الاستخدامات 
على الدعاني كالأىداؼ التي يدركها الفرد كيسعى  حرية الاختيار بناءن  إنساني كىذا السلوؾ ينبع من

  .1لإشباعها

 تستحثو التي الفرد داخل النفسية البيولوجية القوة بأنو الدافع النفس بعلم الدتخصصوف يعرؼك 
 الفرد دفع في تستثمر القوة ىذه أف كما لزددة، رغبة إرضاء أك لإشباع معين بنشاط القياـ على

 .2تلك حاجتو أك ىذه رغبتو يشبع حتى سلوكو كتوجيو

 >3ىي مراحل ثلاث لو الدافع كنشاط

 كاضحا كيصبح الدافع كيتزايد التوتر معدؿ فيها يتسارع التي الدرحلة كىي> الإلحاح مرحلة -
 .للفرد الإدراكي المجاؿ في بساما

 كانت الحاجة سواء كبرقيق الدافع إشباع فيها يتم التي الدرحلة كىي> الإشباع مرحلة -
 .اجتماعية أك بيولوجية

 التعادؿ أك يتم التوافق حيث الدافع نشاط مراحل من الأخيرة الدرحلة كىي> الاتزان مرحلة -
 .ىذه الأجهزة ككظائف الفرد أجهزة تركيب بين التفاعل عملية في

 حيث الإعلاـ، لوسائل الأفراد تعرض دكافع دراسة في الباحثين نظر كجهات بزتلفىذا ك 
 >4حوؿ ذلك على النحو التالينت الرؤل يتبا

 من مباشرة كفهمها إدراكها يدكن داخلية حالات أنها على الدكافع إلى ينظر >الاتجاه الأول
 أف تفتًض التي Expectancy Value Approach الدتوقعة القيمة نظرية خلاؿ من الجمهور طرؼ

                                                           
 .344، ص مرجع سبق ذكرهلزمد لطف علي الحميرم>  1
 ،مصر-القاىرة د.ط، الإنسانية كالاجتماعية،، عين للدراسات كالبحوث أصول علم النفس الحديثعبد القادر فرج >  2

 .335، ص;;;3
 .63-60ص -ص ، ;;;3 القاىرة، ،، د.طالعربي الفكر ، دارالاجتماعي النفس علم الرحمن> عبد سعد البهي، فؤاد 3
 .;470،46ص -، ص4008، دار النهضة العربية، القاىرة، مصر، نظريات لاتصال ׃ديعبد العزيز الس شي،يمرفت الطراب 4
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 الوسيلة لضو ابذاىات إيجابية أك قيمة، ذا إيجابيا سلوكا تعكس الإعلاـ لوسائل الفردتعرض  دكافع
 عن للتعبير يستخدمونها الجمهور كالتي أفراد بها يتمتع التي كالقدرة الوعي من انطلاقا الإعلامية،
 لوسائل التعرض بسلوؾ للتنبؤ الدكافع ىذه كاستخداـ الفرد دكافع بين النظرية ىذه كتقارف ابذاىاتهم،

 . الإعلاـ

 إدراكها يدكن إذ كفهمها مباشرة، إدراكها يدكن لا الدكافع ىذه أف رلي> الاتجاه الثاني
 كنيد كإنما لفظي، بشكل الأفراد دكافع اغةيص لصعوبة نظرا مباشر يرغ  مباشرة غير بصفة

 نفسو. الفرد يقررىا التي ةيالذات ةيالسلوك الدواقف ك الدعتقدات منعليها  الاستدلاؿ

 يخضع أف لا يدكن الإعلاـ لوسائل الجمهور تعرض دكافع قياسيرل أف  > الاتجاه الثالث
 بشكل الإعلاـ لوسائل عملية التعرض في تؤثر قد الأساسية الحاجات لأف الجمهور، أفراد لقرارات

 للتعرض دكافع باعتبارىا الحاجات ىذه إدراؾ يدكنو لا الجمهور أف Meguire مباشر، كيعتبر
 .1المحسومة غير الصراعات عن الناتج للاكعي نتاجا تكوف قد فالدكافع

 لوسائل الجمهور تعرض دكافع أفالذم يرل  ((Babrow  1988 يدثلوك > الاتجاه الرابع
 التعود عادة من ينطلق الإنساني السلوؾ لأف ،الوسائل ىذه بذاه بسلوكياتو ترتبط أف يدكن لا الإعلاـ
 .السلوؾ ىذا لتبني بو تدفع داخلية حاجات ىناؾ أف يعني التعرض لذذا الجمهور أفراد دكافع كبرديد

 : 2هما الدكافع من نوعين ىناؾ أف على الدراسات معظم كتتفقىذا 

تستهدؼ التعرؼ على الذات،  : Instrumental motivations منفعية دوافع -أ
كاكتساب الدعرفة كالدعلومات كالخبرات كجميع أشكاؿ التعليم بوجو عاـ، تلك الأشكاؿ التي تعكسها 

 ثقافية.الأخبار كالبرامج التعليمية كال نشرات

                                                           
 ، 2003مصر،-القاىرة ،1ط ،اللبنانية الدصرية الدار ،المعاصرة ونظرياتو الاتصال :السيد حسين ليلى مكاكم، عماد حسن 1

 .247ص
، المجلة الدصرية لبحوث أنماط وعادات استخدام شبكة الانترنت لدى أساتذة الجامعات وتأثيراتهالزمد السيد بخيت>  2

 .45، ص 4003ديسمبر، -أكتوبر ،35الإعلاـ، جامعة القاىرة، العدد 
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كتستهدؼ بسضية الوقت كالاستًخاء، > ritual motivations يةطقوس دوافع -ب
ىذه كتنعكس  كالصداقة كالألفة مع الوسيلة كالذركب من الدشكلات سواء الاجتماعية أك النفسية،

 (.كالدنوعات ،كبرامج التًفيو الدختلفةالفئة في البرامج الخيالية...مثل> ) الدسلسلات، كالأفلاـ، 

كترتبط دكافع التعرض لوسائل الإعلاـ بدجموعة من الحاجات، كالعلاقة بين الدكافع كالحاجات 
أف ىذه الأخيرة تسبق الدكافع، فالحاجة تنشأ من الشعور بالنقص أك الحرماف من شيء ما لدل أفراد 

ب الداخلي لدل الفرد )الدكافع( بغرض إشباع ىذه الجمهور، لشا يؤدم إلى التأثير القوم في الجان
عن طريق التعرض لوسائل  لإشباعهاكتتمثل أنواع الحاجات التي يسعى أفراد الجمهور  ،الحاجة

 > 1الآتيىي ك  Alex Tanتاف  أليكس ىاطور  قائمةالإعلاـ في 

 كفهم الدتنوعةالدعلومات  على الحصوؿ في كالدتمثلة > Cognitive Needsمعرفية  حاجات -
 .طةيالمح ئةيالب

 ةيالجمال الحاجات كإشباع الدتعة قيبرق في كتتمثل :Affective Needs عاطفية حاجات -
 ..  .كالفرح كالأخوة كالصداقة كالحب ة،يكالعاطف

 ريكتقر  الاستقرار ادةيز  خلاؿ من : Personal Integrativeالذاتي  الاندماج حاجات -
 .الذات

 مسلسلات من فيهيةالتً  البرامج خلاؿ من>   Entertainment Needsحاجات التًفيو  -
 .ةيكتسل كألعاب كأغاني كأفلاـ

 الشخصية الدشكلات من بالذركب التوتر كإزالة>  Escape Needsحاجات الذركب  -
 .الإعلامي الدضموف في كالاندماج لهوال  في كالرغبة

 :توقعات الجمهور من وسائل الاتصال 4--2-4
حالة الفرد الداخلية كميولو النفسية توقعات لإشباع حاجاتو من خلاؿ التعرض الى بزلق 

كىو مفهوـ ،  2كسائل الاتصاؿ كتعد التوقعات خطوة ىامة في عملية التعرض لوسائل الاتصاؿ
ذا كاف على الجمهور الاختيار بين بدائل إنو أحيث  ،جوىرم يتلاءـ مع مفهوـ الجمهور النشيط

                                                           
 .50، ص  4006البحرين، -مسقطجامعة البحرين، -كلية التًبية،  النظرية الإعلاميةلزمد الدوسوم>  1

2
 Joseph Conway . C . Rubin , Alan: Psychological Predictors of Tv viewing 

motivation . communication Research . vol . 18 , uo . 4 . 1991 . P343  
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دائل ببتصالية أخرل طبقان لاحتياجاتهم فلابد أف يكونوا على درجة كافية من الوعي اتصالية كغير ا
تكوف أكثر اشباعان لاحتياجاتهم، حيث أف السلوؾ الاتصالي للأفراد ينشأ من التوقعات كالدعتقدات 

 عن التوقعات كتنتج، 1شباع احتياجاتهم الدختلفةإسهاـ في إبشأف احتماؿ أف يكوف لذذا السلوؾ 
 ان كفق بزتلفك . للأفراد ةيكالاجتماع ةيالنفس الأصوؿ حسب الإعلاـ لوسائل للتعرض مهورالج دكافع

 انطلاقنا الإعلاـ لوسائل الدتلقي الفرد ندفعي كما.2الثقافات لاختلاؼ كفقا ككذلك ةيالفرد للفركؽ
 .3المحتول الذذ تقويدو ثم كمن إليو تعرضي الذم الإعلامي المحتول من ما جةيلنت توقعو أك إدراكو من

للكشف عن  اىام التوقع كالتقييم في استخداـ الوسائل الاتصالية مدخلا اعمليت عدكبهذا ت
علمان أف استخداـ الجمهور  ،طبيعة الدضموف الاتصالي الذم يبحث عنو الفرد لإشباع حاجاتو

الوسائل الاتصالية، تطور باستمرار مع تطور تكنولوجيا الاتصاؿ كتعدد يتغير ك يلوسائل الاتصاؿ 
، 4شباع حاجات الجمهورإنت ظركؼ كحرية الاختيار بدا يلبي ككلما تعددت ىذه الوسائل كلما برس  

كلا تعبر  ،يكوف أمامو لراؿ كاسع للاختيارلا كاحدة  الذم لا يتعرض إلا لوسيلةحيث أف الجمهور 
 بعض الحاجات لديو. شباعها لإىذه الوسيلة عن ضركرة في مة د  مشاىدتو للمضامين الدق  

 مطالب ىي التوقعات أف  "كاتز كبليد"  رلي ثي،ح متنوعة فاتيتعر  التوقع وـفهم لقي كلقد
 لسلوكات الرضا احتمالات ىي التوقعات أف" بيكر ك ماكلويد" رليك  الإعلاـ، كسائل من مهورالج
 كقوع باحتمالات تتعلق ة،يالعاطف ةيالناح من يرمث ترقب نهاأ" ميدلسوف" رلبينما ي ر،مهو الج

 من عوتوقي ما لوخلا من الفرد قرري وينار يس ابأنهفيعرفها  "بالمجرين" أما ،لزددة نتائج لذا نةيمع أحداث
 . 5التوقعات هإشباعها لذذ مدل ديكبرد الإعلاـ كسائل

                                                           
 .5;3،ص   مرجع سبق ذكرهصفا فوزم >  1

2
 Ollivier Bruno :Les sciences de la communication-théories et acquis,Armand 

Colind, Paris, France, 2007, p 87. 
، مذكرة ماجستير غسر منشورة، قسم علوـ اتجاىات الصحفيين الجزائريين نحو استخدام الصحافة الإلكترونيةمناؿ قدكاح>  3

 . 89، ص  4009، قسنطينة، الجزائر،  مالإعلاـ كالاتصاؿ، كلية العلوـ الإنسانية كالاجتماعية، جامعة منتور 
، المجلة الدصرية  مدى تأثير الاتجاه السائد بوسائل الاعلام المصرية على تشكيل اتجاىات الرأي العامالسيد بهنسي حسن >  4

 .34، ص 4003، القاىرة ،  35العدد  –لبحوث الرأم العاـ 
 .;33 ، صذكره سبق مرجع>  العادلي الحكيم عبد مرزكؽ 5
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 للتوقع فةيكظ عن عبارة وى التعرض سلوؾالجميع يجمع على أف  أف إلا فاتيالتعر  تعدد كرغم
 .يمكالتقو 

 سوؼ ما سلوكا أك ما موضوعا أف كوإدرا  أك الفرد اعتقاد و> كى Expectancyالتوقع  -
نشرة الاستعماؿ في دكاء معين فإنو يتوقع أف ىذه  الفرد يقرأ فعندما ،معينة نتيجة إلى مؤدي

النشرة سوؼ تزكده بكل ما يحيط بهذا الدكاء من متطلبات استعمالو كأعراضو الجانبية 
 .كغيرىا

 نةيمع ةيسلوك جةينت أك صفة على السلبي أك ابييجالإ ريالتقد > كىو Evaluationم يالتقو  -
 عوتوقي كاف ما على الفرد حصل فإف السابق، الدثاؿ على كبناءن . العاطفي يرالتأث درجة أم
ىذه  عن الدبدئي اعتقاده تدعم سوؼ يهاعل صليح التي الإشباعات فإف النشرة ىذه من

 عن البحث دكافع في ييرتغ إلى ؤدمي ما كىو ،يرتتغ سوؼ اعتقاداتو فإف كإلا ،النشرة
 .1النشرات من النوع اىذ في التداكم معلومات

 كالإشباعات كالتقويدات الدعتقدات ينب العلاقة كشف حاكلت التي الدراسات أشارت كقد
 كسمات خصائص بشأف التوقعات أف   إلى ،الإعلاـ لوسائل كالتعرض الدتحققة كالإشباعات الدطلوبة
 ذهبه الدرتبطة الإشباعات عن البحث إلى تدفع التي الحوافز على تؤثر امةل ىعوام ـ ىيالإعلا كسائل

 قيبرق ذلك عن نتجيك  ،لذا التعرض أك الإعلاـ كسائل استخداـ على تؤثركرىا بد كالتي الخصائص،
 بخصائص الدرتبطة الإشباعات الفرد إدراؾ ليكتعد دعم إلى تؤدم ارىبدك  يكى الدطلوبة، الإشباعات

 .2ينمع برنامج أك نةيمع فةيصح

 مدخل جانب إلىفي فهم تلك العلاقة  (الدتوقعة مةيالق) ةينظر  تساعد أف كنيد كما
 للاحتمالات الشخص إدراؾ موكيح الإنساف سلوؾ أف تفتًض إذ ،"كالإشباعات الاستخدامات"

 تؤدم التي الأخرل كالدؤثرات ورمهالج دكافع مفه في السلوؾ ذانتيجة ى تتحقق التي مةيكالق الدختلفة
 التعرض كسلوؾ توحاجا أك ورمهالج دكافع ينب الربط خلاؿ من كذلك ،الإعلاـ لوسائل التعرض إلى

                                                           
 .53، ص )بتصرؼ(ذكره  مرجع سبق >عاطف العبد  ىنه ،عاطف عدلي العبد  1
 .478، ص ذكره مرجع سبق >مرفت الطرابيشي، عبد العزيز السيد 2
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 سببنا التوقعات تعتبر ذابهك  ،للأفراد" الدتوقعة مةيالق" برقق قد أخرل اتير  متغ ضمن الإعلاـ لوسائل
 .1الإعلاـ لوسائل التعرض ةيعمل في

 :استخدام الجمهور لوسائل الإعلام 5--2-4
 يتًتب معينة ظركؼ في تتم معقدة إلى عملية يشير ربدا الاستخداـ أف إلىWindhal  يشير

 مفهوـ إطار في برديده يدكن نو لاإف كلذلك للإشباع، معينة بتوقعات ترتبط كظائف برقيق عليها
 كسيلة مع العلاقة نوع المحتول، الدستخدـ، المحتول كمية إطار في كصفو يدكن كلكن فقط، التعرض

 .2ثانويا أك أكليا الاستخداـ كاف إذا ما برديد الدثاؿ سبيل كعلى الاستخداـ، طريقة الإعلاـ،

 ىناؾ علاقة أف على كالإشباعات الاستخدامات مدخل تناكلت التي الدراسات معظم تؤكدك 
سلوؾ  إلى بالإضافة الإعلاـ كسائل (التعرضاستخداـ )ك  الإشباعات، عن البحث بين ارتباط

 تلبي التي الدعلومات نوع اختيار على الجمهور أفراد قدرة عن يعبر الذم ،(التعرضالاستخداـ )
 .3احتياجاتهم

 إلى كجود الإعلاـ لوسائل الأفراد استخداـ حوؿ أجريت التي البحوث من العديد كتشير
 درست تلك التي سيما لا التعرض، أثناء فرد لكل كالفكرية الذىنية البنية في كاضحة اختلافات

 الأمريكية الدتحدة الولايات في الإعلاـ لوسائل التعرض كدكافع كالسن التعليم مستويات بين العلاقة
 استيعاب كدرجة للأفراد القدرات الذىنية بين ان إيجابي ان ارتباط ىناؾ أف تبين حيث. ((1978سنة

 تقدـ ككلما. الجادة الدواد من أكثر ةيهيالتًف الدواد السن صغار فضلي كذلك ،4الإعلامية الرسالة
 .5كالجادة ةيالواقع ينالدضام إلى ةياليالخ ينالدضام مناىتمامو  تحوؿي بالفرد السن

                                                           
 .63،64ص  -، ،ص4009مصر، -القاىرة، 3طدار الفجر، ، الصحافة الالكترونية ׃ يند أمحرضا عبد الوا 1
 . 228ص ،ذكره سبق مرجع ،التأثير واتجاىات الإعلام نظريات:الحميد عبد لزمد 2
 . 258ص ،2003مصر، د.ط، كالتوزيع، للنشر العالدية الدار ،التأثير ونظريات الاتصال علم مبادئ :إسماعيل حسن لزمود 3
 .248 ص ، ذكره سبق مرجع ، السيد حسين ليلى ، مكاكم عماد حسين 4
، 3، ط، دار النشر للجامعات-النظريات والوظائف والتأثيرات -أساسيات علم الاجتماع الإعلامي ׃مناؿ أبو الحسن  5
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  :الإعلاموسائل  إشباعات -2-4-6
الوسائل الاعلامية الدتاحة من بين يختار ف الجمهور فإكفق مدخل الاستخدامات كالإشباعات 

 ما يدكن أف يشبع حاجاتو كيلبي رغباتو بغية الحصوؿ على نتائج خاصة يطلق ،أمامو كمن مضامينها
ربط  مكانيةإكىناؾ 2كالإشباع ىو" إرضاء رغبة أك بلوغ ىدؼ أك خفض دافع " ،1عليها الإشباعات

 يو كالدنوعات يدكن أف برقق إشباعاتلزتول الرسالة بالإشباعات الدتحققة، فبرامج الدراما كالتًف
أما برامج الأخبار  ،لستلفة مثل التنفيس كالتخلص من الدلل كالقلق كالذركب من الدشكلات اليومية

 .3شباعان معلوماتيان يتمثل في الحصوؿ على الدعلومات كالخبرات كالدهاراتإكالدعلومات فتحقق 

ل الاتصالية من خلاؿ مصادر رئيسية ثلاثة كتتأتى الإشباعات الدطلوبة كالدتحققة من الوسائ
 أك ،4لى مضامين برالرية لزددةإتتمثل في لزتول أك مضموف الوسيلة الاعلامية من خلاؿ التعرض 

كمن شأف ذلك أف يشبع احتياجات معينة للفرد الدشاىد  ،تتمثل في التعرض لوسيلة اعلامية معينة
طار المجتمعي عند أك تتمثل أيضان في الإ ،مثل التًفيو كالتنفيس كالاستًخاء كالذركب من مشكلة ما

الدشاىدة كأف يكوف التعرض للوسيلة من خلاؿ الدشاركة مع آخرين كأفراد الأسرة أك الأصدقاء أك 
 .5ة الاعلامية مكاف ىؤلاء الأفراد أك تكمل أدكارىم على أقل تقديرالوسيل بشكل منفرد كىنا برل  

 >يسية ىيرئ مصادر ثلاثة من الإعلاـ، كسائل من الإشباعات نبعكت

 لزددة، مضامين أك لبرامج الأفراد تفضيلات خلاؿ من ينعكس كالذم> الوسيلة مضموف أك لزتول
 .نةيمع لبرامج كالدقصود الدخطط التعرض خلاؿ من أك

> مثل نة،يمع حاجات شبعي أف كنيد اتهذا حد في الإعلاـ كسائل لبعض فالتعرض> للوسيلة التعرض
 .ركبلذكا ةيكالتسل كالاستًخاء يوالتًف

                                                           
، دراسة برليلية ميدانية مقارنة ، الدار الدصرية  الدراما في الفضائيات العربية صورة المرأة كما تعكسهاأشرؼ جلاؿ حسن >  1

 .4;6، ص 4007اللبنانية ، القاىرة ، 
 .:6-69ص -،ص 4006القاىرة،مصر، ،3، دار الفجر، طالمعجم الإعلاميلزمد منير حجاب>  2
، دراسة برليلية ميدانية، رسالة  الاجتماعي ضد الجريمةدور التلفزيون المصري في تكوين الوعي عادؿ فهمي البيومي >  3

 .:، ص 5;;3دكتوراه ، القاىرة كلية الاعلاـ ، جامعة القاىرة ،
، الدؤبسر العلمي السنوم } لضو  استخدام الطفل الفلسطيني للقنوات الفضائية والإشباعات المتحققةحسين أبو شنب >  4

 .654،ص  4;;3رعاية أفضل لطفل الريف { معهد الدراسات العليا للطفولة، جامعة عين شمس، 
 .54لزمود الدشمشي > مرجع سبق ذكره ، ص  5
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 نيالآخر  الأفراد ابيغ أك كجود ،مثل طةيالمح ةيالاجتماع ئةيالب أك> الوسيلة باستخداـ المحيط السياؽ
 أك الأفرادلزل ىؤلاء  الإحلاؿ لةيالوس دكر كوفيك . الأصدقاء أك الأسرة كأفراد لةيللوس التعرض أثناء
 .1على الأقل مرىأدكا ليتكم

 2: هماالإشباعات  من نوعين ينب) كينر لورانس (كيفرؽ

 بدضامين الإشباعات ىذه كتتعلق Content Gratifications : المحتوى إشباعات -أ
 :إلى كتنقسم الإعلاـ، كسائل

 توجيهية إشباعات  Orientational Gratifications  <الدعلومات على الحصوؿ مثل 
 .الإخبارية كالبرامج كالأخبار

 إشباعات اجتماعية Social Gratifications <الفرد بحياة الدعلومات ىذه فيها ترتبط كالتي 
 الآخرين. ع، مثل إيجاد مواضيع للحديث عنها مالاجتماعية كعلاقاتو

 لوسائل التعرض عملية بنتائج تتعلق Process Gratifications : العملية إشباعات -ب
 عمليػة في الفػرد قػيم تسػاىم كفيهػا الرسػائل، بخصػائص تػرتبط كلا مػن المحتػول، أكثػر نفسها، الإعلاـ

 : إلى كتنقسم التلقي، عملية من أكثر الاتصاؿ استخداـ كسائل

 ة توجيهيػ شبو إشباعات Para-Orientational< عػن كالػدفاع التػوتر مػن كبزػص التخفيػف 
  .الذات

 اجتماعية شبو إشباعات Para Social  <كميولو الاجتماعية الفرد علاقات بضعف كترتبط 
 ة من خلاؿ التوحد مع شخصيات كسائل الإعلاـ.العزل إلى

 ايهعل صليح التي" الإشباعات اسيق" في تساعد بيأسالىذا كقد كجد الباحثوف عدة 
  >ورمهالج

مثلما ىو معموؿ بو في العديد من  برققت التي الإشباعات لدعرفة لو يوجو سؤاؿ من خلاؿ -
 .كىذه الدراسة الدراسات الإعلامية في الوطن العربي كالجزائر

                                                           
 .533، ص ذكره مرجع سبق  ׃عاطف العبد ى، نهعاطف عدلي العبد1
 .215 ص ، ذكره سبق مرجع >سامي الشريف مكاكم، عماد حسن 2
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 توقفت حينما Kim Ballفعل  مثلما >أك تتوقف ما كسيلة بيتغ عندما اسهايق طريق عن -
 & Seven فعل مثلما أك التوقف؟جراء ىذا  القراء افتقده الذم كما نيويورؾ، جرائد إحدل

Windahl قوفاىالدر  افتقده الذم كما دم،يالسو  وفيالتلفز  عم اؿ إضراب أثناء 8:;3 في 
  الإضراب؟ أثناء اىدة برنالرومش من منهحرما جةينت
 ورهجم إلى ةيدالقد لةيالوس كصوؿ في التوسع أك منافسة ةيإعلام لةيكس إدخاؿ قيطر  عن -

 83;3 عاـ Lyle, Schram & Barker دراسات مثل سابقنا، ليوع كانت لشا أكبر
 .841;3 عاـ Kim Ballكدراسة 

ميزكا بين نوعين من  قد( (Schramm et al  1961ىذا كبذدر الإشارة إلى أف
الوثائقيات كالحوارات كبرامج الشؤكف كلزتويات الواقع  أف من خلاؿ الإشارة إلى الإشباعات، 

أفلاـ كللرغبات، أما لزتويات أحلاـ اليقظة   الإشباع الآنيالعامة كالتلفزيوف التًبوم تؤدم كظيفة 
 الإشباع الدؤجلكظيفة  رعاة البقر كالجريدة كالدوسيقى الشعبية كالاستعراضات الغنائية فلها

 .2للرغبات

 :والإشباع الاستخدام بين العلاقة بناء 5--2
 كابذاىاتو السلوكية الفرد حاجات بين العلاقة إيجاد ضركرة على كزملاؤه Elihu Katz ركز لقد

 واقام ىذه العلاقة إيجاد أجل كمن ،الإعلاـ لوسائل تعرضو خلاؿ من إشباعها في يرغب التي
 بناء صياغتها كإعادة كالإشباعات الاستخدامات مدخل تناكلت التي السابقة البحوث كل باستعادة

 >3كىي فركض ثلاثة على

 كسائل مع الاتصالي سلوكو في كإيجابيا نشطا الجمهور اعتبار من الاستخداـ جوىر ينطلق 1-
 . الإعلاـ

 . الإعلامية للرسائل متلقين بصفتهم الأفراد اختيارات عن تنتج الإشباع إلى الحاجة 2-

                                                           
 .476، 475ص -، صذكره مرجع سبق ׃عبد العزيز السيد ،مرفت الطرابيشي  1

2
 Wilbur SCHRAMM et al.: Television in the Lives of our Children, cited in 

Shearon LOWERY & Melvin Defleur, op.cit.1983. pp.268-294 
 . 283- 282ص-ص مرجع سبق ذكره، ، التأثير اتجاىات و الإعلام نظريات >الحميد عبد لزمد 3
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 . الحاجات لإشباع الأخرل الدصادر مع الإعلاـ كسائل تتنافس 3-

 أف لابد كالإشباع للاستخداـ نموذج   صياغة إلى التوصل أف كزملاؤه Elihu Katz كرأل
قد  بدائل تشكل أف الدمكن من إذ الاتصاؿ، كسائل تنافس التي الأخرل بالدصادر يدرس مقارنة

 العواملعن  الدتولدة الأفراد حاجات على الرؤية ىذه كتستند حاجاتو لإشباع الفرد إليها يتجو
 عن توقعاتو الفرد برسم يقوـ بدوجبها الخبرات من لرموعة لديهم تشكل كالتي كالاجتماعية النفسية

 بشأف القرار ابزاذ عنو ما يتًتب كىو ،الأخرل بالدصادر مقارنة الحاجات لذذه الإعلاـ كسائل تلبية
 دكرة إلى تتحوؿ العملية ىذه أف Elihu Katz كيوضح ،الأخرل الدصادر أك الإعلاـ كسائل اختيار

 . التعرض كقرارات الحاجات نشوء بين متجددة علاقات

 إلى Rosengrenذىب  الإشباع، ك الاستخداـ بين العلاقة جوىر عن البحث سياؽ كفي
 مع كعلاقتها الرضا الحب، العلاقات الاجتماعية، مثل الذات، برقيق في تسهم التي الحاجات برديد
 ،كالاطمئناف الأمن برقيق تشمل التي النفسية مقارنة بالحاجات كالإشباعات الاستخدامات مدخل
 مع تتعارض ألا   على معين، سلوؾ تبني إلى الفرد تدفع الدشكلات التي على الطرح ىذا كيركز

 ما كىو الدشكلات، ىذه من بواسطتها يتخلص التي الطرؽ إيجاد من الفرد تتطلب كما الحاجات،
الحاجات  بزتلف كبذلك مغايرة، سلوكيات استخداـ أك الإعلاـ، كسائل إلى لتعرضلدافعا  يشكل

 الأفراد، سلوكيات في تباين يقابلو الاختلاؼ ىذا كالجماعات، الأفراد باختلاؼ كالدكافع كالدشكلات
 .1الإعلاـ لوسائل التعرض لدل إشباع عدـ أك إشباع أيضا ذلك على كيتًتب

 من استخلاصها يدكن كالإشباعات الاستخدامات بين العلاقة أفRosengren كيعتقد 
 : التالية العناصر

 فيما تتفاعل التي الاجتماعي كلزيطو للفرد، النفسية الخصائص من الفردية الحاجات تنطلق  1-
 . الإعلاـ كسائل ذلك في بدا بينها،

 عن البحث خلالذا من يحاكؿ الفرد، سلوؾ في مشكلات ظهور التفاعل ىذا عن ينتج 2- 
 . سلوكو داخل لذا حلوؿ
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 سلوكية أنماط أك الإعلاـ، كسائل لاستخداـ لستلفة أنماط ظهور إلى الحلوؿ ىذه تؤدم  3-
 . أخرل مصادر اختيار إلى بو تؤدم أخرل

 من نماذج إلى الأخرل الدصادر أك الإعلاـ كسائل مع الدختلفة السلوكية الأنماط تؤدم 4- 
 . الإشباع عدـ أك الإشباع

 تنتج حيث للفرد، كالنفسية الاجتماعية بالخصائص أيضا رتتأث   أف يدكن التحولات ىذه  5-
 . كالإشباع الاستخداـ عملية على تأثيرات عنها

 : نماذج مدخل الاستخدامات والإشباعات -2-6
ىناؾ عدة نماذج تشرح العلاقة بين كسائل الإعلاـ كالجماىير كفق مدخل الاستخدامات 

 نذكر منها ما يلي > كالإشباعات
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  (نموذج كاتز وزملائوKatz & al, 1955-1944 ) 
 الأفراد افيه ديج التي ةيالاجتماع الدواقف أف Katz رلي ذإ وعا،يش النماذج أكثر عتبري

 النموذج أف كما ،متهحاجا كإشباع الإعلاـ كسائل ينب العلاقة إقامة على تعمل التي يى مسهأنف
 نم توقعات يولد دل  و  تػ   التي للفرد ةيكالاجتماع ةيالنفس الأصوؿ انهم العناصر من لرموعة على رتكزي

 دةيجد حاجات تتولد حاجات تشبع فكلما "ةي  دائر " الاتصاؿ ةيعمل كتكوف ،أخرل ةياتصال مصادر
 .1أخرل كظيفية بدائل بواسطة أك الإعلاـ كسائل طريق عن سواء، باستمرار اعهإشبا الفرد اكؿيح

 ( يوضح ذلك >3كالشكل رقم )

 
 شخصي مستوحى من مفهوـ النموذجالدصدر> 
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  لينموذج ماكو (8988-Mc Quail  ) 
 على ديالتأك اقتًح ثيح ،ئوكزملا Katz غةيص من ةيكيميكان أقل غةيص McQuail كضع

 التوقعات على ككذلك. الإعلاـ كسائل من الأفراد كتوقعات ةيالاتصال كالتجربة ةيالاجتماع ةيالخلف
 بالفعل الفرد ايهعل صليح التي كالإشباعات الدتوقعة كالإشباعات لةيالوس كاستخدامات الدسبوقة
 تتحقق أف كنيد مباشرة تتحقق لم إف التي ةيالاتصال التجربة عن النابذة كالتوقعات الدنافع كلرموعة

 يوضح ذلك > (4رقم )كالشكل ، 1ليالطو  الددل خلاؿ

 
 مستوحى من مفهوـ النموذجصدر> شخصي الد
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 ( نموذج روزنجرينRosengren 1974  ) 
 في تقع التي الحاجاتنموذج الاستخدامات كالإشباعات على أساس  Rosengren  حدد

 قيكبرق كالقبوؿ كالحب الصحة إلى الحاجة مثل سةيرئ ةيإنسان حاجات ىي التي ،"ماسلو" ـىر 
 جانب الى كركز .بالنموذج ارتباطها في الأساسية كالنفسية العضوية بالحاجيات مقارنة الذات

 سابق لإدراؾ برتاج مشكلات كىي .معين سلوؾ إلى الفرد تدفع التي الدشكلات على الحاجيات
 .لحلها

 دكافع أنماط بجانب حلوؿ أنماط لاختيار الإعلاـ لوسائل للتعرض دافعة قوة تشكل كبالتالي
 سلوؾ أم أك الإعلامية الوسائل استخداـ في الدتمثل( السلوؾ) الفعل لىإ كتؤدم .الإشباع

 >الآتي في Rosengren نموذج في البنائية العلاقة تلخيص كيدكن.1آخر

 بناء فيو بدا الاجتماعي البناء كمع النفسية الفرد الخصائص مع تتفاعل حاجات كجود -
 .الإعلاـ كسائل

 يبحث فإنو ضعيفا أك قويا بها الفرد شعور كاف كسواء .مشكلات ظهور ذلك على يتًتب -
 حل أك الإشباع الى ميؤد الذم بالسلوؾ للقياـ لزاكلة في الدطركحة البدائل بين من لذا حل عن

 كاستخداـ الإعلاـ، لوسائل الحالي للاستخداـ لستلفة أنماط تظهر السلوؾ، لذذا نتيجةك  .الدشكلات
 .الدشكلات حل أك الإشباع لتحقيق أخرل سلوكية أنماط

 عدـ أك الإشباع إلى ؛إما غيرىا أك الإعلاـ كسائل مع الدختلفة السلوكية الأنماط تؤدم -
 المحيطة الاجتماعية كالبيئية كالنفسية العامة بالخصائص أيضا السلوؾ يتأثر أف الدمكن كمن. الإشباع
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يوضح ذلك> (5رقم)كالشكل   .1المجتمع في كالثقافي كالاقتصادم السياسي البناء مثل بالفرد

 
  شخصي مستوحى من مفهوـ النموذجالدصدر> 
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 استخدام التلفزيون وإشباعاتو: -2-7
كاف التلفزيوف كلا يزاؿ من أقول الوسائل الإعلامية على الإطلاؽ، لدا يتمتع بو من خصائص 

 العلمي فلا تنحصر مهمة التلفزيوف كأداة اتصاؿ في عصر التقدـ بذذب الدتلقين لدضامينو،
في كونو أداة تسجيل ككصف للأحداث الدكلية، كنقلها حية على الذواء، بل في قدرتو  التكنولوجيك 

  . 1على الإقناع كالتأثير

كيعد التلفزيوف أبرز الوسائل التي حظيت بالاىتماـ من طرؼ الدارسين لددخل الاستخدامات 
دراسات استخدامات كإشباعات جمهورىا، أنو بعد انفراد البرامج الإذاعية بكالإشباعات، حيث لصد 

التي ( (1940في   Herzogالرائدة في ىذا المجاؿ كىي دراسة التي ذكرناىا سابقا دراسةمثل ال
إشباع الرغبات التي كاف يتحصل عليو جمهور برنامج ألعاب إذاعي  موضوع حوؿ تبسحور 

(Quiz)2 مستمعي المسلسلات  ماذا نعرف حقيقة عن> بعنوافرل لنفس الباحثة خأدراسة ، ك
مستمع حوؿ  4700قامت باستقصاء رأم عينة مكونة منحيث  ،3( (1942الإذاعية اليومية؟

ككشفت دراستها عن أف  ،أنواع الرغبات التي يتحصلوف عليها من الدسلسلات الإذاعية اليومية
 ،اليقظة الاستغراؽ في أحلاـ ،التنفيس العاطفي الرغبات التي أفصح عنها الدستقصوف بسثلت في

  .السلوؾ الاجتماعي اللائق

دراسات تهدؼ  -التلفزيوف –برز بعد ذلك التلفزيوف كوسيلة منافسة للإذاعة، كتظهر معو يل
للتعرؼ على استخدامات برالرو كالإشباعات الدتحققة منها، ككاف ىذا في مرحلة البحوث الحديثة 

حوؿ "كصف أفراد  تر بسحو  كالتي ((McQuail & al  1972دراسة للمدخل، حيث لصد ىنا 
الجمهور لتجربتهم الذاتية مع كسائل الإعلاـ كما ىي بالضبط الوظائف التي تؤديها لزتويات معينة في 

                                                           
خالد الحارثي> إمكانات الإنتاج التلفزيوني في الدؤسسات الحكومية في الدملكة العربية السعودية بين الواقع كالطموح، كرقة عمل  1

 .3ق، ص3646الأكؿ، مقدمة للمنتدل الإعلامي 
 .79ص   مرجع سبق ذكره،>ةالسعيد بومعيز   2
 .79ص  >نفس الدرجع 3



                                                    ستخدداما  ااإشباااا  منظور  لدد است مدخل الا :الفصل الثاني  
 

71 

لدراسة من اكانطلق أصحاب ىذه  ،كىذه الدراسة ركزت على التلفزيوف حصريا ،1ظركؼ لزددة"
 >افتًاضات رئيسة ىي 

 
بست صياغتها في أربعة تصنيفات رئيسة على النحو توصلت ىذه الدراسة إلى نتائج ىامة كقد 

 > 2التالي

                                                           
1
 Denis McQUAIL, Jay BLUMLER & J.BROW: The Television Audience, A 

Revised Perspective, in Denis McQUAIL (ed), Sociology of, op.cit,1972 , 

pp.131-166. 
 .86-85ص -ص> مرجع سبق ذكره، السعيد بومعيزة 2
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منذ الثمانينيات من القرف الداضي جراء  الددخلىذا من دارسي  لقي التلفزيوف اىتماما أكثرك 
ـ في نهاية الثمانينات قد   McQuailحيث لصد أف ، في التلفزيوفالتقدـ الحاصل في تكنولوجيا 

 >1ككانت على النحو التاليالأسباب العامة النمطية لاستعماؿ التلفزيوف على  9:;3

                                                           
 . :8السعيد بومعيزة> مرجع سبق ذكره، ص  1

  التحويل
 (الذركبية)

الذركب من مشقات 
 الركتين اليومي

الذركب من أعباء 
 .الحياة

التنفيس 
 العاطفي

التفاعل )العلاقات الشخصية 
 (الاجتماعي الشبهي

الفرد يعيش افتًاضيا مع : الدرافقة
الشخصيات كالوضعيات التي 

يشاىدىا في المحتويات 
 .الإعلامية

الانتفاع من : الدنغعة الاجتماعية
الدعلومات الدتلقاة في التفاعلات 
 الإجتماعية كالسلوكيات الدختلفة

 الذوية الشخصية

يتعرض : مرجعية شخصية
الفرد إلى المحتويات التي تتوافق 

 .مع ميولاتو كمواقفو كقيمو

من خلاؿ : استشفاؼ الواقع
الأخبار، أك  حتى 

الدسلسلات للاطلاع على ما 
 ىو جديد

كىذا يحدث من : تعزيز القيم
خلاؿ التعرض لدا يتوافق 
كقيمهم، كبذنب ما يتنافر 

 .  كقيمهم

 حراسة المحيط
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 الإعلاـ -1

 الاطلاع على الأحداث كالظركؼ الذامة في المحيط القريب، كفي المجتمع كالعالم•
 .البحث عن النصيحة حوؿ مسائل عملية، أك عن الرأم كخيارات ابزاذ القرار•
 .إشباع الفضوؿ كالاىتماـ العاـ•

 التًبية، التعليم الذاتي -2

 الحصوؿ على الأمن عن طريق الدعرفة•

 :الذوية الشخصية -3

 البحث عن تعزبز القيم الشخصية•
 البحث عن نماذج السلوؾ•
 (في كسائل الإعلاـ) التماىي مع الآخر ذم قيمة •
 اكتساب تبصيرات حوؿ الذات•

 الاندماج كالتفاعل -4

 اكتساب تبصيرات حوؿ ظركؼ الآخرين•
 التقمص الاجتماعي•
 التماىي مع الآخرين كاكتساب حس الانتماء•
 البحث عن أرضية للمحادثة كالتفاعل الاجتماعي•
 نيل بديل عن الدرافقة الحقيقية •
 الدساعدة على أداء الأدكار الاجتماعية•
 بسكين الدرء من الربط بالعائلة كالاصدقاء كالمجتمع•

 :التسلية -5

 الذركب من الدشاكل•
 الاستًخاء•
 الحصوؿ على الدتعة الثقافية كالجمالية •
 ملء كقت الفراغ•
 التنفيس العاطفي•
 الإثارة الجنسية•
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، كتقنية 3D، ك HDكمع التطور الذائل الذم يشهده ميداف التلفزيوف كبرامج مثل تقنية 
يشرح فإف الددخل كالكثير من التقنيات كخاصة في العالم الدتقدـ، التسجيل الخارجي كالتلقائي للبرامج 

 أكثر العلاقة بين التلفزيوف كالجمهور سواء في مشاىدتو أك الإشباعات التي برققها لزتوياتو.

 نقد مدخل الاستخدامات والإشباعات -2-8

 : مدخللل الانتقادات الموجهة -2-8-8
إلا أنو  مدخل الاستخدامات دحض الكثير من نتائج نظرية الطلقة السحرية، أف سبق لشا يبدك

  نذكر منها>التي  الانتقادات مننج  يلم 

 للتغيير كالتنكر القائم الوضع تكريس يعني ما كىو كظيفي، ذك طابع الاستخدامات مدخل -
 .1الاجتماعي

 يؤثر إشباع، من الجمهور عليو يحصل كما الحاجيات أف ىو الددخل ىذا في الرئيس الافتًاض -
 . 2الفردية الفركؽ لعامل تبسيط ىذا الوسيلة، كفي بدحتول أنماط الاىتماـ في

 كقت يتم كاف الاستخداـ، إف قياس بطريقة الدتعلقة لتساؤلات جملة على الددخل بيج لم -
 ىذه لقياسيكفي  التعرض كقتأـ أف  الاستخداـ كثافة كقياس للوسيلة كلزتواىا التعرض

 .3 الإشباع لىإالاستغراؽ  يشير كىل كثافة
 تلك أخرل، كترتيب دكف بوسائل ما حاجيات تربط التي الفركض بردد مقاييس كجود عدـ -

 على يدلل لم بالغرض، إذ يف   لم" ماسلو"  ترتيب لأف ،البحث أغراض بدا يخدـ الحاجيات
 .4الإعلاـ باستخدامات كسائل الحاجيات ارتباط

منها  الدفهوـ تشرح التي الدعاني من العديد ناؾهف النشاط"" لدفهوـ الواضح التحديد عدـ -
 .5"الجماىيرم المجتمع" نموذج  مع يتفق لا الدفهوـ أف كما ك"العمد" "الانتقاء" "الدنفعة"،

                                                           
 .33 ص ،سبق ذكره مرجع :حسن حمدم 1
 .388، ص مرجع سبق ذكرهملفين ديفلير، ساندرا بوؿ رككيتش،  2
 .4;4ص ، 9;;3 ، مرجع سبق ذكرهلزمد عبد الحميد،  3
 . 5;،ص  2005مصر، القاىرة، د.ط، الكتب، عالم ،أطفالنا حياة في وأثرىا التلفزيونية الدراما > الحسيني عمر أماني 4
 479مرجع سبق ذكره، ص  ׃عبد العزيز السيد، مرفت الطرابيشي  5
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 كفرة بين الخلط بسبب كذلك كىم، لررد حرية الاختيار أف Herbert Schiller يعتبرك  -
 الدادية للمصالح الكامن بسبب التطابق كذلك الدضموف، تنوع كبين الإعلامي، الكم

 كسائل لصناعة الاحتكارم الطابع كمن ،)الخاصة (الدلكية لأصحاب كالإيديولوجية،
 .1الوعي لتعليب السائد للنظاـ القوة أسباب يوفر ما كىو، عاـ بوجو الاتصاؿ

 التأثير نظريات أكجو لبعض لستصرة صياغة إعادة ىي كإنما مستقلة، نظرية شكلي لا دخلالد -
 .2الاصطفائي

 >3للمدخل الانتقادات الأكثر شهرة ((McQuail 1979ىذا كأكرد 

 .أخرل تفسيرات مع التواصل احتمالات تلغي فهي فيها، كمبالغ حدية نفسية مقاربة عتبري -
  .للمستخدمين النفسية للحالات ذاتية دفاتر على بإفراط عتمدي -
 تطوعية كبين للمستخدـ الأساسية كالحاجات الدكافع جبرية بين باستمرار تًاكحي -

 .متناقضاف حداف كهما الرسائل، مع التفاعلية )الدستخدـ(
 الدلاحظ أف إلا كالعقلاني، الواعي الاختيار على يعتمد الوسيلة ابذاه السلوؾ بأف نفتًض -

 .لو الدوجهة ىي الاستخداـ عادات أف عادة
 .الاتصاؿ مضموف تأثير قوة مسألة باستمرار "كالإشباعات الاستخدامات" فلسفة تواجو -

 على الانتقادات :الرد  -2-8-2
 اجاتالح من قائمة كضع شباعاتلإكا ستخداماتالا مدخل في الباحثوف استطاع

 لتحقيقها، يسعى التي شباعاتكالإ ختلفةالد حاجاتو ئميلا ما اختيار للجمهور تيحي ابد شباعات،كالإ
 يقوؿحيث  ،مكإشباعاته دكافعهم عن التعبير على فرادالأ قدرة عدـ تفادم كنيد كبذلك

Dominick  3;;8 شباعاتكالإ ستخداماتالا صنفواىذا الددخل  في الباحثين من العديد إف 

                                                           
 ،كالآداب فكالفنو  للثقافة الوطني لسلمجا ،  243الدعرفة، عالم رضواف، السلاـ عبد ترجمة ،بالعقول المتلاعبون :شيللر .أ.ىربرت 1

 .:4-47 ص-ص ـ، 1999 مارس الكويت، ،د.ط
 .156 ص ، ذكره مرجع سبق  :مهنا فرياؿ 2
 .32- 31ص-، ص  2003مصر،-القاىرة ،3طالفجر، ، داروسائلو -نظرياتو  –مفاىيمو   :لاتصالا : دليو فضيل 3
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 نفعةالد ركب،الذ التسلية، عرفة،الد> كىي يناسبو ما بحوثالد منها تاريخ رئيسية فئات أربع إلى
 .1جتماعيةالا

 ثلاث في تويابيجإ بتحديد" النشط" الجمهور  افتًاض غموض على التغلب من الددخل بسكن
 >2ىي لزاكر

 .كالاتصاؿ الإعلاـ لوسائل التعرض قبل كالوسائل المحتويات انتقاء -

 .التعرض أثناء كالاستغراؽ الاىتماـ -

 . التعرض بعد الدناقشات جراء الدعلومات زيادة -

 سلوؾ يدس الذم التغيير مصادر على الددافعوف عن مدخل الاستخدامات كالإشباعات يؤكد
 كالإشباع الدتوقع الإشباع بين فالتناقض، لزتوياتها تنظيمأك  كالاتصاؿ الإعلاـ كسائل ابذاه الجمهور
 الاحتفاظمن  زيدي نظاـ أم في الوسائل كتنظيم، المحتول تغيير الى كبير حد الى يؤدم الحاصل
 من يتم التي للظركؼ نظرا يقع التغيير أف كما،  فيو يعمل الذم للواقع الاستجابة خلاؿ من ابجمهورى

 الاتصاؿ لتكنولوجيات كالدتسارع الدتتابع كالابتكار السريع التطور أف ثم، الوسائل استخداـ خلالذا
 . 3مضامينها تغيير الوسائل ىذه على يفرض

 في جديدة ابذاىات ظهورلشا أدل إلى  ،كقد تطور ىذا الددخل كثيرا في العقدين السابقين
  :4الدسجلة النقائص لاستدراؾ لزاكلة

 كطبيعة الدضموف، كطبيعة ،الإشباعات كأنواع الاستخدامات دكافع بين بالربط يهتم ابذاه -
 Maccoby فيو بحث كأف سبق بجديد، فقد ليس الابذاه كىذا، الدستخدمة الوسيلة

 عن مستقلة كليس لرتمعة كالاجتماعية النفسية العوامل دراسة إلى تطور أنو كآخركف، إلا
 .السابقة الأبحاث في كما البعض بعضها

                                                           
 .350-;34ص -> مرجع سبق ذكره، صمرزكؽ عبد الحكيم العادلي 1
 .350> مرجع سبق ذكره، ص مرزكؽ عبد الحكيم العادلي 2
 .56حمدم> مرجع سبق ذكره، ص  حسن 3
 .131 ص ،مرجع سبق ذكره:العادلي الحكم عبد مرزكؽ 4
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  .للوسائل الأفراد تعرض عند كالاجتماعية النفسية العوامل تأثير بدراسة يهتم ابذاه -
 الوسائل تلك سلوكيات كبين الاستخداـ، دكافع بين الدتداخلة بالعلاقات يهتم ثالث ابذاه -

 .ابذاىهاك 
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 > ةلاصَخُ
يدثل مرحلة بحثية متطورة لفهم ضو يدكن معرفة أهمية ىذا الددخل الذم سبق عر  من خلاؿ ما

م أيضان في برديد العوامل التي تؤثر في ه  مطار اجتماعي، كىو إالعلاقة بين الدرسل كالجمهور في 
للجمهور، حيث أف دكافع مشاىدة الجمهور للمادة الاعلامية بزتلف  اختلاؼ السلوؾ الاتصالي

إضافة إلى أف لو أهمية كاضحة في دراسة الجمهور الذم  ،كفقان لخصوصية كل لرتمع كظركفو الدختلفة
يتعامل مع البث الدباشر كالقنوات الفضائية، حيث يتيح ىذا التعامل فرص مشاىدة أكسع كبالتالي 

يجابية الانتقاء للمضامين الاعلامية الدختلفة، كما أف التناقض بين إعلى  برفز ىذه الدشاىدة
الإشباعات التي يبحث عنها الجمهور كالإشباعات التي تتحقق بالفعل عند التعرض للوسيلة 
الاتصالية يدكن أف يؤدم الى تغيير في اختيارات الجمهور للوسيلة القادرة على توفير مضموف اتصالي 

 لاحتياجاتو .يوفر اشباعان 

يهتم بتفسير كخلفية نظرية لدراستنا، لأنو "مدخل الاستخدامات كالإشباعات  فقد ابزذنا  اإذ
الاستهلاؾ الاعلامي انطلاقان من احتياجات الحياة اليومية التي يسعى الاستخداـ الفردم لوسائل 

للمضامين الاعلامية التي لى إشباعها، كما يضع ىذا الددخل الدتلقي أماـ مسؤكليتو بالنسبة إالاعلاـ 
قيد الدراسة ك الشباب للبرنامج التلفزيوني  شاىدة، كىذا ما سيساعدنا في معرفة دكافع م1"يختارىا

 . ئة الدستهدفة من طرؼ القائمين عليوكالإشباعات التي يحققها للشباب باعتبارىم الف

 

                                                           
1
 Mesbah Hesham Mahmoud : user & Gratiflations of Televisions viewing 

And ur Egyptian adults . unpublished M.A. Thesis, the Department of 

Journalism American University in Cairo. 1992 – P 35 
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 : 
بصلة من التحديات ابعسيمة التي تكاد أف كخاصة فئة الشباب تعتًض الأمة الإسلبمية 

كنلمس ذلك  ،بغياةا مناحي معظم عفان فيكان كضي تفكٌ  فيها كتزلزؿ عقيدتها، كنلحظ تطمس ىويتها
 كقد انعكس ذلك جليان في ،هاككاقع ابتُ موركثاته و ىذه الفئةفي الانفصاـ التاـ الذم تعيش متجسدان 

 البوف الشاسع بتُ جيل اليوـ كجيل الأمس، كفي الابكراؼ ابػطتَ الذم كقعت فيو أمتنا.

فرض ىذا  إلذ الذم أدل -إف لد يكن السبب الرئيس-كلعل الإعلبـ كاحد من أىم الأسباب 
ابغضارية للمجتمعات  الواقع الأليم على أمتنا الإسلبمية ذلك أف الإعلبـ لو علبقة كثيقة بابعوانب

فهو أداة مؤثرة في بناء تلك ابعوانب كتنميتها من جهة كما أنو كسيلة خطتَة من كسائل ىدـ تلك 
 .1في أف كاحد ابعوانب كالتأثتَ السلبي فيها

كالاستلبب  ، الاختًاؽعلى فئة الشبابأثتَ السلبي لوسائل الإعلبـ كمن أىم ما بقم عن الت
مفركضة على الأمة  الأخلبقي كالاغتًاب الثقافي كفقداف الذات كابؽوية، كىي أنماط من التشرذـ

 .كالغزك الثقافي الذم تشهده بؾتمعاتنا الإعلبـ نتيجة سطوة أجهزة الاسلبمية

يختلف من حيث ، إعلبـ لتنشئة الشباب حتميةكل ىذا جعل الإعلبـ الإسلبمي ضركرة ك 
، فالإعلبـ الإسلبمي كظائفك  أغراضبواعثو كأىدافو كطرائقو عما ابتكره الغرب أك الشرؽ من 

كجوده من  استمدللشباب م يستمسك بالصدؽ، كيتسم بالأمانة، كيعتمد على الإقناع العقلي 
 .منطق ابغق كالعدؿ

الذم سنورد فيو مفهوـ الإعلبـ الإسلبمي، ثم نوضح علبقتو  من ىنا ينطلق الفصل الثاني
خصائصها ثم توضيح حدكد مرحلة الشباب ك بابؼفاىيم ابؼشابهة لو، ثم خصائصو ككظائفو، 

كفئة بزتص بها   الأدكار التي يجب أف يقوـ بها الإعلبـ الإسلبمي لتوعية الشباب كاحتياجاتها، كأختَا
 ىذه الدراسة.

                                   
ابؼملكة العربية السعودية، -الرياض د.ط، ، مكتبة ابؼلك فهد الوطنية،الإعلام وقضايا الواقع الإسلامي عبد القادر طاش: 1

 .29ص، 1995
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  م الإسلامي  مفهوم الإعلا -3-1
فية، كالنظرة حوؿ الإعلبـ الإسلبمي ما بتُ النظرة ابعغرا الباحثتُ كجهات نظربزتلف 
  .1الواقعية التجزيئية التاريخية، كالنظرة

تفهم الإعلبـ الإسلبمي على اعتبار أنو الإعلبـ الصادر من دكؿ فهي النظرة ابعغرافية بدءن ب
كتكاد ىذه النظرة أف تكوف النظرة السائدة  ،تنتسب إلذ الإسلبـالعالد الإسلبمي، أك ابعهات التي 

تصنف ىذه الدراسات إعلبـ الدكؿ التي تقع  ككلذل ،في الدراسات الأجنبية عن الإعلبـ الإسلبمي
 ابؼنه  أك في إطار العالد الإسلبمي ضمن الإعلبـ الإسلبمي بدفهومو ابعغرافي الربظي، دكف بسييز في

 .2ةالغاية أك ابؼمارس

 عليو فكرة الرجعية التي يتهم بها الإسلبـ إذالنظرة التاريخية للئعلبـ الإسلبمي فيما تطبق 
تكاد برصر الإعلبـ الإسلبمي في إطار زمتٍ ضيق، ك " ن الواقع كمتطلبات العصر ابغالر،تفصلو ع

فتوحي بأف الإعلبـ الإسلبمي مفهوـ تراثي، كبفارسة بؿدكدة في فتًة زمنية معينة، مثل تلك الدراسات 
 .3"التي تتناكؿ الإعلبـ ككسائلو في عهد النبوة أك ابػلفاء الراشدين 
ند إلذ صورً ابؼمارسة الواقعية لبعض أما النظرة الواقعية التجزيئية للئعلبـ الإسلبمي، فتست

 صريي ك جوانب الإعلبـ الإسلبمي المحدكدة، كتفهم ىذا الإعلبـ باعتباره إعلبمان ) دينيان متخصصان (. 
في حدكد الصفحات الدينية، كركن الفتاكل، كابػطب ابؼنبرية، حسب ىذه النظرة الإعلبـ الإسلبمي 

البرام   نفسها بالإسلبمية، أك في يالمجلبت التي تسمٌ كد الصحف ك في الصحافة اليومية، أك في حد
كالأحاديث الدينية في الراديو، أك في حدكد البرام  كالأفلبـ كابؼسلسلبت التاريخية كالدينية، التي 

 .لشاشة التلفازية أك السينمائية يشاىدكنها عبر ا

يرل   القادر طاشعبد  أف، إلان  كل نظرة بفا سبقك بعض جوانب الصحة في  لىناكرغم أف 
ابؼفهوـ البديل، بل ابؼفهوـ ابغقٌ للئعلبـ الإسلبمي ىو ابؼفهوـ ابؼنهجي، الذم لا يجعل مقاييس أف "

                                   
ابؼملكة العربية -، الرياض، د.طمكتبة ابؼلك فهد الوطنية ،الإعلام الإسلامي النظري في الميزانسعيد إبظاعيل  صيتٍ:  1

 .21، ص 1997 السعودية
، www.islamweb.net(،إضاءات حوؿ الإعلبـ الإسلبمي )مقالات في الدعوة كالإعلبـ الإسلبميعبد القادر طاش : 2
 22:05، الساعة 2013فيفرم 3
 نفس ابؼرجع. 3
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إسلبمية الإعلبـ مبنية على أساس ابغدكد ابعغرافية كابؼكانية، أك الوضعية التاريخية المحدكدة، أك 
تلك ابؼقاييس كابؼعايتَ على أساس ابؼنطلقات ابؼمارسة الواقعية ابػاطئة للئعلبـ في ابغياة، بل يبتٌ 

الرئيسة كالأطر الفكرية كالاجتماعية كالإنسانية ابؼنبثقة من ركح الإسلبـ كتصوراتو الكلية كقيمو 
السامية، كعلى أساس الضوابط الشرعية التي ينبغي أف يستَ الإعلبـ على ىدم منها، كيلتزـ بها في 

 .1"عية نشاطاتو ابؼختلفة كبفارساتو الواق

آراء الباحثتُ متعددة ك بـتلفة كجهات النظر حوؿ مفهوـ الإعلبـ الإسلبمي  أف بفا سبق يتضح
 فاىيم نورد أمهها فيما يلي:ابؼبصلة  أف ىناؾإلا  حولو

إسلبمي بأسلوب فتٍ  منه استخداـ "لإعلبـ الإسلبمي على أنو ا عرؼ سيد بؿمد الشنقيطي
ككسائلو ابغديثة ابؼتباينة،  الإعلبـ هم متفهموف لطبيعةإعلبمي يقوـ بو مسلموف عاملوف بدين

كابؼبادئ كابؼثل للمسلمتُ كغتَ  الأخلبقية مستخدمتُ تلك الوسائل ابؼتطورة لنشر الأفكار كالقيم
التامة بهدؼ التوجيو كالتوعية كالإرشاد لإحداث  ابؼوضوعية ابؼسلمتُ في كل زماف كمكاف، في إطار

 .2التأثتَ ابؼطلوب"

الإسلبمية إلذ الغتَ، كترسيخها في  ابؼبادئكيعرفو عطية صقر بأنو الأجهزة التي تقوـ بتوصيل 
 . 3قلب من يسمعها، كىذه الوسائل منها ابؼقركء، كمنها ابؼسموع، كمنها ابؼرئي

أنشطة  بصيع "عملية الاتصاؿ التي تشمل ىو الإعلبـ الإسلبمي أفبؿمود كرـ سليماف  يقوؿك 
كالتًكيية على  كالإرشادية تمع الإسلبمي كتؤدم بصيع كظائفو ابؼثلى: الإخباريةالإعلبـ في المج

من  ككسائلها كفيما يصدر عنها أىدافها ابؼستول الوطتٍ كالدكلر كالعابؼي كتلتزـ بالإسلبـ في كل
 الإعلبميتُ ابؼلتزمتُ بالإسلبـ قولان كعملبن  على كتركيية كتعتمد كسائل كمواد إعلبمية كثقافية

 .4كالعامة " ابؼتخصصة كتستخدـ بصيع كسائل كأجهزة الإعلبـ

                                   
 .، مرجع سبق ذكره(إضاءات حوؿ الإعلبـ الإسلبمي )مقالات في الدعوة كالإعلبـ الإسلبميعبد القادر طاش :  1
ابؼملكة العربية السعودية ، -الرياض د.ط، ،، عالد الكتبالإعلام الإسلامي المفهوم والخصائصسيد بؿمد الشنقيطي: 2

 .37، ص1998
 .2، ص 1982، 10العدد ، بؾلة منبر الإسلبـ، ودوره في نشر الدعوة الإسلاميةالإعلام  :عطية صقر 3
ابؼنصورة، مصر  ،، د.طكالتوزيع كالنشر الوفاء للطباعة دار ،الإسلام ضوء في الإعلامي التخطيط :سليماف كرـ بؿمود 4
 .62، ص1988،



                                                                 الإعلام الإسلامي ودوره في توعية الشباب :صل الثالث الف  

83 

العقائد  ابعهود التي يبذبؽا الناس لتأييد الأفكار ابعديدة أك":كيعرفو عبد اللطيف بضزة بأنو 
ابعديدة  ابعديدة أك ابؼذاىب ابعديدة، كىو يختلف عن الدعوة التي تعبر عن جهود أصحاب العقائد

  .1"عقائدىمالتي يبذلونها لنشر 

 تبث التي الدينية ابؼادة ىو ليس" :الإسلبمي الإعلبـ بأف إماـ الدين كماؿ بؿمد يقوؿفيما 

 .2"الإعلبـ في الإسلبـ بركيم موجز تعريف في ىو بل كمرئية كمقركءة مسموعة الإعلبـ كسائل من

ىو تعريف طو أبضد الزيدم الذم  للئعلبـ الإسلبمي تعريفو  الباحث أف أقربى  يرل في حتُ
تبليغ الجماىير بحقائق الدين الإسلامي ونقل الأخبار والوقائع والمعلومات بصورة "عرفو بػأنو 

صحيحة ومنضبطة، عبر وسائل مخصوصة، داخل الأمة الإسلامية وخارجها بقصد الإقناع 
  3."والتأثير

مصطلح ييكىوِّفي ىذا التعريف كما يلي  كل  يشرحك 
4:  

لفظ عاـ يدؿ على أنو الناس ابؼسلمتُ كغتَىم، برقيقا لعابؼية الرسالة :  تبليغ الجماىير
لأنو يعطي معتٌ الإعلبـ مثلما ىو لفظ قرآني كنبوم للدلالة على الإسلبمية، كاستعمل لفظ تبليغ 

 مهمة الأنبياء كالدعاة كىو يقارب ما تهدؼ إليو البلبغة العربية.

أم ابؼعارؼ كالعلوـ الإسلبمية الثابتة، كىذه برقق الوظيفة الدعوية  : حقائق الدين الإسلامي
 للئعلبـ الإسلبمي .

كىذه ابؼادة الإعلبمية التي تعتمد عليها ابؼؤسسات الإعلبمية   الأخبار والوقائع والمعلومات 
 كافة .

 : لتساعد ابؼتلقتُ على تكوين رأم صائب بذاه ابؼواقف كالأحداث . بصورة صحيحة

                                   
 .105 -101ص  -، ص1971، ،مصر القاىرة ،1ط ، دار الفكر العربي، الإعلام في صدر الإسلام :عبد اللطيف بضزة 1
 .13، ص  1998، 89ابؼسلم ابؼعاصر، عدد : بؾلة ، نحو إعلام إسلامي في الألفية الثالثة:بؿمد كماؿ الدين إماـ  2
 .46، ص 2010، بغداد، العراؽ ، 1، دار النفائس للنشر كالتوزيع، طالمرجعية الاعلامية في الاسلام طو أبضد الزيدم :  3
 . 47نفس ابؼرجع، ص 4
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قيد يعطي للئعلبـ الإسلبمي خصوصيتو كيضع الإطار الشرعي لو فيما يتعلق  ة  منضبط
 كالتًفيو كالإعلبف . كالاستنتاجبالتحليل كالتفستَ 

: قيد يتعلق بذكر الوسائل الإعلبمية ابؼعتمدة مهنيا، كيخرج ما ليس  بوسائل مخصوصة
 بوسائل إعلبمية كالوسائل التعليمية .

: كىذا يؤكد كجوب التبليغ من حيث ابؼكاف، كىو يقسم  وخارجهاداخل الأمة الإسلامية 
الإعلبـ الإسلبمي إلذ إعلبـ داخلي يخاطب المجتمعات الإسلبمية كيتخذ من البلداف الإسلبمية 
ميدانا لعملو كفق الوسائل ابؼتاحة. كإعلبـ خارجي كىو الذم يعمل خارج المجتمعات الإسلبمية أك 

كمعلوـ أف ىذا التقسيم يقتضي مراعاة التمييز بينهما من حيث الأساليب خارج البلداف الإسلبمية، 
 وعية ابؼادية الإعلبمية .نكالوسائل كلغة ابػطاب كطبيعتها ك 

: حتى لا تكوف ابؼادة الإعلبمية بؾرد ترؼ فكرم كإعلبمي فالإعلبـ  بقصد الإقناع والتأثير
 تغيتَ .في الإسلبـ ليس أداة للتعبتَ فقط كإنما للئصلبح كال

 الإعلام الإسلامي والمفاىيم المشابهة  - 3-2
 ، تدكر حوؿ مفهوـ الإعلبـ الإسلبمي بؾموعة من ابؼصطلحات التي تتشابك معو في ابؼفهوـ
كرغم أننا سنورد الفركؽ بينها إلا أف الأكيد أف ىناؾ علبقة بينها كبتُ الإعلبـ الإسلبمي، كسنحاكؿ 

 توضيح الفرؽ بينها كالآتي:

 الإعلام الإسلامي والإعلام الديني  -3-2-1

ىناؾ خلط بتُ ابؼفهومتُ لدل بصهور كسائل الإعلبـ كحتى لدل الباحثتُ ابؼتخصصتُ كغتَ 
، كيرل الباحث أف الفرؽ يكمن في أف ابؼختصتُ بتُ مصطلحي الإعلبـ الإسلبمي كالإعلبـ الديتٍ

الدينية كيقتصر على جانب كاحد من  يختص ترسيخ العقيدة في النفوس كابؼعاملبتالإعلبـ الديتٍ 
 .كىو ابعانب الديتٍ كالركحي من حياة الفردجوانب ابغياة 

فيعالج كل ما في حياة الفرد من جوانب ركحانية كاجتماعية كثقافية الإعلبـ الإسلبمي  أما
  كسياسية كبصيع مناحي ابغياة العصرية،



                                                                 الإعلام الإسلامي ودوره في توعية الشباب :صل الثالث الف  

85 

 ،يغطي كافة جوانب ابغياةإعلبـ الشامل فهو الإعلبـ الإسلبمي أشمل من الإعلبـ الديتٍ ف ذاإ
منهاج حياة كالإسلبـ  مستنبطا ذلك من الاجتماعية كغتَىا برؤية إسلبمية ، الاقتصادية، السياسية

  . 1يَا فَسَّطْنَا فِِ انكِْرَابِ يٍِْ شَِءٍْ الله تعالذ:فقد قاؿ ، مناحيهايعالج كافة 

 الإعلام الإسلامي والدعوة  -3-2-2
 حث الناس على ابػتَ كابؽدل، كالأمر بابؼعركؼ كالنهي عن"بأنها  الدعوة بؿفوظ ييعرؼ عل

 كيعرفها بؿمد أبو الفتح البيانوني: بأنها تبليغ الإسلبـ للناس .2"ابؼنكر؛ ليفوزكا بسعادة الدارين
التبليغية،  :، كىذا تعريف يشمل مراحل الدعوة الثلبث3ابغياة كتعليمو إياىم، كتطبيقو في كاقع

 كالتكوينية، كالتنفيذية.

 :الآتيةمن خلبؿ المحاكر  الإعلبـ الإسلبمي كالدعوة كيمكن توضيح العلبقة بتُ

  الإسلامي الدعوة ىي الإعلام -أ
 "عبد اللطيف بضزة حيث يقوؿ أف الدعوة ىي الإعلبـ الإسلبمي يرل بعض الباحثتُ 

الاتصالات السرية كالاتصاؿ الشخصي كابػطابة  - انتشرت دعوة الإسلبـ بالوسائل ابؼعركفة
في ذلك الوقت كلكن كاف السلف منذ ظهور الرسوؿ لا يعرفوف ىذا ابؼصطلح ابغديث،  -كابؼناداة

مصطلح الإعلبـ، كالاتصاؿ بأنواعو الثلبثة الشخصي كابعمعي كابعماىتَم، كاستخدموا مكانو 
كاف مسؤكلان  نعلم علم اليقتُ أف الرسوؿ ابؼصطلح ابؼعركؼ عندىم كىو مصطلح الدعوة.. كبكن 
 .4أماـ ربو عن عمل كاحد فقط ىو الإعلبـ أك التبليغ"

الإعلبـ ىو الدعوة "أف  بينما ذىب سعيد ابظاعيل صيتٍ إلذ أبعد من ذلك حيث أكَّد
 .5"كالدعوة ىي الإعلبـ

                                   
 .33 الآية الأنعاـسورة  1
 .17ص  ، 1979مصر،-، القاىرة9ط،،  دار الاعتصاـ ىداية المرشدين إلى طريق الوعظ والخطابةبؿفوظ:  يعل 2
 .17، ص 1995 ، بتَكت،3، مؤسسة الرسالة، ط المدخل إلى علم الدعوةبؿمد أبو الفتح البيانوني :  3
 .104، ص 1978، القاىرة، مصر، 2، دار الفكر العربي، ط الإعلام في صدر الإسلامعبد اللطيف بضزة:  4
 .10مرجع سبق ذكره، ص  :سعيد ابظاعيل صيتٍ 5
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 بؼصطلح الدعوةعليو فأصحاب ىذا الابذاه يركف أف الإعلبـ الإسلبمي ىم مرادؼ عصرم ك 
بالدين الإسلبمي كدعوة عابؼية، لا بد أف يكوف ذلك من خلبؿ  أف نقنع العالد إذا أردنافػػ ،لا غتَ

 .1بفا كصل إليو التقدـ ابؼذىل في صناعة الاتصاؿ إعلبـ قوم، يستفيد

  الإسلامي الإعلام أشمل منالدعوة  - ب
على أف "الإعلبـ بؿمد بؿمود متولر أف الدعوة أعم كأشمل كيؤكد  يرل بعض ابؼتخصصتُ

 . 2بابؼعتٌ ابغديث ىو علم من علوـ الدعوة ككسيلة من كسائلها فهي بذلك أكسع منو كسائل"

 

 الدعوة  من شملالإسلامي أالإعلام  -ج
الإعلبـ ف" ، فهي تعد فرعا من فركعوأشمل من الدعوةالإسلبمي  الإعلبـ  ىو ابذاه يقوؿ أف
موضوعية، كلو أىداؼ كثتَة منها الأخبار كمنها التثقيف كمنها  اء بطريقةىو نشر ابغقائق كالآر 

التنوير كمنها الإرشاد كمنها الدعوة بهدؼ الاقتناع بفكرة معينة لإحداث استجابة معينة أك لإقناع 
 .3"الرأم العاـ بشيء ما

الأيديولوجي أف "الدعوة جزء من الإعلبـ الإسلبمي أك ىي ابعزء بؿمد سيد بؿمد كيؤكد 
 .4العقائدم فيو "
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 خصائص الإعلام الإسلامي   - 3-3
أف كلمة "إسلبمي لو تضاؼ إلذ  لا بد من الإشارة إلذالإعلبـ الإسلبمي قبل البدء بخصائص 

بالضوابط الإسلبمية كلا  ىذا الفرع ابؼعرفيالتزاـ  -في الغالب–تعتٍ أم فرع من فركع ابؼعرفة فهي 
بالضركرة    تعتٍلا "الإسلبمي"كلمة   كعليو فإف، تعتٍ بالضركرة أف تكوف مستمدة من التعاليم الربانية

دان من القرآف كالسنة، بل يجب الاستناد إليهما لاستنباط مضامينو كقيمو ستمى أف يكوف الإعلبـ مي 
 .1كضوابطو

مضامتُ سواء ابزذت شكل مادة إخبارية أك من الإسلبمي كسائل الإعلبـ  فيفما يبث 
يجب أف  أك حتى أفلبـ كرتوف،ثقافيان أك اجتماعيان أك مسلسلبن أك مسرحية دينيا أك سياسيا أك برنابؾان 

 يتسم بسمات بسيزه عن غتَه من الإعلبـ كمن ىذه ابػصائص:

   إعلام عقائدي ملتزم -2-3-1
أف يلتزـ الإعلبـ الإسلبمي بعملو بدافع "فالالتزاـ يعتٍ ، في معناه عن الإلزاـالالتزاـ يختلف 

ذاتي نابع من قيمو كأصالتو بفا يقق لو الرضا عن نفسو كأما الإلزاـ فهو يعتٍ إكراه الإعلبـ كالقائمتُ 
 .2"عليو بعمل بدكف قناعة بفعل الإرىاب أك التهديد سواء من قبل ابؼموؿ أك ابؼنت  أك غتَمها

لإسلبمي بقيم الإسلبـ لابد أف يعكس العقيدة الإسلبمية كبشكل فاعل كالتزاـ الإعلبـ ا
كمؤثر، كليس بؾرد شعارات كعبارات تردد، فالإعلبـ الإسلبمي ملتزـ بعقيدة الإسلبمي ملتزـ بعقيدة 

في كل شاف من شؤكف ابغياة، كىو يعمل على نشر تلك العقيدة كالوعي بها كالتحاكم إليها الإسلبـ 
 .3في كل شيء

                                   
من وجهة نظر طلبة الجامعات الفلسطينية في  الدور التربوي لوسائل الإعلام الإسلامي وسبل تطويره: منوٌر عدناف بقم  1

،  قسم أصوؿ التًبية، كلية التًبية، ابعامعة أبو دؼ ليبؿمود خل برت إشراؼ :، رسالة ماجستتَ غتَ منشورة، قطاع غزة
 .55، ص 2005غزة، -الإسلبمية

، ابؼملكة العربية جدة د.ط، ، دار المجتمع للنشر كالتوزيع،الجانب التطبيقي في التربية الإسلاميةليلى عبد الرشيد عطار:  2
 .50ص ، 1998 السعودية
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نفوذه من قاعدة في استمداد  يكمنالسر في قوة الإعلبـ الإسلبمي كيؤكد إبراىيم إماـ أف 
إيمانية كاضحة ينطلق منها كيصدر عنها في كل توجيو كإرشاد كىناؾ فرؽ ىائل بتُ الانصياع للشرائع 

 . 1ىية"الوضعية كالانصياع للشرائع الإلا

ابؼوعظة كالأحاديث التي تيلقى مباشرة كليس معتٌ ذلك أف يقتصر الإعلبـ الإسلبمي على 
على ابؼستمع كابؼشاىد كإف كانت ابؼوعظة من الإسلبـ كحث عليها كلكن يجب أف يتجو تفكتَنا إلذ 

فحينما نتحدث عن الإعلبـ الإسلبمي إنما تكوف نشرة الأخبار من كجهة النظر  ،أبعد من ذلك
كعرض مشاكل المجتمع، كعرض  ،لبميةالإسلبمية، كعرض مشاكل الاقتصاد من كجهة النظر الإس

فالإعلبـ الإسلبمي في حقيقتو تبليغ موجو للمجتمع ابؼسلم  ،من كجهة النظر الإسلبمية كلوالثقافة،  
يستهدؼ تنظيم ابغياة كترشيد ابؼعاملبت كتعميق الإيماف كتغلغل الدين، فهو إعلبـ كظائفي يعمل في 

 .2بادئ كالقيم كالأخلبؽ نطاؽ الأىداؼ كيرتكز على قاعدة صلبة من ابؼ

  قوة الحق استخدام  -2-3-2
كتشمل قوة ابغق : الصدؽ كالعدؿ كابؼوضوعية كىي ثلبثة أسس بذعل من الإعلبـ الإسلبمي 

 قويا كمؤثرا كرائدا.

   الصدق 

كبؼا كاف الإعلبـ و، مع أفعال وتناقض أقوالك تعارض  -الآخر– الإعلبـ أكثر ما يعاب على إف
الإسلبمي إعلبمان يهدؼ إلذ بضل رسالة سامية في مضمونها، فلب بد أف يكوف صادقان مبينان يلتزـ 
جادة الصواب، إذ "أف إسلبمنا بدبادئو كقيمو ىو الدرع الواقي من الأخطار كلها المحيطة بنا 

إصابة ابغق من مقاصد الشريعة  ،كاستًاتيجيتنا في العمل الإعلبمي التزاـ ابغق في إقناع الناس، لأف
الإسلبمية، كيجب استخداـ الشواىد كالأدلة كالبراىتُ في تثبيت ابغقائق حتى يكوف ابؼضموف 

                                   
 .8ص  إبراىيم إماـ: مرجع سبق ذكره، 1
 .56مرجع سبق ذكره، ص منوٌر عدناف بقم :  2
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َّا ؤَُّّيَا انَّرٍَِّ  كذلك امتثالان لقولو تعالذ :  1الإعلبمي قادران على برقيق الأىداؼ التي نسعى إليها "

  2 .عَ انصَّادِقيِنَآيَنٌُا اذَّقٌُا انهَّوَ ًكٌٌََُُا يَ

ك "لو أف إعلبمنا قاـ على الصدؽ كحده في سرد ابغوادث كنشر الأخبار لاكتسبنا مكانة 
سامية في عالد الإعلبـ. فيجب أف نتجنب الإشاعات ابؼغرضة كالدعايات الكاذبة كاختلبؽ الأباطيل 

 .3كالتًكي  الزائف كالنيل من ابػصوـ بدا ليس فيهم"

 .4نشداف ابغق كحب ابػتَ للناس أبصعتُ" ،بؿور الإعلبـ ىو الصدؽ"  أفكيقوؿ بؿمد الغزالر

 كصفة الصدؽ في الإعلبـ الإسلبمي تستلزـ ما يلي:

 :صدؽ ابػبر  - أ

يقن بالتالله تعالذ  أمرقد نقل ابغدث كما ىو دكف زيادة كلا نقصاف، قكىو ما يعتٍ الالتزاـ ب
كتبتُ صدؽ ابػبر حتى لا بزتلط الأمور كيصبح المجتمع الإسلبمي نهبا للشكوؾ كالشائعات كمها 

َّا ؤَُّّياَ انَّرٍَِّ آيَنٌُا إٌِْ جَاءَكُىْ فَاسقٌِ تنَِثَئٍ فَرثَََّْنٌُا ؤٌَْ ذُصِْثٌُا قٌَْياً تِجَيَانحٍَ  حيث قاؿ عز كجلأساس كل فتنة 

 5 .عَهْرىُْ ََادِييِنَفَرُصثِْحٌُا عهَََٰ ياَ فَ

 : صدؽ الصياغة - ب

كقد صيغ في عدة صياغات تتسم بإياءات بزتلف  من ابؼألوؼ إعلبميا أف بقد ابػبر الواحدى 
حسب كجهة نظر ابؼصدر الإعلبمي كموقفو من ابغدث الذم يعبر عنو ابػبر فيما يعرؼ بحارس 

                                   
 .57: مرجع سبق ذكره، ص منوٌر عدناف بقم 1
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مانة الكلمة في الإسلبـ، فلب يعمد إلذ ما الإعلبـ الإسلبمي في صياغتو للخبر ملتزـ بأالبوابة، لكن 
 يعمد إليو غتَه من التهويل أك استخداـ أسلوب الإثارة أك الإياء بغتَ ابغقيقة المجردة.

 صدؽ ابؼقصد : - ج

يتميز الإعلبـ الإسلبمي بأنو الإعلبـ ابؽادؼ إلذ برقيق ابػتَ للمجتمع الإنساني عامة 
 كللمجتمع الإسلبمي خاصة.

كلذلك فإف ابؼادة الإعلبمية في الإعلبـ الإسلبمي لابد كأف تكوف ىادفة إلذ برقيق غاية 
كلا أف  ،بؾرد عرض لفكر قد يمل في طياتو أضرارا ظاىرة أك خفيةلا أف تكوف  ةنسانية صابغإ

 تكوف بؾرد لغو لا ينفع كلا يضر.

  العدل 

يزاف القسط فهو "إعلبـ يلتزـ بالعدؿ كبدوازين القسط الالتزاـ بدكأما العدؿ في الإعلبـ فهو 
مهما كانت الظركؼ كالأحواؿ فلب ينحاز إلذ شخص أك إلذ طبقة أك إلذ جنس أك إلذ قومية أك إلذ 

2 ؤََْفسُكُِى هَّوِ ًنٌََْ عهََََّٰا ؤَُّّيَا انَّرٍَِّ آيَنٌُا كٌٌَُُا قٌََّايِينَ تِانقِْسْطِ شُيدَاَءَ نِ امتثالان لقولو تعالذ: 1منفعة مادية" 
 

نِهرَّقٌٍَْٰ ؤقَْسبَُ ىٌَُ اعدْنٌُِاًنََا ّجَْسِيَنَّكُىْ شَنأٌَُ قٌَوٍْ عَهََٰ ؤَنَّا ذَعدْنٌُِا  قولو: ك 
3 

  الموضوعية 

"أف يناقش كل القضايا ابؼطركحة بدنه  موضوعي سليم لا  ىيالإعلبـ الإسلبمي  موضوعية
الصدؽ في تقرير ف ،يلتفت فيو إلذ أم عامل من العوامل العارضة التي تتناقض مع قوؿ ابغقيقة

ابغقائق كابؼوضوعية في مناقشة الأحداث كالالتزاـ بهذه ابؼوضوعية في السلوؾ ... ىذه كلها عوامل 
 . 4لإسلبمي"إيجابية في التمكتُ للئعلبـ ا
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التعبتَ ابؼوضوعي على  ىذا كمن خصائص القائم على الإعلبـ الإسلبمي أف يعتمد على
 .1ابغقائق كالأرقاـ كالإحصائيات

   مسؤولو  حر -2-3-3
إف مفهوـ ابغرية في الإعلبـ الإسلبمي مستمد من نظرة الإسلبـ إلذ ابغرية، فقد احتـً 

عليها، كىي ليست كليدة الفكر الإنساني، كما أنها ليست بشرة الإسلبـ حرية التعبتَ، كأقرىا كحث 
من بشرات نضاؿ الأفراد كابعماعات ضد الطغاة كابؼستبدين، كإنما ىي منحة إلاىية كبظة بارزة من 

ف ألكن ىذه ابغرية يجب  .2بظات الشريعة الإسلبمية، كحق شرعي أصيل تدعمو النصوص الشرعية
تكوف مؤطرة كمشركطة، فالإعلبـ الإسلبمي حر بشرط ألا يؤدم سوء استخدامو إلذ التعدم على 
الآخرين، فحرية الإعلبـ الإسلبمي "مقيدة بالفضيلة كالأخلبؽ كالقيم، فالإسلبـ يملي على نظامو 

بالعورات الإعلبمي بذنب ابغرية الفوضوية الشائعة في كسائل الإعلبـ الغربية كالشرقية التي تطفح 
ك العبارات كابػوض في أعراض الناس كىتك  الألفاظكبستلئ بالفضائح كالإشاعات كالبذمء من 

ٍَ انْقٌَْلِ إنَِّا نَا ّحُِةُّ انهَّوُ انْجَيسَْ تِانسٌُّءِ يِ  حيث قاؿ: قد كره الله تعالذ جل شأنو ابعهر بالسوءك  3"استارىم

.يٍَْ ظُهىِ
4
 

كجب على الإعلبـ الإسلبمي الالتزاـ بالآداب ابغميدة فمن باب سوء ابعهر بالسوء  
لقولو  5كالقواعد السليمة فلب "يطفح بالعورات كيمتلئ على اتساع جنباتو بالفضائح كالثرثرة الفارغة

َّعْهَىُ ًَؤََْرُىْ ناَ  ًَانهَّوُ ندََُّْْا ًَانْأخِسَجِْىٌ فِِ اإٌَِّ انَّرٍَِّ ُّحثٌٌَُِّ ؤٌَْ ذشَِْعَ انفَْاحشَِحُ فِِ انَّرٍَِّ آيَنٌُا نيَُىْ عرََابٌ ؤنَِ تعالذ : 

6ذَعْهًٌٌََُ
  كقولو (( شاع عهَ زجم كهًح ًىٌ ينيا تسُء ّشْنو بها في اندَْا كاٌ حقا عهَ الله ؤٌ ّدَْو ؤيما زجم ؤ
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تانطعاٌ ًلا انهعاٌ ًلا نْس المؤيٍ ))   رسولنا الكريمكيقوؿ .1((قال ّدَْو ٌّو انقْايح يٍ انناز حرَ ّإذِ تنفاذ يا

  .2((انفاحش ًلا انثرُء

 إيجابي بناء  -2-3-4
ع تبتٍ سياسة ترشيد تدفق ثورة ابؼعلومات التي براكؿ مفهو يهدؼ إلذ إصلبح ابؼتلقي 

كالغزك العقائدم كالفكرم كتشويو الشخصية الإسلبمية كمسخها، كنشر تقاليد الغرب التي  الاختًاؽ
كما يسهم الإعلبـ الإسلبمي في تزكيد الناس بالأخبار كابؼعلومات ابؼفيدة التي   ،يتبناىا نظاـ العوبؼة

تساعدىم على إعمار الأرض كبذميع الطاقات كترقية ابغياة كالسمو بها، فليس الإعلبـ الإسلبمي 
 .3بؾرد مرآة للواقع تعكس ما فيو كإنما ىو قيادة كترفيو كبظو كبذديد كبناء

أداة للتعبتَ فقط كإنما للتغيتَ أيضا، كلعل من أعظم مهاـ الإعلبـ  الإعلبـ الإسلبمي ليسإف 
إقناع الناس بالتغيتَ فكرا ك سلوكا، لأف الإعلبـ لا يقصر مهمتو على نقل الأخبار كابؼعلومات، كإنما 

 .بدا يسمى التوعية يهدؼ إلذ برقيق التغيتَ السلوكي بكو الأفضل

 واقعي  -2-3-5
مدلوؿ الواقعية الشائع من ابػضوع للواقع كمسايرتو،  تعتٍمي لا كاقعية الإعلبـ الإسلبإف 

 ،فواقعية الإعلبـ الإسلبمي لا تعتٍ أنو يخضع لواقع المجتمع فيسايره أك يخضع لواقع العصر بصبغتو
عتٍ تلك الواقعية ابؼستمدة من موافقة ابؼنه  الإسلبمي للفطرة البشرية كللحياة البشرية على تكإنما 
.كجو   العموـ

ليس لمجرد  التًكيز على كاقع المجتمعات الإسلبميةمن خلبؿ  الإعلبـ الإسلبمي الواقعيةقق كي
بؾرد صوت بصيل في صياغة تعبتَية فصيحة لا تلبث أف تفقد  "نقل الواقع كإنما لإصلبحو فهو ليس

 .4دكرىا في تشكيل النفوس كصقل العقوؿ كتوعية القلوب"
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يستمد مادتو من الواقع فيتابع الظواىر الاجتماعية فيو، يشجع على فالإعلبـ الإسلبمي "إذا 
منها كيذر منو، كيقدـ ابغلوؿ بؼعابعتها كيتناكبؽا بأسلوب الصالح منها كيدعو إليو، كيذـ السيء 

سلس العبارة كاضح ابؼقصد، كىو في ذلك يتبتٌ ابؼشاريع التطويرية كالتنموية، للبرتقاء بالأمة 
 .1اسلوب علمي ذم سياسة بزطيطية" كالنهوض بها كفق

 وظائف الإعلام الإسلامي   -3-4
لا تبتعد كظائف الإعلبـ الإسلبمي كثتَا عن كظائف الإعلبـ العاـ إلا في التوصيف بدا يتلبءـ 

 :2مع ضوابط الشريعة كقيم المجتمعات الإسلبمية، كيمكن أف بكدد كظائف الإعلبـ الإسلبمي بالآتي

    وظيفة دعوية 
يسعى الإعلبـ الإسلبمي أكلا إلذ نشر عقيدة التوحيد كما يتبتٌ دعوة الناس إلذ العبودية 

، لعقيدة من مفتًيات أعداء الإسلبـابػالصة لله كحده دكف سواه، كنبذ كل مظاىر الشرؾ كبررير ا
فاىيم قوـ بنشر ابؼيكما ،  ككشف العقائد الباطلة كالضالة، كالتًكيز على دعوة الآخرين إلذ الإسلبـ

 الإسلبمية الصحيحة كالقيم الأصيلة بتُ ابؼسلمتُ .

  وظيفة إخبارية 
حيث ينقل الأخبار كابؼعلومات كالأحداث كالوقائع، كيتبتٌ قضايا ابؼسلمتُ كيبرزىا كيللها 

 كيقدـ ابغلوؿ ابؼناسبة بؽا كفق ابؼنظور الإسلبمي مع الاىتماـ بقضايا الأقليات ابؼسلمة في العالد.

 لمية وتربوية وظيفة ع 
ترمي إلذ الارتقاء باىتمامات الناس كالسمو بعقوبؽم ككجدانهم كسلوكهم، كتزكيدىم بعلوـ 
الشريعة كغتَىا من العلوـ النافعة، كإشاعة ابؼفاىيم الإسلبمية بدبادئها السامية كقيمها الرفيعة، كغرس 

ناء جيل إيماني قادر على النهوض ابؼعاني التًبوية كالأخلبقية التي جاءت بها الشريعة الإسلبمية لب
 برسالة الإسلبـ .
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  وظيفة اجتماعية وتنموية 
كابؼبدعة كالقوية، كبناء المجتمع ابؼتماسك  ةتعمل على بناء الشخصية الإسلبمية ابؼتوازنة ابؼفكر 

كابؼتكامل، كتعميق الشعور الإنساني بذاه الآخرين، مع بث ركح الألفة كابؼودة كالتعارؼ كالتآلف 
كالانسجاـ بتُ سائر ابؼسلمتُ، كتقوية الركابط الاجتماعية بينهم، كمناصرة ابؼستضعفتُ كالعمل على 

 أصل عظيم، فمن لا يهتم بػأمر ابؼسلمتُ فليس منهم كالتأكيد انصافهم، فالاىتماـ بشؤكف ابؼسلمتُ
. كيرمي الإعلبـ الإسلبمي إلذ بساسك المجتمع 1على أف كرامة الإنساف مصانة، كحرية الفرد مكفولة

 كترابطو، كترسيخ معاني الأخوة كالمحبة كالإيثار فيو، كغرس ركح التعاكف على البر ك التقول فيما بينو .

 خدمة العمل ابػتَم بحيث يزرع ثقافة "العمل ابػتَم" في"في الإسلبمي الإعلبـ  يسعى  يضاأ
ىذه الآليات بتنشئة  الناس حتى ننت  قنوات كآليات اجتماعية كاضحة كثابتة كمتخصصة بحيث تقوـ

 2ين".أجياؿ من ابػتَ 

في المجتمع من أما بالنسبة للتنمية فيسعى الإعلبـ الإسلبمي إلذ ترسيخ مفهوـ التنمية الشاملة 
خلبؿ الزيادة المحسوسة في الانتاج كابػدمات الشاملة كابؼتكاملة كابؼرتبطة بحركة المجتمع تأثتَا كتأثرا، 

البشر ىم الثركة . كلأف "3مستخدمة الأساليب العلمية ابغديثة في التكنولوجيا كالتنظيم كالإدارة
المجتمع العربي ار في ىذه الثركة لأف "فإف الإعلبـ الإسلبمي كظيفتو الاستثم 4ابغقيقية للؤمم"

فلقد بلغ حاؿ ابؼسلمتُ قاع ابغياة  من الغيبوبة الوجودية التي يياىا. الإسلبمي لن يتغتَ إلا إذا أفاؽ
ككمثاؿ عن البرام  التي قدمت ىذه  ."ك انتشار الأمراض كالبطالة....الخ .. من التخلف كالأمية

في  حيث أحدث البرنام  تأثتَا كبتَا عرؼ انتشارا كقت بثو.الذم صناع ابغياة الوظيفة "برنام  
الابقازات التي  أكساط المجتمعات العربية الإسلبمية حيث تفاعلوا معو بدرجة كبتَة كذلك من خلبؿ

 .5"، بضلة التبرعات...الخ قاموا بها كخاصة من فئة الشباب مثل مشركع الإيجابية كبضاة ابؼستقبل

                                   
 85مرجع سبق ذكره ، ص طو أبضد الزيدم:  1
 .4، ابؼركز الدكلر للؤبحاث كالدراسات ،ص تطوير الإعلام الخيري في ضوء مقاصد الشريعة الإسلاميةصحراكم مقلبتي :  2
 .31ص  ،مرجع سبق ذكرهبؿمد سيد بؿمد:  3
بتَكت، مركز دراسات الوحدة (، 6، سلسلة كتب ابؼستقبل العربي ) التنمية العربية الواقع الراىن والمستقبلنادر فرجاني:  4

 .26. ص 2002العربية، 
دراسة برليلية لبرنام   صناع ابغياة للداعية  ،الإعلام الإسلامي وقضايا التنمية البشرية: عبيدة صبطي، عبد الربضاف برقوؽ 5

 .104ص ،ابعزائر(جامعة بسكرة )، 2011، جواف  2العدد  ،بؾلة العلوـ الانسانية كالاجتماعية  ،عمرك خالد "أنموذجا" 



                                                                 الإعلام الإسلامي ودوره في توعية الشباب :صل الثالث الف  

95 

يعتبر الذم  عمار الأرضجديد من البرام  التلفزيونية مثل برنام  كىذا ما نلمسو في جيل 
لصناعة إنساف خليفة لله في أرضو ناجح في نفسو كميستثمر لنفسو، ثم بعد ذلك يصبح  امشركع

أنساف ميطور في بؾتمعو كتارؾ بصمتو فيو
إضافة إلذ البرنام  موضوع الدراسة "خواطر" الذم أتى  1

بالمجتمع جذب الشباب من ابعنستُ إلذ الارتقاء  متغتَه بؿاكلابأفكار جديدة كمواضيع "
 .2الإسلبمي"

   وظيفة الخدمات العامة 
كالأسرية.  3كتتمثل في النشرات ابعوية بأحواؿ الطقس، كفي الاستشارات القانونية كالطبية

بعلب عدد أكبر من ابؼشاىدين. أيضا في نشر مواقيت الصلبة أك إذاعة الآذاف الذم كإف بدل 
التي تردد في جنبات المجتمع ابؼسلم داعية إلذ الصلبة، برمل قيمان " وإف كلماتللبعض بسيطا إلا أنو 

 مواقيت دقيقة بؿكمة، كما إعلبمية كبتَة، تذكر بها المجتمع ابؼسلم بطس مراٌت في اليوـ كالليلة، في
ذلك إلٌا لأف ابؼسلم في حاجة ماسة إلذ الإبغاح عليو بهذه البادم التي برويها ىذه الكلمات، كما 

 .4"ىي إلاٌ أصوؿ العقيدة التي تشكل تفكتَه، كتكوف تصوُّره ، كبردد نظرتو كسلوكو 

  وظيفة ترفيهية 

أك ما  5ماىتَ كبزفيف أعباء ابغياة عنهم"من كظائف الإعلبـ الإسلبمي أيضا "التًفيو على ابع
بدا يتوافق  6ما يعرؼ بالتًكيح كىو "إدخاؿ السركر على النفس كبذديد نشاطها بوسائل اللهو ابؼباح"

يتوافق مع الضوابط الشرعية، فالتًفيو ليس مرفوضا من كجهة نظر الإعلبـ الإسلبمي كشتاف بتُ 
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سلبـ كمبادئو كقيمو، كبتُ التًكيح ابؼسف التًكيح اللبئق ابؼهذب الذم لا يتعارض مع آداب الإ
 .1الذم يشكو منو ابعميع كالذم انزلقت إليو أجهزة الإعلبـ من الغرب إلذ الشرؽ

 كللتًفيو في الإعلبـ الإسلبمي خصائص بسيزه عن غتَه نذكر منها :

زبَِّ انْعَانًَِينَقُمْ إٌَِّ صهََاذِِ ًََسُُكِِ ًَيَحَْْاَُ ًيًَََاذِِ نهَِّوِ  عبودية الله تعالذ  -
 ، أم

 .3ما أعملو في حياتي كبفاتي لله رب العابؼتُ

نساف ابؼختلفة )الركح كالعقل كابعسد( كما برقيق التوازف بتُ جوانب الإ -
 : "ركحوا ساعة كساعة" .بي طالب أجاء عن علي بن 

أف يأخذ التًكيح كقتا طويلب يخل:  فلب يصح:  4ألا يؤثر على العمل ابعاد -
 جبات ك الالتزامات.بالوا

الأصل  ليس بؾرد ملء الفراغ أك قتل الوقت، كلكن : فهو 5ابؼردكد الإيجابي -
الأصل فيو ىو ما يعود على الإنساف من الفوائد سواء: جسمية أـ ركحية، أـ عقلية، 

 .أكانت تلك الفوائد مباشرة، أـ غتَ مباشرة، آنية أـ مستقبلية كسواء

كىو بذديد النشاط كإزالة ابؽم كالغم؛ ليبدأ بالعمل بجد كىذا : 6الإشباع  -
 ابؽدؼ لن يكوف ىناؾ فائدة فيو. ، فإذا لد يتحقق ىذاالتًفيوىدؼ 

    وظيفة إعلانية و تسويقية 
تعمل على التًكي  بعميع البضائع ابؼباحة كبأساليب مباحة أيضا، بدا يساىم في تقوية 

 .الاقتصاد الإسلبمي ابػاص كالعاـ 
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 الشبػػػابمرحلة -3-5
إف الشباب في بصيع الأطوار كفي أم قطر من الأقطار ىم عماد حضارة الأمم، كسر نهضتها، 
لأنهم في سن ابؽمم ابؼتوثبة كابعهود ابؼبذكلة، سن البذؿ كالعطاء، كختَ مثاؿ على ىذه الفئة ىم 
شباب الإسلبـ فهم عماد ابغضارة الإسلبمية التي انبثقت من مكة ابؼكرمة، تلك ابغضارة التي 

كالتاريخ أخرجت الناس من عبادة العباد إلذ عبادة رب العباد كمن جور الأدياف إلذ عدؿ الإسلبـ، 
في ابغركب كالثورات كالنهوض ضد الظلم كالطغياف،   و الشبابلعب على الدكر الذمأيضا يشهد 

ىضة بفرنسا أك منا1163عاـ الشباب الذم انتفضوا  الطلببك الثورة التحريرية ابعزائرية،  شبابك
 ابؼتحدة. ابؼاضي في الولايات السبعينيات من القرف أكائل تناـيالف حرب

قد اختلف العلماء في برديد مفهوـ الشباب" فمنهم من ينظر للشباب على أساس العمر، ك 
كمنهم من ينظر بؼرحلة الشباب على أنها ظاىرة اجتماعية، كمنهم من يجدىا بؾموعة من الظواىر 

نو "إدراؾ سن البلوغ إلذ على أ، فمن الناحية اللغوية يعرؼ 1ابعسمية كالعقلية"الاجتماعية كالنفسية ك 
كيعرفو البعض بأنو مصطلح كصفي للفتًة  سن الرجولة، كالشباب ىو ابغداثة، كشباب الشيء أكلو

من العمر، التي يكوف فيها الفرد غتَ ناض  انفعاليان كتكوف خبراتو في ابغياة بؿدكدة كيكوف قد اقتًب 
  .2النض  العقلي كالبدني من

كلد يبدأ بعد  شمل كل مواطن ما زاؿ ملتحقان بابؼدرسةت" يرل أف مرحلة الشبابكىناؾ من 
كلأف تعريف الفتًة العمرية للشباب يخضع لاعتبارات ثقافية كاجتماعية ، 3العمل أك الاستقلبؿ بحياتو"

العمرية بزتلف نسبيان من بؾتمع لآخر كمن كتربوية كسياسية في أم بؾتمع كاف، لذلك بقد أف الفتًة 
د للشباب، كىناؾ صعوبة في إيجاد موحَّ  ثقافة لأخرل داخل المجتمع الواحد، كبالتالر لا يوجد تعريف

، كعدـ الاتفاؽ على تعريف موحد كثتَة أمهها،  شامل يعود لأسباب برديد كاضح بؽذا ابؼفهوـ
عريف الأمم ابؼتحدة كالذم يقوؿ أف مرحلة كتاختلبؼ الأىداؼ ابؼنشودة من كضع التعريف،  

 4"بؽم الإخلبؿ بتحديد الدكؿ الأعضاء دكف سنة 24ك  15بتُ عمرم"من ىم شمل تالشباب 
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 .4، ص 1991القاىرة، ،، د.ط، دار الثقافة للنشر كالتوزيعالخدمة الاجتماعية مع الشبابالسنهورم:  أبضد بؿمد  2
 .2، ص1976، القاىرة ،الندكة القومية للشباب، دور القيادات الشبابية في كل من الريف والحضر :عبد ابؼنعم ىاشم 3
 .121ص.1996، عماف، الأردف،، د.ط، مكتبة دار الثقافة للنشر كالتوزيعالمخدرات و المجتمعصالح السعد:  4
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تباين ابؼفاىيم كالأفكار العامة التي يقوـ إضافة إلذ أف  .كىذا التعريف كضع لأغراض إحصائية لا غتَ
  .ثر في ذلكؤ ي تلك الأىداؼ عليها التحليل السيكولوجي كالاجتماعي الذم يخدـ

 كسنذكر في ما يلي بؾموعة من التعاريف بؽذه ابؼرحلة ابؼهمة من عمر الإنساف:        

  يؤكد علماء البيولوجيا على أف نقطة البداية في فتًة بداية الشباب ىي تلك التي
الرىافة كدقة بردث فيها برولات كاسعة كعميقة كسريعة في ملبمح جسم الشباب. إذ تتلبشى عندىا 

القسمات ابؼميزة للطفولة، كبرل بؿلها الفظاظة النسبية النابذة من اختلبؼ نسب أعضاء ابعسم 
  .1كأطرافو، ككل ىذا يكوف لو تأثتَ على جوانب فيزيولوجية عديدة في جسم الشاب

  يرل علماء النفس الاجتماعي أف بداية مرحلة الشباب كنهايتها مرتبطتاف بددل ك
اء الدافعي، كامتلبؾ الشخص للبناء الدافعي ىذا، يتم عن طريق مؤسسات التنشئة اكتماؿ البن

ابؼختلفة التي بسكنو من استيعاب التوجيهات القيمية ابؼوجودة في النسي  الاجتماعي، كتبدأ مع نهاية 
 .2مرحلة ابؼراىقة ابؼبكرة كتنتهي مع مرحلة الرجولة ابؼبكرة

 الشباب تبدأ حتُ ياكؿ بناء المجتمع تأىيل  ف فتًةفتَكف أ أما علماء الاجتماع
الشخص الذم يمثل مكانة اجتماعية كيؤدم دكرا أك أدكارا في بنائو، ك تنتهي عندما يتمكن 

 . 3الشخص من احتلبؿ مكانتو كدكره في السياؽ الاجتماعي، كفقا بؼعايتَ اللعبة الاجتماعية

كلكن ىناؾ إبصاع على أف مرحلة الشباب ىي مرحلة تلي مرحلة الطفولة كتسبق مرحلة الرشد 
 كالنض . 

 معايير تحديد مرحلة الشباب   3-5-1

 أ/ المعيار العمري   
ىو بذلك يعتمد على ، ك يد مرحلة الشباب بسنوات من العمربرد كىو ابؼعيار الذم يقوـ على
 فيها العمر، كبزتلف بداية مرحلة الشباب كنهايتها حسب ىذا الابذاه التغتَات البيولوجية التي يتحكم

                                   
 7علي ليلة: مرجع سبق ذكره، ص  1
 8نفس ابؼرجع، ص  2
 .8نفس ابؼرجع، ص  3
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باختلبؼ الأفراد كابعماعات كالدكؿ كابؼستول ابغضارم، فسن الشباب في المجتمعات ابؼتحضرة 
كسن الشباب في البلداف ابغارة أبكر منو في البلداف  ،بزتلف عن سن الشباب في المجتمعات الأخرل

اب ىذا الابذاه في برديد السن التقريبية لبداية مرحلة الشباب فبعضهم يدد الباردة، كاختلف أصح
 .1كبعضهم أكصلها إلذ سن الثامنة عشر السادسة عشربداية ىذه ابؼرحلة في سن 

 ب/ المعيار الاجتماعي   
كابؼراحل  مرحلة الشبابللتفريق بتُ النض  كالتكامل الاجتماعي على  يعتمد ىذا ابؼعيار

فالشباب عندىم عبارة عن مواصفات كخصائص يصنف على أساسها أفراد المجتمع، ، الأخرل
 .2كيكوف من توفر فيو تلك ابؼواصفات كابػصائص شابان بغض النظر عن عمره

 ج/ الجمع بين المعيار العمري والاجتماعي   
لبلوغو  أف الشباب يرتبط بتغتَات تطرأ على الفرد نتيجة مبدأعلى  ابعمع بتُ ابؼعيارين يقوـ

سن معينة، كما يرتبط بنظرة الشباب لنفسو كنظرة المجتمع لو، فتحدد مرحلة الشباب حسب ىذا 
بالسن الذم يعتبر المجتمع أف الفرد قد بلغ فيها درجة من النض  تؤىلو لتحمل مسؤكليات  ابؼعيار

تقريبان في  البالغتُ كىذه السن بزتلف من بيئة لأخرل كمن بؾتمع لآخر. كيمكن برديد ىذه السن
 3سنة. بطسة كثلبثتُبؾتمعاتنا العربية من بشانية عشر إلذ 

 خصائص مرحلة الشباب  -3-5-2
التي يمر بها الانساف تكمل ابؼراحل الأخرل لتشكل  راحل ابؼمرحلة الشباب مرحلة من 

تكسبها أمهيتها ابػاصة كمن  التي صائص بدجموعة من ابػمرحلة الشباب تتميز ، ك شخصية الفرد
  :أىم ىذه ابػصائص

 

                                   
ابؼملكة العربية  -، جدة، د.ط، دار الشركؽونظريات الشخصية النمو النفسي للطفل والمراىقبؿمد مصطفى  زيداف:   1

 .155، ص 1995السعودية، 
 .323ص ،1995 ،،مصر  ، القاىرة، د.ط، عالد الكتبعلم نفس النموحامد عبد السلبـ زىراف:   2
 26، ص1987ر،مص-، الإسكندرية، د.ط، دار ابؼعرفة ابعامعيةالشباب العربي والتغيير الاجتماعيبؿمد علي بؿمد:   3
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 التغيرات البيولوجية والنفسية أ/ 

 :1تطرأ على الشباب بؾموعة من التغتَات البيولوجية كالنفسية نذكر أمهها

تلبشي رىافة ابعسم كدقة القسمات ابؼتميزة للطفل ليحل بؿلها شيء من الفظاظة ابؼؤقتة النابذة   -
 عن اختلبؼ نسب أعضاء ابعسم كتغتَ ملببؿو.

بزكغ ظاىرة ابعنس الأكلية كالثانوية كما يتًتب على ذلك من حاجات كأحاسيس كبـاكؼ  -
 جديدة.

 يدة مثل التذكر كالتصور كابػياؿ.اكتماؿ النضوج العقلي كظهور قدرات كمهارات جد -
 تغتَ الانتماء عن بصاعة الطفولة إلذ ابذاه بصاعة الراشدين. -

   اتيحاجالتعدد ب/ 
 ففي ىذه ابؼرحلة يكوف الشباب في حاجة إلذ :

 تزايد الاستقلبؿ عن الوالدين كغتَىم من الراشدين. -
 .تكوين علبقات عقلية كاجتماعية ككجدانية مع أفراد ابعنس الآخر -
 أف يتمتع الشباب بابؼكانة بتُ رفاؽ سنو كيكوف مقبولان من ابعنستُ. -
 في ابغياة. الإحساس بالأمن كأف يكوف لو ىدؼ -
 .2 ابغاجة إلذ النجاح كالإحساس بالإبقاز في بؾاؿ من بؾالات ابغياة -

 ج/ التردد وعدم الثبات 

 :3كذلك يعود إلذ عدة أسباب

 النمو السريع كغتَ ابؼتساكم. -

                                   
 .41-37ص -ص ، 1994 ،، سلسلة عالد ابؼعرفة، الكويتالشباب العربي ومشكلاتوعزت حجازم:  1
 .38- 37ص-ص ،1985 الكويت،، ، جهاز الدراسات كالبحوث الاستشاريةالشباب والحاجة إلى المال :سالد الطحيح 2
-14ص-، ص1999، معهد التخطيط القومي، القاىرة، مشكلات الشباب واتجاىاتهم وتوقعاتهم :عيد بؿمد عبد العزيز 3

16. 
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 ابؼعلومات كابػبرات.نقص  -
 ابؼطالب ابؼتضاربة كابؼتناقضة من قبل الكبار. -

 احتياجات مرحلة الشباب  -3-5-3

 يعاصرىا، كتنقسم احتياجات الشبابإلذ بصلة من ابؼتطلبات لإبقاح ابؼرحلة التي الشاب يتاج 
 إلذ:

 أ/ الاحتياجات الاجتماعية 
 .الطفولة كالانتماء إلذ بصاعة الراشدينابغصوؿ على اعتًاؼ المجتمع بتخطيو مرحلة  -
  .حب الآخرين حيث يسعى ليكوف بؿبوبان من بؾتمعو، كإلذ الشعور بدكره كأمهيتو في المجتمع  -
كبدرجة متزايدة كسائل الإعلبـ ، 1التوجيو كالإرشاد بدساعدة المحيطتُ بو من أسرة كأصدقاء -

 .كالاتصاؿ القديمة كابعديدة كبصورة خاصة التلفزيوف

 ب/ الاحتياجات البدنية  
 تطرأ على الشاب عدة تغتَات فيزيولوجية بزلق حاجات بدنية منها:

  .الغذاء ابؼتوازف لإمداده بابؼواد الأكلية، كالطاقة اللبزمة بؼواجهة ما يبذلو من جهد -
 .2صاحب مرحلة الشبابت تيال ةالزائدطاقة الرياضة لاكتساب قواـ معتدؿ كلتصريف ال -

 ج/ الاحتياجات النفسية  
تغتَات ضركرية للوصوؿ لأنها  قبلها ليسهل تؾ التغتَات التي تطرأ على كيانو ادر كإذات الفهم  -

  إلذ اكتماؿ الشخصية.
 .3كاستقلبليتها بعيدان عن ظل الأسرة كىذا ما يعرؼ بظاىرة الفطاـ النفسي ذاتالتأكيد  -

                                   
الرياض  ،ود، ابؼركز الوطتٍ لأبحاث الشباب، د.طجامعة ابؼلك سع، ، الشباب قضايا واىتماماتصالح بن عبد العزيز النصار:  1
 . 66ص،2010،
 .35نفس ابؼرجع: ص  2
 ،1988 ، د.ط، دار الشئوف الثقافية،والمراىقةمعالم من سيكولوجية الطفولة والفتوة  :إبراىيم كاظم العظماكم 3

 .426بغداد،ص
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 الشباب   في توعيةدور بالإعلام الإسلامي  -3-6
غزك حضارم رىيب يعمل على  تتعرض المجتمعات الإسلبمية عامة كفئة الشباب خصوصا إلذ

كا في غيربةو ؤ مسلمتُ لينشالفئة اليافعة لللو في نفوس ثي زعزعة مبادئ الإسلبـ كقيمو كىدـ أخلبقياتو كمي 
ابغياة الغربية بكل ما عن دينهم كحضارتهم كتراثهم، كيصبحوا فريسة سائغة للؤفكار الغربية كنمط 

  .ة ىذا الغزكلم يعد أمامنا مفر من مواجهف ،فيها من ابكرافات كمفاسد كأكبئة

تقع مسؤكلية ىذه ابؼواجهة في ابؼقاـ الأكؿ على عاتق الإعلبمي الإسلبمي، كالذم يجب أف 
التفصيل في  كلتوضيح ذلك يجب أكلان ، من ابؼخاطر السالفة الذكر يلعب دكران ىاما في توعية الشباب

  .عملية التوعية التي تعتبر ىدفا كغاية للئعلبـ الإسلبمي

 ":  Consciousness"التوعية

بأنها مشتقة من كلمة كعي كالتي عرفها قاموس الصحاح في اللغة كالعلوـ التوعية كلمة  لغة 
  من الوعاء، يقاؿ أكعيت الزاد كابؼتاع، إذا جعلتو في الوعاء.

بؿاكلة الإقناع كالتأثتَ في سلوؾ الأفراد حوؿ موضوع أك فكرة أك قضية عملية ىي  اصطلاحا 
...الخ، كتتضمن التوعية آليات الإقناع اللساني كالتوضيح كالتفهيم كتعزيز كل ذلك بالأدلة كالبراىتُ 

كسابو للؤفراد كابعماعات بغملهم إإيجاد الوعي ك كىي ، 1ابؼقنعة، التي تنساب إلذ عقوؿ ابؼستقبلتُ
الاقتناع بفكرة معينة أك رأم معتُ كابزاذ منه  سلوكي معتُ بقصد برقيق نتائ  يهدؼ إليها على 

 .2القائم بالتوعية"

بابعوانب ابؼختلفة المحيطة ك  ،ما الفرد حوؿ أمرو  تبصتَإلذ  دؼالعملية التي ته يرل الباحث أنهاك 
  .ابػبرة بالتوجيو كالإرشاد للتزكد بابؼعرفة كاكتسا كغايتها ،بو

أف دكر الإعلبـ يرل الباحث بعد إدراج خصائص كاحتياجات فئة الشباب فإف ىذا ك 
"الأملى كمصدرى ابػطر في كقت  الذم يمثلدؼ لإكساب الشباب الإسلبمي في توعية الشباب يه

                                   
 .51، ص 2116ابعزائر،  ،2، ديواف ابؼطبوعات ابعامعية، طقناع الاجتماعيالإعامر مصباح :  1
 44، ص  1111 ابعزائر ، 14، المجلة ابعزائرية للبتصاؿ، عدد اشكالية تحديد مفهوم الوعي الاجتماعيعبد الله بوجلبؿ :  2
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، التحصتُك  التقويمك  التأسيسىي ثلبث مراحل رئيسية تثقيفيا من خلبؿ ك  كعيا دينيا، تربويا1كاحد"
كسيتطرؽ  كالدكر التحصيتٍ التقويميالدكر ، التأسيسي: الدكر الدكر منقسما مرحليا إلذليكوف ىذا 

 الباحث لكل منها بالتفصيل:

  تأسيسيالدور ال -3-6-1
كيستهدؼ كل  ىذا الدكر ىو أكؿ الأدكار كيركز على الأساسيات ابؼكونة لشخصية الشاب

، يةتعليمالأك  ةخلبقيالأأك ة جتماعيالا أك ةكريمن الزاكية الف سواء ىذه الشخصية تأسيسزكايا 
 : الآتيةالنقاط لئعلبـ الإسلبمي ل تأسيسيالدكر ال كيشمل

 . توضيح مفهوم التوحيد وأركان الإيمان أ
التوحيد: ىو أف يتيقن العبد كيقر أف الله كاحد لا شريك لو في ربوبيتو، كألوىيتو، كأبظائو 

فتوحيد الله ىو اعتقاد أنو كحده الرب الإلو ابؼعبود، لا شريك لو، كنفي ابؼثل كالنظتَ،  .2كصفاتو
 .3كالتوجو إليو بالعبادة

ًَياَ خَهَقدُْ انْجٍَِّ ًَانْئَِْسَ  خلق الله سبحانو كتعالذ ابػلق لغاية أساسية كىي العبادة لقولو  لقدك 

تَعَثْناَ فِِ كمُِّ ؤُيَّحٍ زَسٌُلاً ؤٌَِ اعْثدًُُا انهَّوَ ًَاجْرَنثٌُِا انطَّاغٌُخَ ًنََقدَْكقد قاؿ أيضا 4 إِنَّا نَِْعْثُدًٌُِ
5  . 

 كالأبظاء الإيماف بالله سبحانو كتعالذ توحيده في ثلبثة أمور: الربوبية كالألوىية كيتضمن
 كصفات ة"معتٌ توحيده في ىذه الأمور اعتقاد تفرد الله سبحانو بالربوبية كالألوىيك كالصفات.

كلا رب غتَه  شيء الكماؿ كأبظاء ابعلبؿ: فلب يكوف العبد مؤمنان بالله حتى يعتقد أف الله رب كل
 .6كامل غتَه." كإلو كل شيء كلا إلو غتَه، كأنو الكامل في صفاتو كأبظائو كلا

                                   
 .8ص  ،مرجع سبق ذكرهعزت حجازم:  1
فيفرم  eman.com-www.al   ،24: موسوعة الفقو الإسلبمي ، كتاب التوحيد، بؿمد بن إبراىيم بن عبد الله التويجرم 2

 .22:15، الساعة 2013
 ، دار العقيدة،التوحيد للشيخ محمد بن عبد الوىابتعليقات مهمة على كتاب - فضل الغني الحميدياسر ابراىيمي:  3
 .7ص  ت(.)د
 .56سورة الذاريات: الآية  4
 .36سورة النحل: الآية  5
 .7، ص 1991،مصر -القاىرة ،، د.ط، مكتبة السنةالإيمان أركانو حقيقتو نواقضوبؿمد نعيم ياستُ:  6

http://www.al-eman.com/
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كمع تفشي بعض مظاىر نفي التوحيد في الأكساط الشبابية مثل الرياء، زيارة القبور، سب 
ةك  الدىر لأنو إعلبـ فإف بؿاربة مثل ىذه الظواىر ملقاة على عاتق الإعلبـ الإسلبمي ...إلخ،  1الطَّتَى

عقيدة التوحيد بتُ الناس على ىدل كبصتَة كيتحمل تبعات متشعبة  لنشر عقدم يسعى
 .2كليات كبرلؤ كمس

في و بشراتك  وحفظككيفية  وشركطك  وأركانك  معتٌ التوحيدلذا فإف على الإعلبـ الإسلبمي تبيتُ 
 .عرض مشوؽ غتَ شائك، في في الآخرة وثوابك  الدنيا

الإيماف ، الإيماف بالكتب، الإيماف بابؼلبئكة، الإيماف باللهأما بالنسبة للئيماف الذم يشمل : 
، كلأمهيتها في حياة الفرد عامة كالشاب خاصة فإف على الإيماف بالقدر، الإيماف باليوـ الآخر، بالرسل

الإعلبـ الإسلبمي توضيحو كالتنبيو لنواقضو، ليخرج الشباب بفا ىم فيو، كيتذكقوا طعم حلبكة الإيماف 
ثلاز يٍ كٍ فْو ًجد بهٍ حلاًج الإيماٌ، ؤٌ ّكٌٌ الله ًزسٌنو ؤحة إنْو مما سٌاهما، ًؤٌ يحة المسء لا )): لقولو 

 . 3((إلا لله، ًؤٌ ّكسه ؤٌ ّعٌد في انكفس كًا ّكسه ؤٌ ّقرف في انناز يحثو

 . بيان ثمار الصلاة في الدنيا والآخرة   بػ
زؤس الأيس الإسلاو ًعًٌده )): الصلبة عمود الدين الذم لا يقوـ إلا بها فقد قاؿ رسوؿ الله 

 .4((انصلاج ًذزًج سنايو الجياد في سثْم الله

العظيم كىي ابؼيزاف في الدنيا، فبها يعرؼ ابػتَ في الإنساف، كىي أكؿ ما ىي ركن الإسلبـ ك 
 .6 ًَؤْيُسْ ؤىَْهَكَ تِانصَّهَاجِ ًَاصطَْثِسْ عهََْْيَا ، كقد قاؿ سبحانو: 5ياسب عليو الإنساف يوـ القيامة

                                   
: ) الطتَة شرؾ، الطتَة شرؾ، الطتَة شرؾ ( ركاه أبو  -الصلبة كالسلبـ عليو  –أف التطتَ نوع من الشرؾ، فقاؿ  بتٌُ الرسوؿ  1

 داكد كفي ركاية لأبضد  ) من ردتو الطتَة عن حاجة فقد أشرؾ (
، 1987الإمارات العربية ابؼتحدة،  -، دبي، د.ط، دار الأمة للنشر كالتوزيعالإعلام والتيارات الفكرية المعاصرةسعيد حارب:  2

 .114ص 
 ركاه البخارم كمسلم.  3
 .428ص  ، )د.ت(،، د.طدار الكتب العلمية ،السنن الكبرىأبضد بن علي النسائي:  4
 2013مارس islamweb.net.www  ،1، كيف أدعو غيري لأداء الصلاةأبضد الفرجاني: طرؽ دعوة الناس عموما،  5

 .21:00، الساعة 
 .132سورة طو: الآية  6
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ىا كآثار لذا كجب على القائمتُ على الإعلبـ الإسلبمي، تنوير عقوؿ الشباب بثمار الصلبة 
 : 1كالتي نذكر منهاعلى حياتهم، 

: برقق الصلة بتُ العبد كربو كىذه من أجل النعم التي أنعم بها الله على ابؼسلم لقولو . 1
 .2((إٌ ؤحدكى إذا قاو في صلاذو فئنما ّناجِ زتو ؤً ؤٌ زتو تْنو ًتين انقثهح))

 كتعلم ،كف ابغياةؤ الأعماؿ كش. الصلبة تدريب عملي على حب النظاـ كالتزاـ التنظيم في 2 
إذا ؤذْرى انصلاج فايشٌا ًعهْكى  )) : بعض ابػصاؿ ابغميدة كابغلم كالأناة كالسكينة كالوقار لقولو 

 3.(( ٌا ًيا فاذكى فإتمٌافًا ؤدزكرى فصهّ انسكْنح ًانٌقاز
 قدَْ ؤفَْهحََ انًُْؤيِْنٌٌَُ : حيث قاؿ عز كجلبرقق العبودية كالإخلبص لله سبحانو كتعالذ . 3

4انَّرٍَِّ ىُىْ فِِ صَهَاذِيِىْ خَاشِعٌٌَُ
. 

شاء حٍْ انفََ عَيَنْذَ اجَهَانصَّ ٌَّإِتؤدم إلذ مكارـ الأخلبؽ كالبعد عن سيئها لقولو تعالذ:  .4

 .5سكَنًْالمُ

 الأخلاق في نفوس الشباب . ترسيخ  جػ
ابػلق في اللغة ىو الطبع كالسجية، كفي اصطلبح العلماء، كما يعرفو الغزالر عبارة عن ىيئة في 

بسهولة كيسر كىو ىيئة راسخة في النفس تصدر عنها الأفعاؿ النفس راسخة، عنها تصدر الأفعاؿ 

                                   
 .86-84ص  -ص ، 2000،  81عدد  ، بؾلة الإسراء،الصلاة في تربية المسلمأثر عبد العزيز عزاـ:  1
 .159(، ص د.ت، )، د.طياء التًاث العربيإح، دار ح البخارييصحبؾمد بن ابظاعيل البخارم،  2
ىريرة ركاه التًمذم من حديث عبد الرزاؽ كذلك, كأخرجو من طريق يزيد بن زريع عن معمر عن الزىرم عن أبي سلمة عن أبي  3

 بدثلو.
 .2-1سورة ابؼؤمنوف: الآية  4
 .45وت: الآية بسورة العنك 5
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لكل  ر، ثابتة، شاملة، كصابغةكالأخلبؽ في الإسلبـ بظاكية ابؼصد، 1من غتَ حاجة إلذ فكر كركية
 .2زماف كمكاف

بتًبية الشباب على إيثار الفضيلة كابغق، كحب ابؼعركؼ، كالرغبة في كالإعلبـ الإسلبمي معتٍ 
ابػتَ، كحب ابعميل، ككراىية القبيح، إلذ أف يصبح ذلك طبعا بؽم تصدر عنو الأفعاؿ ابعميلة 

 .بسهولة كدكف تكلف

كالوفاء بالعهد، التواضع، العدؿ،   كيجب أف يدعو الإعلبـ الإسلبمي إلذ الأخلبؽ الكريمة
، الصبر، كالصدؽ كغتَىا من الأخلبؽ ابغميدة التي كرد ذكرىا في القرآف الكريم كالسنة النبوية الشريفة

ليبتٍ شبابا كثتَ ابغياء، قليل الأذل، كثتَ الصلبح، صدكؽ اللساف، قليل الكلبـ، كثتَ العمل، قليل 
را، صبورا شكورا، رضيا حليما، كفيا عفيفا، لا لعانا كلا سبابا، الزلل، قليل الفضوؿ، برا كصولا، كقو 

كلا نماما كلا مغتابا، كلا عجولا كلا حقودا، كلا بخيلب كلا حسودا، بشاشا ىشاشا، يب في الله 
 .3كيبغض في الله كيرضي الله، كيسخط في الله

  حث الشباب على القراءة والتعلم.  د
ابؼواطن العربي يقرأ نصف ساعة في السنة من الكتب مقارنة  فإف حسب إحصائيات اليونسكو

، كىذا رغم أف ابعميع يعرؼ كخاصة 4كتب في السنة على أقل تقدير70بابؼواطن الأبؼاني الذم يقرأ 
ؿ مػا كأكَّ   ما أيمًر بو الرسػوؿي  دليلبن على ذلك أنها أكَّؿي  اءةى ىي مًفتاحي العًلم، كيىكفيالقر  أفالشباب 
 اقْرسَؤْ ًزََتُّركَ انرْإَكْسَوُ     خَهَقَ انْئَِسَْاٌَ يٍِْ عَهَقٍ  اقْسَؤْ تِاسْىِ زَتِّكَ انَّرُِ خَهَقَ ﴿: -و؛ كما قاؿ تعػالذ أنزؿ علي

ق ابغكمة من كجوده كلد يقِّ  ،م الإنسافلولا القراءةي لد يتعلَّ ف، 5﴾عَهَّىَ انْئَِسَْاٌَ يَا نَىْ َّعْهَىْ انَّرُِ عَهَّىَ تِانْقَهَىِ 

                                   
السلبـ للنشر كالتوزيع دار  ،منهاج المسلم، عقائد وآداب وأخلاق وعبادات ومعاملاتابعزائرم:  جابر بو بكرأ 1

 .115ص ، 2004 ،4كالتًبصة،ط
، غتَ منشورة رسالة ماجستتَ التربية الإسلامية)دراسة تأصيلية(،شاد من منظور ر أسس التوجيو والإعبد الله سعيد الزبيدم:  2

 .92-90ص -ص،1428/1429السعودية،  ابؼملكة العربية قسم التًبية الإسلبمية كابؼقارنة، كلية التًبية، جامعة أـ القرل، 
 .116أبو بكر ابعزائرم: مرجع سبق ذكره، ص  3
، 13/11/2113، بتاريخ http ://aljadidah.com/2011/07إحصائيات اليونسكو ، الشباب العربي لا يقرأ،  4

 .21:31الساعة 
 .5-1سورة العلق: الآية  5



                                                                 الإعلام الإسلامي ودوره في توعية الشباب :صل الثالث الف  

107 

 كعًمارةي ىذه الأرض. ،كىي عبادةي الله كطاعتو ،كجوده على ىذه الأرض
كلأمهية القراءة في بناء شخصية الشباب فعلى القائمتُ على الإعلبـ الإسلبمي ابغث عليها 

 كبياف فوائدىا الكثتَة كالتي نلخص منها ما يلي: 
 ا مع شقيقتًها الكتابة مها مًفتاحىا العلم.أنهَّ  -1
ا مًن أقول الأسباب بؼعرفة الله  -2  كطاعة رسولو. ،كعبادتو كطاعتًو -سبحانو كتعالذ  -أنهَّ
 كالوصوؿ إلذ العلوـ ابؼؤدية لذلك. ،ا من أقول الأسباب لعمارةً الأرضأنهَّ  -3
 كالاستفادة منها. ،بؼعرفة أحواؿ الأيمم ابؼاضية ا سببه أنهَّ  -4
 كمعرفة الصناعات النافعة. ،ا سببه لاكتساب ابؼهاراتأنهَّ  -5
 لوؾ ابؼستقيم.كالسُّ  ،كالصِّفات العالية ،لاكتساب الأخلبؽ ابغميدة ا سببه أنهَّ  -6
ػ ؛عة الإنسػاف في ىػذه ابغيػاة كفي الآخػرةا سببه لرفًٍ أنهَّ  -1 كالله يقػوؿ:  ،ا مػن أسػباب العًلػملأنهَّ

ًُذٌُا انْعِهْىَ دزََجَاخٍَّسْفَعِ اللهُ انَّرٍَِّ آيَنٌُا يِنكُْىْ ًَانَّرٍَِّ ؤ
1 . 

ػػا سػػببه  -11 كقػػد صىػػدىؽ كاسػػتغلبؿ كقػػت الفػػراغ بدػػا ينفػػع،  ،للؤينػػس كالػػتًكيح عػػن الػػنفس أنهَّ
 الشاعر حيث يقوؿ:

لًيسً الٍمىرٍءً كيتٍبه تيفًيديهي  يػٍري جى  عيليومنا كىآدىابنا كىعىقٍلو ميؤىيِّدً   كىخى
القراءة حاجة من أىم ابغوائ  الإنسانية، مثل  شباب أفعلى الإعلبـ الإسلبمي أف يبتُ للإذا 

حاجة الإنساف للهواء كابؼاء كالغذاء كابؼسكن كغتَىا من ضركريات ابغياة، كأف "أمة تقرأ ىي أمة 
  .2عازفة عن القراءة ىي أيضا عازفة عن ابغضارة" ناىضة كأمة

  في نفوس الشباب الاجتماعي . غرس روح التكافله
العامة  يكوف أفراد المجتمع مشاركتُ في المحافظة على ابؼصالح"يقصد بالتكافل الاجتماعي أف 

إلذ جانب ابغقوؽ التي لو  كابػاصة كدفع ابؼفاسد كالأضرار ابؼادية كابؼعنوية بحيث يشعر كل فرد فيو أنو

                                   
 .11سورة المجادلة: الآية  1
 .7، ص2001 ،الكويت،1، دكف دار نشر، طخطى نحو مجتمع قارئحسن بصاؿ البلوشي:  2
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ة كذلك يققوا حاجاتهم ابػاص أف عليو كاجبات للآخرين كخاصة الذين ليس باستطاعتهم أف
 .1 "بإيصاؿ ابؼنافع إليهم كدفع الأضرار عنهم

قد أبرز  ابؼتحدة كاف الإعلبف العابؼي بغقوؽ الإنساف الذم أصدرتو ابؽيئة العامة للؤمم  فإذا
 المجتمعات الإسلبمية  إفف إليو، أمهية التكافل الاجتماعي كجعلو أملبن ترجوه الإنسانية كتهفو كتصبو

 -كلا يزاؿ بدرجةو ما  -كمارستو طيلة أربعة عشر قرنان، ككاف ىذا النظاـ « إنفاؽ العفو»نظاـ  عرفت
قاعدةن لبناء مؤسسات المجتمع ابؼدني في الوطن العربي، في بـتلف بؾالات التكافل الاقتصادم 

ابؼؤسسية  كالاجتماعي، التعليمية كالصحية، كابػدماتية، بل كيمكن القوؿ: إنو" كاف أحد الابتكارات
« ابػاص»الاجتماعية التي جسدت الشعور الفردم بابؼسؤكلية ابعماعية، كنقلتو من مستول الاىتماـ 

لد تلتفت الأجهزة الإعلبمية إلذ كوف الإسلبـ ىو صاحب السبق  ، كرغم ذاؾ2«العاـ»إلذ الاىتماـ 
 .3في ذلك ابؼضمار
في سبيل ذلك بصلة من النصوص  تدى شى ببناء المجتمع ابؼتكامل كحى  تىتما يةالإسلبمفالشريعة 

يثم المؤينين في ذٌادىى ))بقولو :  المجتمع ابؼسلم كالأحكاـ لإخراج الصورة التي كصف بها الرسوؿ 

 . 4((ًذساحميى ًذعاطفيى كًثم الجسد انٌاحد إذا اشركَ ينو عضٌ ذداعَ نو سائس الجسد تالحًَ ًانسيس 
يغرس إعلبمهم في نفوس  لأف ينجاىد وايسع فالقائمتُ على الإعلبـ الإسلبمي أفعلى 

كلية بذاه بؾتمعاتهم ؤ بدا يساىم في بناء أفراد ذكم مس ،الاجتماعي ركح التعاكف كالتكافل الشباب
 بناء المجتمعات الإسلبمية بناء قويان. يمكن كبهذا

  التقويميالدور  -3-6-3
كضع اليد على موضع الداء كمسببات  توعية الشباب من خلبؿ فيكىو الدكر الذم يساىم 
دؼ إصلبح ما م  إفساده من طرؼ بـتلف بهالشباب ابؼسلم، ابؼشكلبت كالظواىر التي تواجو 

 ابؼؤثرات السلبية.

                                   
 12العدد  ،ابغياة الطيبة ، بؾلةالتكافل الاجتماعي في الإسلام/إنفاق العفو نموذجاً : مصطفى بؿمود عبد السلبـ 1

 .111.ص2113ربيع
 .103، ص نفس ابؼرجع 2
 .88ص ، 1985، 10  ددعال، بؾلة منبر الإسلبـ ، الإسلام دين التكافل الاجتماعي :سراج الدين عزاـ3
 .البخارم ك مسلم  ركاه 4
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  الحث على التطوع والأعمال الخيرية.  أ
يعد العمل الاجتماعي التطوعي ركيزة أساسية في بناء المجتمعات كتطويرىا كتنميتها في عصرنا 

 لراىن، فالواقع ابغالر يشتَ إلذ عدـ قدرة ابؼؤسسات ابغكومية على القياـ منفردة بدكرىا التنموم،ا
 كمن شأف التطوع أيضا أف يصلح ما في شخصية الشاب من أخطاء كيردعو عما يغضب الله تعالذ،

 :1كلا يخفى أف للتطوع نتائ  تعود على الفرد كالمجتمع بالفائدة نذكر منها
 اقات الأفراد لفائدة المجموع .استغلبؿ ط.1
 ف العبء عن ميزانية البلدية أك الدكلة، التي ىي ميزانية ابعميع.يفبز .2
 إحساس الأفراد بانتمائهم الفعاؿ للمجتمع، من خلبؿ نتائ  جيدة في العمل التطوعي..3
 التطوعي.هد ابعالغذاء الركحي، كابعسدم، الذم يمنحو اللقاء بآخرين يتًموف كيقدركف .4
بتكاتف الأفراد كعملهم يكوف تطور المجتمع،  كالتأكيد على أفكالإيثار  تعزيز ركح ابؼبادرة.5
 سوية.

بالانتماء عنده تقوية الشعور ك  كىنا على الإعلبـ الإسلبمي أف ينبو الشباب إلذ أمهية التطوع،
ىي إحدل النتائ   ،عللمجتمكعدـ الشعور بالانتماء عند الشباب الشعور بالغربة  لأفللمجتمع 

فإذا ما م  إشراؾ  ،و كإمهاؿ دكره ابغيوم في بناء المجتمعكإمهال والسلبية للمشاعر النابذة عن تهميش
ذاتو كيساىم في برديد حاجات كمتطلبات بؾتمعو  الشاب الأفراد في العمل التطوعي كابعماعي يجد

ذلك عن طريق انتاج برام  تلفزيونية ، كل 2من خلبؿ ما يقوـ بو تلبيتها التي يعتُ ىو بدكره على
 تعرض أفكارا تطوعية، كشبابا متطوعا بفا يخلق حب ابؼنافسة لدل ابؼشاىدين من الشباب.

  القدوة الحسنة. تقديم بػ
كتربية القدكة  "من أمر خطتَ، كىو افتقاد القدكة الصابغة يعاني ابؼسلمالشباب من ابؼعلوـ أف 

 .3"ابػطب كابؼقالاتأعلى آلاؼ ابؼرات من تربية 

                                   
، 2012العراؽ، -، بغداد، د.طمكتبة عدناف للطباعة كالنشر، -التربية والانسان في الدنمارك-تجارب دنماركيةضياء بضيو:  1
 .15ص

 .112مرجع سبق ذكره، ص منوٌر عدناف بقم :  2

، الساعة 22/02/2013، بتاريخ http://islamstory.comراغب السرجاني: الشباب كغياب القدكة الصابغة، 3
19:00 

http://islamstory.com/
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فعلى كسائل الإعلبـ الإسلبمي أف تقوـ بدكر علبج سلوكيات الشباب السيئة عن طريق  اإذ
بؿتًؼ إما أف يكونوا على شكل قائم بالاتصاؿ  ،تقديمها لنماذج حسنة فيما يعرؼ بالقدكة ابغسنة

ور مواضيع حصص أك بؿ، 1ياكؿ التأثتَ في الناس لكي يتبوأ أفكارا معينة يشعر أنها ضركرية
لأف القدكة ابغسنة أمهية كبتَة تكمن في أنو يثتَ في نفس  ،كمقالات كغتَىا من القوالب الإعلبمية

عجبو، أالعاقل قدرا كبتَا من الاستحساف فتتهي  دكافع الغتَة لديو كياكؿ تقليد ما استحسنو كما 
 .ابؼمكنمن الأمور كىي تعطي الآخرين قناعة بأف بلوغ ىذه الفضائل 

لذا فالإعلبـ الإسلبمي يسعى إلذ تقديم نماذج من المجتمع كخاصة نماذج شبابية ناجحة 
كيخلق كتعرض جوانب حياتهم ابؼختلفة بفا يعطي الشباب أملب في أف يكونوا على شاكلتهم  ،ملتزمة

 .لديهم الطموح كيبعدىم عن ابؼدخلبت السلبية

  السلوكات المنحرفة لدى الشباب. تصحيح جػ
لقد أفزع الغرب ما آلت إليو حاؿ الشباب عندىم، ككثرة جنوح الأحداث بسبب التأثتَات 

، فتداعى رجاؿ الفكر كتنادكا إلذ دراسة ىذه الظاىرة، فمن تقرير للجنة ابػاصة -خاصة–التلفزيونية 
ابؼكلفة من بؾلس الشيوخ الأمريكي بالبحث في جنوح الأحداث في أمريكا، نقرأ ما يلي: "إف 
أعضاء اللجنة الفرعية يساكرىم القلق الذم يساكر قطاعا كبتَا من أىل الفكر بشأف ابؼلببسات 
الناشئة عن تأثتَا ابعهاز ابؼرئي على ابؼستويات ابػلقية كالثقافية لشباب أمريكا، لد بذد الدليل الذم 

ضو ابؼشبع ينقض أف الشباب الأمريكي قد لا يتأثر سلبيا في مسلكو في ىذه الأياـ بسبب تعر 
 2للؤفلبـ كالدراما التي ترتكز فكرتها الأساسية على شريعة الغاب كابعريمة التي تصور عنف الإنساف"

كلقد ابتليت الأمة الإسلبمية اليوـ بدن يشبهوف من سلف ذكرىم، فصار في الشباب من 
قيود من دين دكف شباب الغرب كالشرؽ، بلب ضوابط أك ، يقلٌ فسدت أخلبقو، كضاعت مبادئو كقيمو

 ق.لي أك خي 
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كترقيتهم كبرقيق مقومات  شبابيسهم في استقامة سلوؾ ال لذلك فدكر الإعلبـ الإسلبمي أف
تصحيح ما م  كابؼعنوية في  ابؼاديةتوظيف أجهزة الإعلبـ بإمكاناتها ب 10الشخصية السوية فيهم

 .إفساده من سلوكيات الشباب

  اءالبن  لتغيير الإيجابي على ا الشباب تشجيع. د
استنهاض ابؽمم كإعلبء ك الشباب تكاسل تراخي  معابعة في ابؼسامهةالإسلبمي الإعلبـ  على

العزـ كالتصميم كتعاكنهم على اختيار الأساليب التي بسكنهم من  الشباب في ، فعليو أف يزرعشأنها
وؼ يلقي كدكف مشقة، ىذا مع إدراؾ أف كل جهد يبذؿ من أجل التغيتَ س بيسر برقيق ما يريدكف

  .لأنو مرتبط بعادات كمعتقدات كقيم ينبغي تغيتَىا مقاكمة
توجيو الرأم العاـ إلذ فكرة أف ابػتَ لايزاؿ داخل كل شاب عربي، يتاج كىو منوط أيضا "ب

فقط إلذ يد تساعده لتجاكز ابؼشاكل التي تعتًضو في ابغياة اليومية، كليس كل ابؼشاكل ىي من 
 . 2تمع الذم قد يكوف السبب في ذلك كأيضا الأسرة"صنيعو فقد يتحامل عليو المج

  الشبابالفراغ لدى  ملء وقت. ه
ىي مشكلة كقت الفراغ ككيفية استغلبلو كاستثماره  الشبابأبرز ابؼشكلبت التي تواجو  من

الشباب كبدا يقق إشباع رغبات  ،مع أىداؼ المجتمع كطموحاتو كتتناسب ككضع ابغلوؿ التي تتلبءـ
 .الوقت في نفس

كقد كاف سلفنا الصالح يرصوف على حفظ أكقاتهم كأيامهم فيما يرجع عليهم بالفائدة في 
الدنيا كالآخرة، فهذا أبو الوفاء بن عقيل يقوؿ: "إني لا يل لر أف أضيع ساعةن من عمرم، حتى إذا 

ا منطرح تعطل لساني عن ابؼذاكرة، كتعطل بصرم عن ابؼطالعة، أعملت فكرم في حاؿ راحتي، كأن
ككاف ابن ابعوزم إذا دخل عليو من يظن فيو تضييع كقتو،  . فلب أنهض إلا كقد خطر لر ما أسطره"

 .3كاف يشغل نفسو ببرم الأقلبـ، كقص الأكراؽ حتى لا يضيع كقتو
:"ما ندمت على شيء ندمي على يوـ غربت شمسو،  -رضي الله عنو–كقاؿ ابن مسعود 

 عملي"نقص فيو أجلي، كلد يزدد فيو 
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كقاؿ بن القيم: "إضاعة الوقت أشد من ابؼوت، لأف إضاعة الوقت تقطعك عن الله كالدار 
 الآخرة، كابؼوت يقطعك عن الدنيا كأىلها"

 كقاؿ ابغسن البصرم " لقد أدركت أقواما كانوا على أكقاتهم أشدٌ حرصا منكم على أموالكم"
كإنما  كاف،  ت الذم يهدر كيصرؼ كيفماكقت الفراغ في المجتمع ابؼتقدـ ليس ىو الوق إفلذا ف

الفرد كقدراتو كقابلياتو  الوقت الذم ينبغي بزطيطو كاستثماره بحيث يساعد على تطوير مواىب"ىو 
 .1"ابػلبقة ابؼبدعة

ككما سبق كذكرنا فإف من كظائف الإعلبـ الإسلبمي التًكيح كالتًفيو كذلك بؼلء كقت الفراغ 
بدا يفيدىم جسميان كعقليان كنفسيان كيسهم في تنميتهم  " هملدل الشباب كيوظف ىذا الوقت ابؼ

 .2بشكل شامل كفيما يعود بالنفع على الفرد كالمجتمع معان 
مهم لصحة كعلى الإعلبـ الإسلبمي جعل الشباب يعرؼ أمهية تنظيم أكقات الفراغ فهو 

من كقت الفراغ كتنظيمو بشكل مناسب يساعد في  الاستفادةكما أف   ،ككيانو بشكل عاـ الشاب
، إضافة إلذ أنو معتٍ بدلء ىذا التغلب على الأمراض النفسية كيافظ على الصحة النفسية السليمة

الوقت بالبرام  كابؼضامتُ ابؽادفة التي تبعد الشباب عن بـاطر ىذه الفتًات، عن طريق القياـ 
 على أكمل كجو. 3بوظائفو
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  التحصينيالدور  -3-6-2
كىذا الدكر على  تهمالشباب في عدة جوانب بزص حيا برصتُكىو الدكر الذم يساىم في 

تتسرب الأمراض الأخلبقية إلذ الشاب كتتغلغل في نفسو فيصعب  برصتُالأمهية بدا كاف لأنو بدكف 
 :ية النقاط الآتلئعلبـ الإسلبمي ل التحصيتٍالدكر  كيشمل، 1بذلك معابعتها

  الشباب من البدع . تحذير ػأ
يأذف بو  لدىي ابغادث ابؼذموـ بأف أحدث كخالف كتابان أك سنة أك إبصاعان فهي ما البدعة

كالبدعة بدعتاف: بدعة  العادية لا قولان كلا فعلبن كلا صريان أك إشارة كلا تتناكؿ الأمور -الله-الشارع 
" بؿمودة كبدعة مذمومة فما كافق السنة فهو بؿمود كما  .2خالفها فهو مذموـ

إذا خطب ابضرت عيناه  قاؿ: كاف رسوؿ الله  عن جابر ف حذر رسوؿ الله  كلقد
تعثد ؤَا ًانساعح ))كيقوؿ  ((صثحكى ًيساكى)) يقوؿ كعلب صوتو كاشتد غضبو حتى كأنو منذر جيش

ؤيا تعد فئٌ خير الأيٌز كراب الله ًخير الهدُ ىدُ ))كيقوؿ  كالوسطى كيقرف بتُ أصبعيو السبابة ((كياذين

 . 3((ًشس الأيٌز محدثاتها ًكم تدعح ضلانح محًد 
منها عن طريق  ار على الإعلبـ الاسلبمي أف يصنهمكمع انتشار البدع في أكساط الشباب ص

اية بياف أصلها كآثارىا كحكمها، حفاظا على دينهم كسلبمتهم كسلبمة المجتمع الذم يملوف ر 
 مستقبلو.

  العادات السيئةدعوة الشباب إلى اجتناب . ػب
مثل التدختُ  ،كخاصة الذكورفي أكساط الشباب  لعادات سيئةمع ىذا الانتشار الواسع 

كمع ابؼشاىد التي  كشرب ابػمر كغتَىا من العادات التي تبعد الشاب عن ىدفو الأبظى في ابغياة،
ضح أف ات تبث على القنوات العربية من سكر لنجوـ ابؼسلسلبت كتناكؿ أبطاؿ الأفلبـ للمخدرات،

                                   
، 1997، ، السعودية، الرياض، د.طكالنشر كالتوزيع، دار عالد الكتب للطباعة علم النفس التربوي في الإسلاممقداد يابعن:  1
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الصورة مشهد كللمشهد ف بصدؽ كموضوعية. التلفزة قد بزوف الواقع الاجتماعي، كلا تعبر عنو"
عقيدات علبقة بالضركرة من إنتاج الواقع، كتلك ىي كاحدة من ت علبمات كرموز كطقوس ليست

 .1التلفزة بالواقع
استغلبؿ الإمكانات الفنية الشباب منها ب صنفصار لزاما على الإعلبـ الإسلبمي أف ي 

للبستخداـ الأمثل في كتابة ابؼقالات كالتحقيقات الصحفية كإنتاج  ،ابؼؤىلة كالتقنية كالكوادر البشرية
كنقل الندكات  كابؼلصقات، كعرض ابؼسرحيات ابؽادفةكالدرامية كالتنويهات الإذاعية  الوثائقية البرام 

تأثتَان صحيان على الأعضاء كبياف آثارىا الصحية التي "تؤثر  كابؼؤبسرات العلمية ابؼكرسة لذات ابؼوضوع،
ككمثاؿ عن  .2"بأضرار كثتَة لا تتمكن بسببها من القياـ بوظائفها ابؼختلفة بعسم الإنساف كتصيبها

ركز القائم فلتدختُ ل بؿل الدراسة كالذم خصص حلقة في ابعزء الرابع منو خواطرىذا بقد برنام  
اعتمد على الكثتَ من التجارب التي أشرؾ فيها ك على تأثتَ ابؼدخن على غتَ ابؼدخن، بالاتصاؿ 

 الشباب، لتوعيتهم بدخاطر ىذه الآفة عليهم كعلى غتَىم خاصة .

  الحجاب. دعوة الشابات إلى جػ
كبػطر  ،لأكلذاابؼرء في فتًة ابعاىلية  نو يرل ما لد يرهإكلباس فتيات أىل زماننا فف الناظر بغاؿ إ

 فانتشرت ،3ابغجاب الذم يدافع عنها من التساؤلات كالتي تتعلق في ترؾ الفتاه لسلبح ببالو الكثتَ
 عن اللباس الساتر بعسمها متخلية -كىي نصف المجتمع–كخركج ابؼرأة  كالتبرج مظاىر السفور

كىنا على الإعلبـ الاسلبمي معابعة  ،بالرغم من معرفتها بؼواصفات الزم الشرعي كعقوبة تركو رتهاعو ك 
انهيار العنصر البشرم "الفاحشة، ك كانتشارسلبيات التبرج كالسفور  ىذا ابؼوضوع عن طريق عرض 

دل العادات السيئة كاللواط كالسحاؽ كالاستمناء ل كانتشار ،كالإيدزبسبب انتشار الأمراض  
، في عرض مشوؽ يدرس نفسيات 4"في الشهوات كابؼلذات الانغماس ابؼراىقتُ، كظلم ابؼواليد نتيجة

 الفتيات للتأثتَ فيهن.
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 . التحذير من أصحاب الأفكار الهدامة د
مسؤكلية برذير الشباب من الأفكار الدخيلة كخاصة الفكر الإعلبـ الإسلبمي تقع على 

 :1عن طريقم تنوير عقوبؽالشيعي الذم يتوسع بسرعة في أكساط الشباب، فيجب 
 حصر ابؼذاىب الفكرية التي يع  بها بؾتمعنا ابؼسلم. -
 برديد أساليب أصحابها في التًكي  كالانتشار. - -
 برديد مدل حجم كأماكن انتشارىا. -
تاـ  كاطلبع رد العلمي على الأفكار كما تطرحو على أف يكوف ىذا الرد عن دراسة كافيةال -

للئسلبـ بل لا بد من  بـالفة فلب يكفي أف نبتُ أف ىذه الأفكار ،بهذا الفكر كنقد منطقي موضوعي
، كبقد من ىذه البرام  برنام  2بياف ىذا الفكر ككشفو بفا يقنع السامع بسقوط ىذه الأفكار

"حقيقة الشيعة" الذم يبث على قناة الربضة كالذم يفصل في حقائق ىذه الفرقة كينور الشباب بدا 
 يجهلونو عنها.

   . التحذير من مخاطر الاستخدام السلبي لوسائل الإعلامه
من العوامل التي تؤدم إلذ ابكراؼ الشباب كتدفعو للميوعة كالابكلبؿ، ما يشاىده على 

ركايات بوليسية، كأفلبـ خليعة، كما يقرأه من بؾلبت ماجنة كقصص مثتَة، شاشات التلفزيوف من 
كىي بجملتها كمضمونها تتاجر بالغرائز، كتشجع على الابكراؼ كالإجراـ كىي كذلك تفسد أخلبؽ 

 .3الكبار، فكيف بالشباب

نفيس، التغيتَ، كالتلأجل الإنساف بحاجة إلذ التًفيو كالتسلية استغلت كسائل الإعلبـ أف كقد 
التلفزيوف بشكل -نجحت ، فكالاستًخاء، كالاستمتاع، كالابتهاج، كالتخلص من ابؼلل كالعزلة

مع  ، ك ابؼشاىدين في إشباع ىذه ابغاجات الإنسانية للتًفيو كالتسلية، كازداد الطلب عليها من -خاص
إلذ  تأد ابؼنافسة التيكثرة القنوات الفضائية التجارية، كاشتداد ابؼنافسة فيما بينها لتحقيق الأرباح، 

اختًاؽ قيم المجتمعات، كالتضحية بأخلبقيات الإعلبـ، كانتهاؾ معايتَه ابؼهنية، كسوء استخداـ حرية 
 البث، كالتجاىل التاـ للمسؤكلية الاجتماعية لوسائل الإعلبـ.
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 .138، ص1992، 21دار السلبـ للنشر كالطباعة كالتوزيع، ط ابعزء الأكؿ، ،تربية الأولاد في الإسلام علواف: حعبد الله ناص 3
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 : 1ككانت نتائ  كل ذلك على الشباب ابؼسلم كخيمة جدا

على أف يبذؿ جهدان عقليان منظمان لتطوير نفسو كبناء ذاتو، كتطوير  الشاب. تقليل قدرة 1
 بؾتمعو.

. استنزاؼ أكقات الشباب كطاقاتهم، كإبؽائهم عن حياتهم، كإغراقهم فيما لا يعود عليهم 2
 بالفائدة.

. برويل الشباب العربي إلذ مستهلكتُ شديدم الولاء للجوانب السلبية في الثقافات 3
تم تسويق قيم العمل كأخلبقو، كلا البحث العلمي كأدكاتو، كلا الالتزاـ المجتمعي الأجنبية، فلب ي

كمؤسساتو، كلا ابغراؾ ابغضارم كآلياتو، كإنما يقوـ الإعلبـ السلبي بتسويق أخلبقيات الشوارع 
 ابؼظلمة، كالطبقات السفلى من الثقافات الأجنبية.

، فالإعلبـ السلبي يجعل اللصوصية الشباب. تغيتَ كتبديل كقلب ابؼفاىيم، كتزييفها أماـ 4
، كالاحتياؿ ذكاء، كالعنف ىو أقصر الطرؽ لتحقيق ابؼآرب، ةبطولة، كالغدر كياسة، كابػيانة فطان

 كعقوؽ الآباء بررر، كبر الوالدين ذؿ، كالزكاج رؽ كاستعباد، كالنشوز حق، كالعفة كبت.

، كالتًكي  لشرب في أكساطهم لرذيلة، كتشجيع انتشار اللشباب . إثارة الغرائز ابعنسية5
ابػمور، كتناكؿ ابؼسكرات، كتعاطي ابؼخدرات، كلا يكوف ذلك بإعلبنات مباشرة، كلكن بالتضمتُ 
كالإدراج كالإياء، في سياؽ المحتول الإعلبمي، الذم يجعل من ىذه الابكرافات شيئان شهيان مغريان، 

 لتجربتو.الشاب يفز 

الامتناع عن التعرض بؽذه الوسائل،  على مي حث الشبابكعليو فعلى الإعلبـ الإسلب
ابؼشاىد ىو الذم يختار الوسيلة الإعلبمية، كىو الذم يختار ابؼضموف الذم يتعرض لو، كيؤثر فيو، ف

فكلما كاف ابؼشاىد كاعيان استطاع أف يمارس انتقائية ناجحة  كيتفاعل معو، كيشبع احتياجاتو.
إضافة إلذ تقديم البديل  ،مي الإيجابي الذم يتعرض لو كيتابعوكمثمرة، فينتقي ابؼضموف الإعلب

 بدضامتُ إعلبمية بذيىارمً الأخرل في التقنية كالاحتًاؼ.

                                   
، بتاريخ  http://www.saudimediaeducation.org، الثقافة ابؽابطة كالإعلبـ السلبيما الذم يخفيو الإعلبـ عنا،  1
  14:30، الساعة 12/02/2013
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  حلاصَخُ
ركح تسرم في النشاط الإعلبمي كلو،  -بهذا ابؼفهوـ ابؼنهجي  -إف الإعلبـ الإسلبمي 

منتجان متكاملبن، مقركءان كاف أك  تصوغو، كبرركو كتوجهو منذ أف يكوف فكرةن إلذ أف يغدك عملبن 
كبذلك يصبح الإعلبـ الإسلبمي منهجان قويمان تستَ كفقو بصيع النشاطات  ،مسموعان أك مرئيان 

الإعلبمية في كافة الوسائل كالقنوات دكف أف ييد نشاط كاحد منها عن الطريق، أك يتناقض مع 
يصبح الإعلبـ  -أيضان  -بؼتعددة. كبذلك النشاطات الأخرل سواء في الوسيلة الواحدة أك الوسائل ا

 .الإسلبمي حكمان موضوعيان تتحاكم إليو بصيع ىذه النشاطات الإعلبمية 

ينسجم مع ابغقيقة الأصلية بؽذا الدين، كىي أنو ، في توعية الشبابالإعلبـ الإسلبمي كدكر 
، كيهمل اب ابؼسلمكاقع الشبمنه  شامل للحياة، كليس منهجان جزئيان يعالج جانبان من جوانب 

  ابعوانب الأخرل..

 :كخلبصة القوؿ إف الإعلبـ الإسلبمي متميز بالنسبة للشباب من حيث 

فلسفتو الأساسية، كإطاره الفكرم العاـ ابؼبتٍ على التصوٌر الإسلبمي للكوف كابغياة  -أ 
 .الإنساف كغاية الوجود الإنساني ك 

، للشاب ابؼسلمالوظائف بابغاجات الواقعية  كظائفو العامة كابػاصة، كمدل ارتباط ىذه - ب
 كمقدار استجابتو للظركؼ المحيطة بو.

فئة أساليبوي كطرقو في تقديم ابؼضموف إلذ الناس، كمدل مراعاة ىذه الأساليب بػصائص  - ج
 .هم، ككيفية تفاعلو معالشباب 
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: 

تلخيص الدلاحظات الكلية بطريقة تسمح للتوصل  ىوتحليل البيانات كتفسيرىا من دفؼ إف الذ
أم أف التحليل يهدفؼ الى تنظيم  عن التساؤلات التي انطلق منها الباحث، إجابات مقنعة لىإ

 .1علمية البيانات كترتيبها كتصنيفها بصورة

 اختيارىػامفردة ك الػتي    260حجم العينة ىو ذكير إلى أفيشير الباحث ىنا على أساس الت  ك 
 .قصدفيةبصفة 

 عنػػػدف تو يػػػا اسػػػتمارة الاسػػػتبياف بعػػػل الصػػػعوباتإلى أف الباحػػػث كاجػػػو أيضػػػا كتجػػػدفر ارةػػػارة 
كخاصة ما ارنػاث كللػل لعػدفـ ههمهػن لطبيعػة الاسػتبياف كالدفراسػات الديدفانيػة، كقػدف اثػطر الباحػث 

 .التي ألغيت منها استمارة بعدف عملية الفر  كأعيدف تو يعها في نفس البلدفيات 14إلى إلغاء 

البيانات الدتحصل عليها ميدفانيا، كللل بعدف القيػاـ كعلى العموـ هإف ىذا الفصل يتناكؿ تحليل 
بالخطوات الضركرية في ىذه الدرحلة كىي تبويبها كتفريغها في جدفاكؿ، كتعتبر ىذه البيانات أىم عامػل 
في عملية الوصف كالتحليل للظاىرة لزل الدفراسة كربطها بمنظػور الدفراسػة كىػو مػدفخل الاسػتخدفامات 

  اكية رؤية بالنسبة لذذه الدفراسة . كارةباعات لأنو يعتبر بمثابة

 

 

 

 

 

 

                                   
، ، الدكتب الجامعي الحدفيثالمدخل الى المناىج وتصميم البحوث الاجتماعيةعبدف الر اؽ إبراىيم، عبدف الذادم الجوىرم:   1

 .219، ص 2002مصر، -، الاسكندفريةد.ط
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I. خواطرعادات مشاىدة الشباب للبرنامج التلفزيوني  تحليل نتائج محور 

 خواطرمشاىدة البرنامج التلفزيوني الشباب في انتظام مدى  -1

 خواطر(: يوثح انتظاـ مشاىدفة الشباب للبرنامج التلفزيوني 8جدفكؿ رقم )

 النسبة التكرار مشاىدة البرنامجفي نتظام الا

 % 78.07 203 بانتظاـ
 %13.46 35 أحيانا
 %08.46 22 انادر 

 %100 260 المجموع

كنلاحظ من خلالو خواطر، ( انتظاـ مشاىدفة الشباب للبرنامج التلفزيوني 8لؽثل الجدفكؿ رقم )
البرنػػػامج بصػػػفة  كف( يشػػػاىدف%78.08)كتقػػػدفر بػػػػأف النسػػػبة الأكػػػبر مػػػن الشػػػباب الدشػػػاىدف للبرنػػػامج 

 (، بينما لصدف أف من يشاىدفكنو نادران %13.47منتظمة، في حين تدثل نسبة الذين يشاىدفكنو أحيانا )
 .(  %08.47) قدفرت بػ لؽثلوف نسبة ثئيلة

خووووواطر إلا همػػػػن خػػػػلاؿ الجػػػػدفكؿ يتضػػػػح أف شالبيػػػػة الشػػػػباب الدشػػػػاىدفين للبرنػػػػامج التلفزيػػػػوني 
مػػا لكػػر سػػلفا حػػوؿ الاسػػتطلاع الػػذم قامػػت قنػػاة الشػػرؽ  تؤكػػدفيشػػاىدفكنو بانتظػػاـ، كىػػذه النتيجػػة 

ـ حػػػػػػوؿ أهضػػػػػل برنػػػػػامج ديػػػػػ  في البرلرػػػػػػة 2012ق/  1433في ةػػػػػهر رمضػػػػػاف  MBCالأكسػػػػػ  
 علػػػى بقيػػػة الػػػبرامج الدفينيػػػة في القنػػػاة خوووواطرلػػػنفس العػػػاـ، كالػػػذم تفػػػوؽ هيػػػو برنػػػامج الرمضػػػانية لذػػػا 
، مػػا ارةػػارة إلى أف قنػػاة الشػػرؽ الأكسػػ  ىػػي الأكثػػر متابعػػة عربيػػا،  ( يوثػػح للػػل7كالدخطػ  رقػػم )

 .الدفراسات السابقة توصلت إليو بعلكما 
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  www.shahed.net  الدصدفر : 

بلوشنػا رشػم كما يؤكدف أيضا الشعبية التي لػظػى اػا ىػذا البرنػامج بػين الأكسػاط الشػبابية ىػو أنػو 
ين كػانوا يطلبػوف اسػتبيانات الجنسػكمػن  معتبرا من جمهور البرنامج عدفدان ا إلا أف استبيان 260تو يا الػ 
  .لدلئها
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يوضح استطلاع جمهور حول تصويت جمهور على أفضل ( 7)مخطط رقم 
 م2012/ هـ 1433في رمضان  MBC برنامج ديني على الـ

http://www.shahed.net/
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66,92
% 

20% 
13,07

% 

89,23
% 

6,92% 3,84% 

يوضح مدى انتظام ( 8)مخطط رقم 
مشاهدة الشباب للبرنامج التلفزيوني 

 خواطر حسب متغير الجنس

 ذكور

 إناث

حسب متغير  خواطرانتظاـ مشاىدفة الشباب للبرنامج التلفزيوني مدفل (: يوثح 9جدفكؿ رقم )
 الجنس

  الجنس

 المشاىدة

 المجموع إناث  ذكور
 النسبة التكرار النسبة راركالت النسبة  التكرار

 87 بانتظاـ

 

66.92% 116 

 

89.23% 203 78.07 % 

 26 أحيانا 

 

20.00% 9 

 

06.92% 35 13.46% 

 17 نادرا 

 

13.07% 5 

 

03.84% 22 08.46% 

 
 %100 260 %100 130 %100 130 المجموع
الجدفكلية =  2كا                             2د=                   16.92المحسوبة =  2كا

متغػير  كعلاقػة للػل خوواطر انتظػاـ مشػاىدفة الشػباب للبرنػامج التلفزيػوني مػدفل ( 9) لؽثل الجدفكؿ رقػم  5.99
كما نلاحظػو مػن خلالػو كرشػم أف ترتيػب الخيػارات ، الجنس

الػػػذكور كارنػػػػاث لم يتغػػػير حيػػػث يشػػػػاىدف شالبيػػػة كػػػل مػػػػن 
بانتظػاـ البرنػامج  يشػاىدفكفأف الػذين ، إلا البرنامج بانتظػاـ

، كللػػل بنسػػبة نظػػرانهن مػػن الػػذكور مػػن ارنػػاث أكػػبر مػػن
حػين  للػذكور، في %66.92للإناث مقابػل  89.23%

من الػذكور أكثػر منػو  لو أحيانانلاحظ أف الذين يتعرثوف 
مقابػػػػػػػػػػػػل للػػػػػػػػػػػػذكور  %20.00 ارنػػػػػػػػػػػػاث بنسػػػػػػػػػػػػبة لفئػػػػػػػػػػػػة

نطبػق أيضػا علػى مػن يشػاىدفكف البرنػامج نػادرا حيػث تفػوؽ نسػبة الػػذكور للإنػاث كىػذا ي 06.92%
أم أف ارنػاث أكثػر  (،8كما ىػو موثػح في الدخطػ  رقػم )  .%03.84 نسبة ارناث 13.07%

  .خواطرانتظاما من الذكور في مشاىدفة البرنامج التلفزيوني 

بصػػورة أكػػبر  –كيعتقػػدف الباحػػث أف للػػل يرجػػا إلى يبيعػػة كسػػيلة بػػث البرنػػامج كىػػي التلفزيػػوف 
كالذم لػو  بصػفة عامػة علػى تعػرن ارنػاث لػو أكثػر مػن الػذكور، كػوف ارنػاث  -من باقي الوسان 



                                                                                            نتائج الدراسة الميدانية :الفصل الرابع  

 123 

يقضػػػين في البيػػػت كقتػػػا أيػػػوؿ لشػػػا يقضػػػيو الػػػذكور، كىػػػذا تمكػػػم التقاليػػػدف الػػػتي ما الػػػت تدػػػارس الضػػػب  
 ، خاصة في الدنايق الدفاخلية للجزانر كمنها كلاية تبسة.1ماعي على ارناثالاجت

الانتظػػػاـ في مشػػػاىدفة علاقػػػة لات دلالػػػة إحصػػػانية بػػػين يتبػػػين أنػػػو توجػػػدف  2اختبػػػار كػػػا كبتطبيػػػق
( عنػدف 5.99) ةالجدفكليػ 2( قيمػة كػا 16.92المحسػوبة )  2إل تفػوؽ قيمػة كػاالجػنس، كمتغػير  البرنامج

  (.0.05( كمستول ثقة ) 2درجة حرية )د= 

حسب متغير  خواطرنتظاـ مشاىدفة الشباب للبرنامج التلفزيوني امدفل (: يوثح 10جدفكؿ رقم )
 الدستول التعليمي

  المستوى التعليمي

 المشاىدة

 المجموع جامعي ثانوي أساسي

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة ت

15 %69.56 32  %36.36 16 بانتظاـ
5  

91.17% 203 78.28% 
 %13.5 35 %06.47 11 %19.56  9 %34.09 15 أحيانا
 %8.5 22 02.35 4 %10.86  5 %29.54 13 نادرا

17 %100 46 %100 44 المجموع
0 

100% 260 100% 
الجدفكلية =  2كا                              4الحرية =  درجة                     66.25 المحسوبة =  2كا

9.49 

                 
متغػير  كهػق خوواطر انتظػاـ مشػاىدفة الشػباب للبرنػامج التلفزيػوني مػدفل ( 10لؽثل الجدفكؿ رقػم )

 ما يلي:تضح من خلاؿ نتانجو ي، ك الدستول التعليمي

% 36.36ساسي هإف النسػب متقاربػة كثػيرا، حيػث لصػدف نسػبة بالنسبة لذكم الدستول الأ -
تشػػػػاىدف البرنػػػػامج بانتظػػػػاـ كشػػػػير بعيػػػػدف عنهػػػػا لصػػػػدف مػػػػن يشػػػػاىدفكف البرنػػػػامج أحيانػػػػا بنسػػػػبة 

                                   
 .212السعيدف بومعيزة: مرجا سبق لكره، ص  1
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 بانتظام

 أحٌانا

 نادرا

36,36% 

34,09% 

29,54% 

69,56% 

19,56% 

10,86% 

91,18% 

6,47% 

2,35% 

يوضح مدى انتظام مشاهدة الشباب للبرنامج ( 9)مخطط رقم 
  التلفزيوني خواطر وفق متغير المستوى التعليمي

 أساسً ثانوي جامعً

لدػن يشػاىدفكنو نػادرا  – (8مقارنػة بالجػدفكؿ رقػم ) -%، كلصدف أيضػا نسػبة معتػبرة 34.09
 %.29.54كالدقدفرة بػ 

بة كبػيرة مػنهم يشػاىدفكف البرنػامج بانتظػاـ كتحدفيػدفا بالنسبة لػذكم الدسػتول الثػانوم هػإف نسػ -
%، كأخػػػيرا مػػػن 19.56%، يلػػػيهم مػػػن يشػػػاىدفكف البرنػػػامج أحيانػػػا بنسػػػبة69.56نسػػػبة 

 %.10.86يشاىدفكنو نادرا بنسبة 
أمػػػػا بالنسػػػػبة لػػػػذكم الدسػػػػتول الجػػػػامعي هػػػػإف أشلػػػػبهم يشػػػػاىدفكف البرنػػػػامج بانتظػػػػاـ بنسػػػػبة  -

%، كنسػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػبة 91.17
صػػػػػػػغيرة مػػػػػػػنهم يشػػػػػػػاىدفكنو 

%، 6.47حيانػػػػػػا بنسػػػػػػبة أ
بينمػػػػػا ىنػػػػػاؾ نسػػػػػبة ثػػػػػئيلة 
جػػػػػػػػػدفا مػػػػػػػػػػنهم يشػػػػػػػػػػاىدفكف 
البرنػػػػػػامج نػػػػػػادرا مقػػػػػػدفرة بػػػػػػػ 

كالنتػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػانج  %.02.35
 (.9موثحة في الدخط  رقم )

لؽكػػػن أف نسػػػتنتج لشػػػا سػػػبق أنػػػو للمسػػػتول التعليمػػػي علاقػػػة يرديػػػة مػػػا الانتظػػػاـ في مشػػػاىدفة 
،  اد الانتظاـ في الدشاىدفة كالعكس بػالعكس، هكلما  اد الدستول التعليمي خواطرالبرنامج التلفزيوني 

 كللل يرجا إلى نوعية الدواثيا التي يعالجها البرامج .

انتظػاـ مشػاىدفة الشػباب علاقػة لات دلالػة إحصػانية بػين يتبػين أنػو توجػدف  2اختبار كػاكبتطبيق 
( قيمػػة  66.25المحسػػوبة ) 2. إل تفػػوؽ قيمػػة كػػامتغػػير الدسػػتول التعليمػػيك  خووواطرللبرنػػامج التلفزيػػوني 

 (.0.05( كمستول ثقة ) 4( عندف درجة حرية )د= 09.49الجدفكلية ) 2كا
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34,69% 

يوضح انتظام مشاهدة الشباب للبرنامج ( 10)مخطط رقم 
 التلفزيوني خواطر حسب متغير الحالة الاجتماعية

 متزوج أعزب

حسب متغير  خواطرانتظاـ مشاىدفة الشباب للبرنامج التلفزيوني مدفل (: يوثح 11جدفكؿ رقم )
 الحالة الاجتماعية

  الحالة الاجتماعية

 المشاىدة

 المجموع متزوج أعزب

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

 %78.07 203 %20.40 10 %91.46 193 بانتظاـ
 %13.46 35 %44.89 22 %06.16 13 أحيانا
 %08.46 22 %34.69 17 %02.36 5 نادرا

 %100 260 %100 49 %100 211 المجموع
 5.99الجدفكلية = 2كا                             2د=                  119.13 المحسوبة =  2كا

حسػػػب  خوووواطرنتظػػػاـ مشػػػاىدفة الشػػػباب للبرنػػػامج التلفزيػػػوني امػػػدفل ( 11لؽثػػػل الجػػػدفكؿ رقػػػم )
حيث تبين نتانج الجػدفكؿ أف العػا بين الدشػاىدفين للبرنػامج بانتظػاـ أكثػر مػن الحالة الاجتماعية، متغير 

الدتػػػػػػػػػػػػػػزكجين كللػػػػػػػػػػػػػػل بنسػػػػػػػػػػػػػػب 
علػػػى  %20.40ك 91.46%

الترتيػػػػػػػػػػب، بينمػػػػػػػػػػا نلاحػػػػػػػػػػظ أف 
الدتػػػػػػػػػػزكجين الػػػػػػػػػػذين يشػػػػػػػػػػاىدفكف 
البرنػػػػػػػػػامج أحيانػػػػػػػػػا أكثػػػػػػػػػر مػػػػػػػػػن 
العػػػػػػػػػػػػػػػػػا بين كللػػػػػػػػػػػػػػػػػل بنسػػػػػػػػػػػػػػػػػبة 

للمتػػػػػزكجين مقابػػػػػل  44.89%
للعػػػػػػػػػػػػػا بين كىػػػػػػػػػػػػػذا  06.16%

ينسػػػػػػػػػػحب أيضػػػػػػػػػػا علػػػػػػػػػػى مػػػػػػػػػػن 
 %02.36مقابػػل  %34.69يشػػاىدفكف البرنػػامج نػػادرا حيػػث أف الدتػػزكجين يشػػاىدفكنو نػػادرا بنسػػبة 

في  الدتػػػزكجينأكثػػػر انتظامػػػا مػػػن  العػػػا بينأم أف  (،10موثػػػح في الدخطػػػ  رقػػػم ) كمػػػا ىػػػو  للعػػػا بين،
  خواطر.مشاىدفة البرنامج التلفزيوني 
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كيفسر الباحث للل كوف العا بين أقل التزاما بالدسؤكلية العانلية لشا لغعلهم يستطيعوف الانتظاـ 
اة الػػػػتي تنػػػػتج عػػػػن الػػػػزكاج، في مشػػػػاىدفة برنػػػػامج مػػػػا، بينمػػػػا تقػػػػل هػػػػرص الدتػػػػزكجين بسػػػػبب أعبػػػػاء الحيػػػػ

 كالاثطلاع بمسؤكلية الأسرة.

الانتظػػػاـ في مشػػػاىدفة علاقػػػة لات دلالػػػة إحصػػػانية بػػػين يتبػػػين أنػػػو توجػػػدف  2اختبػػػار كػػػا كبتطبيػػػق
قيمػة  بصورة كبػيرة جػدفا ( 119.13المحسوبة )  2. إل تفوؽ قيمة كاالحالة الاجتماعيةكمتغير  البرنامج

 (.0.05( كمستول ثقة ) 2( عندف درجة حرية )د= 5.99) ةالجدفكلي 2كا
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 بانتظام
 أحٌانا

 نادرا

64,76% 

20,95% 
14,28% 

91,15% 

6,19% 
2,65% 

76,19% 

14,28% 
9,52% 

يوضح انتظام مشاهدة الشباب للبرنامج ( 11)مخطط رقم 
 التلفزيوني خواطر حسب متغير المهنة

 عامل

 طالب

 بطال

 الدهنةحسب متغير  خواطر(: يوثح انتظاـ مشاىدفة الشباب للبرنامج التلفزيوني 12جدفكؿ رقم )

  المهنة

 المشاىدة

 المجموع لبطا البط عامل

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة  ت

10 %64.76 68 بانتظاـ
3 

91.15% 32 76.19% 20
3 

78.07% 

 %13.46 35 %14.28 6 %06.19 7 %20.95 22 أحيانا %

 %08.46 22 %09.52 4 %02.65 3 %14.28 15 نادرا %

10 المجموع %
5 

100% 11
3 

100% 42 100% 26
0 

100% 
 9.49الجدفكلية = 2كا                                4 د=                          23.20 ة = المحسوب 2كا

( انتظػػاـ مشػػاىدفة الشػػباب للبرنػػامج التلفزيػػوني خػػواير حسػػب متغػػير 12لؽثػػل الجػػدفكؿ رقػػم ) 
البطالين أكثر من  %91.15 الدشاىدفين للبرنامج بانتظاـ الطلبة نتانج الجدفكؿ أف بيِن ، حيث ت  الدهنة

ثم تػػػػػػػػػػػ   في  %76.19بنسػػػػػػػػػػػبة 
، %64.76العػاملين  الأخػير هئػة

الػػػذين  العػػػاملينبينمػػػا نلاحػػػظ أف 
 يشػػػػػػػػػػػػػاىدفكف البرنػػػػػػػػػػػػػامج أحيانػػػػػػػػػػػػػا

هئػػػػػػػػػػػػػة أكثػػػػػػػػػػػػػر مػػػػػػػػػػػػػن  20.95%
كتػػػػػػػػػ   في  %14.28البطػػػػػػػػػالين 

الأخػػػػػػػػػػػػير هئػػػػػػػػػػػػة الطلبػػػػػػػػػػػػة بنسػػػػػػػػػػػػبة 
كىػػػػػذا ينسػػػػػحب أيضػػػػػا  6.19%

على مػن يشػاىدفكف البرنػامج نػادرا 
كأخػيرا هئػة  %09.52ثم هئة البطالين بنسبة  %14.28الأكلى العاملوف بنسبة كاف في الدرتبة حيث  

أكثػر انتظامػا مػػن  الطلبػةأم أف  (،11كمػا ىػو موثػح في الدخطػػ  رقػم )،%02.65الطلبػة بنسػبة 
  كت   في الدرتبة الأخيرة هئة العاملين. خواطرفي مشاىدفة البرنامج التلفزيوني  البطالين
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اـ الطلبػة أكثػر مػن الفئتػين الأخػرين في مشػاىدفة البرنػامج يرجػا إلى أف كيعتقدف الباحث أف انتظ
صػػيف كىػػي هػػترة راحػػة كهػػراغ بالنسػػبة لذػػم، بينمػػا تحتػػل هئػػة الالعػػرن الأكؿ للبرنػػامج يكػػوف في هصػػل 

البطػػػػالين الدرتبػػػػة الثانيػػػػة مػػػػن حيػػػػث الانتظػػػػاـ في مشػػػػاىدفة البرنػػػػامج كللػػػػل لأف انشػػػػغالا ا أقػػػػل مػػػػن 
 العاملة، كخاصة في ةهر رمضاف كقت العرن الأكؿ للبرنامج.انشغالات الفئة 

علاقػػػة لات دلالػػػة إحصػػػانية بػػػين الانتظػػػاـ في مشػػػاىدفة  أنػػػو توجػػػدف يتبػػػيَن  2اختبػػػار كػػػاكبتطبيػػػق 
( عنػػػدف 9.49الجدفكليػػػة ) 2( قيمػػػة كػػػا23.20المحسػػػوبة ) 2. إل تفػػػوؽ قيمػػػة كػػػاالدهنػػػةالبرنػػػامج كمتغػػػير 
 (.0.05( كمستول ثقة )3درجة حرية )د= 

 خواطرالوسائط التي يشاىد من خلالها الشباب البرنامج التلفزيوني  -2

 خواطرالوسان  التي يشاىدف من خلالذا الشباب البرنامج التلفزيوني (: يوثح 13جدفكؿ رقم )

الوسائط التي يشاىد من خلالها 
 خواطرالشباب البرنامج التلفزيوني 

 النسبة التكرار

 % 71.42 260 القنوات الفضانية
 %11.53 42 الانترنت

 43 11.81% (DVD-FLASH DISCالكومبيوتر )
 %05.21 19 الذاتف المحموؿ

 %100 364 المجموع

حيػث ، خوواطر الوسان  التي يشػاىدف مػن خلالذػا الشػباب البرنػامج التلفزيػوني ( 13لؽثل الجدفكؿ رقم ) 
جها  الكومبيوتر سواء عن يريػق ليها ي % 71.42جاءت في الدرتبة الأكلى القنوات الفضانية بنسبة 

ثم الانترنػت بنسػبة مقاربػة   % 11.71بنسبة  Flash Discعن يريق جها  أك DVD أقراص 
كمػا ىػو موثػح في  % 05.21كي   في الأخير كبنسبة ثئيلة الذػاتف المحمػوؿ   % 11.53جدفا 

 .(12رقم )الدخط  
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71,42% 

11,53% 

11,81% 
5,21% 

الوسائط التي يشاهد يوضح ( 12)مخطط رقم 
من خلالها الشباب البرنامج التلفزيوني 

 خواطر

 القنوات الفضائٌة

 الانترنت

-DVD)الكومبٌوتر 
FLASH DISC) 

 الهاتف المحمول

كىػػػػػذا يفسػػػػػره يبيعػػػػػة البرنػػػػػامج أصػػػػػلا 
مػػػػػا جعػػػػػل نسػػػػػبة  حيػػػػػث أنػػػػػو تلفزيػػػػػوني كىػػػػػذا
تػػػػػدفني نسػػػػػبة  امػػػػػأ ،القنػػػػػوات الفضػػػػػانية كبػػػػػيرة

هيعتقػػػػػػػدف  تواسػػػػػػػتخدفاـ ارنترنػػػػػػػت في مشػػػػػػػاىدف
داءة الػػػتي عليهػػػا ىػػػذا بسػػػبب الػػػرَ الباحػػػث أنػػػو 

القطػػػػػػاع في الجزانػػػػػػر كالػػػػػػذم جعػػػػػػل الشػػػػػػباب 
فزيػػوف لكىػػي الت ،الدتاحػػةيلجػػؤكف إلى الوسػػيلة 

الذػاتف المحمػوؿ هيرجػا لغػلاء الذواتػف  ، أمػا الطفػان نسػبة كسػيلةعموما كالقنػوات الفضػانية خصوصػا
الذكيػػة في الجزانػػر كىػػي الػػتي تعػػرن الفيػػدفيو بػػ كثر جػػودة كنوعيػػة مػػن الأخػػرل كلػػذلل يبقػػى الاعتمػػاد 

  على ىذه الوسيلة أقل من الوسانل الأخرل.

 خواطرالوسان  التي يشاىدف من خلالذا الشباب البرنامج التلفزيوني (: يوثح 14جدفكؿ رقم )
 الجنسحسب متغير 

  الجنس

 الوسائط

 المجموع إناث  ذكور
 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

 %71.42 260 %73.44 130 %69.51 130 القنوات الفضانية
 %11.53 42 %03.38 6 %19.25 36 الانترنت

الكومبيػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػوتر 
(DVD-FLASH 

DISC) 

11 05.88% 32 18.07% 43 11.81% 
 %05.21 19 %05.08 9 %05.34 10 الذاتف المحموؿ

 %100 364 %100 177 %100 187 المجموع
الجدفكلية  2كا                             3د=                      31.44المحسوبة =  2كا

 خووواطرالوسػػان  الػػتي يشػػاىدف مػػن خلالذػا الشػػباب البرنػػامج التلفزيػػوني ( 14لؽثػل الجػػدفكؿ رقػػم ) 7.81=
القنوات الفضانية تحتل الدرتبػة الأكلى بالنسػبة لكػلا  حيث تبين نتانج الجدفكؿ أف، الجنسحسب متغير 
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القنوات 
 الفضائٌة

  اقتناء الانترنت
DVD 

الهاتف 
 المحمول

69,51% 

19,25% 
5,88% 5,34% 

73,44% 

3,38% 

18,07% 
5,08% 

يوضح الوسائط التي يشاهد من خلالها ( 13)مخطط رقم 
 الشباب البرنامج التلفزيوني خواطر حسب متغير الجنس

 ذكور

 إناث

، في حػػػػين يتفػػػوؽ الػػػػذكور علػػػى ارنػػػػاث في هالكػػػػل يشػػػاىدف البرنػػػػامج عػػػبر القنػػػػوات الفضػػػانيةالفئتػػػين 
اسػػػػػػػػػتخدفاـ الانترنػػػػػػػػػت لدشػػػػػػػػػاىدفة 

 % 19.25البرنػػػػػػػػػػػامج بنسػػػػػػػػػػػبة 
 % 3.37للػػػػػػػػػػػػػػػػػذكور مقابػػػػػػػػػػػػػػػػػل 

للإنػػاث، بينمػػا تتفػػوؽ ارنػػاث في 
 DVD-FLASH) الػاستخدفاـ 

DISC)  علػػػػػػػػى الػػػػػػػػذكور بنسػػػػػػػػبة
للإنػػػػػػػػػػػػاث مقابػػػػػػػػػػػػل  % 18.07
تشػػترؾ الفئتػػاف في أف الذػػاتف المحمػػوؿ ىػػو الوسػػيلة الأخػػيرة في ترتيػػب  في حػػينللػػذكور،  % 05.88

لإناث. كما ل % 05.08للذكور ك  % 05.34بنسبة  خواطركسان  مشاىدفة البرنامج التلفزيوني 
 .(13رقم )ىو موثح في الدخط  

نسػػتنتج لشػػا سػػبق أف مشػػاىدفة البرنػػامج عػػبر القنػػوات الفضػػانية متقاربػػة للجنسػػين كنفػػس الأمػػر 
أكثػر مػن  (DVD-FLASH DISC)بالنسبة للهاتف المحمػوؿ، بينمػا تشػاىدف ارنػاث البرنػامج عػبر 

الذكور، كبالنسبة للإنترنت هيتفوؽ الذكور كللل يرجا إلى القيود التي ما الت تدارس على ارنػاث في 
المجتما الجزانرم مثل عدفـ الذىاب إلى مقاىي الانترنت أك حرماف ارناث مػن الاتصػاؿ بارنترنػت في 

 لدشاىدفة البرنامج. (DVD-FLASH DISC)البيت، هيلج ف إلى 

الوسػان  الػتي يشػاىدف مػن علاقة لات دلالة إحصانية بين يتبين أنو توجدف  2ختبار كااكبتطبيق  
الجدفكليػة  2( قيمػة كػا31.44المحسػوبة )  2. إل تفػوؽ قيمػة كػاالجػنسالبرنػامج كمتغػير خلالذا الشباب 

 (.0.05( كمستول ثقة ) 3( عندف درجة حرية )د= 7.81)
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 خواطرالوسان  التي يشاىدف من خلالذا الشباب البرنامج التلفزيوني (: يوثح 15جدفكؿ رقم )
 الدستول التعليميحسب متغير 

المستوى 
  التعليمي

 الوسائط

 المجموع جامعي ثانوي أساسي

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة ت

17 %77.96 46 %77.19 44 القنوات الفضانية
0 

68.54% 260 71.42 % 

 %11.53 42 %12.5 31 %08.47 5 %10.52 6 الانترنت 

الكومبيػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػوتر  
(DVD-

FLASH 
DISC) 

7 12.28% 6 10.16% 30 12.09% 43 11.81% 

 
 %05.71 19 %06.85 17 %03.38 2 %00.00 00 الذاتف المحموؿ

 
24 %100 59 %100 57 المجموع

8 
100% 364 100% 

 12.59الجدفكلية = 2كا                              6د=                                6.35المحسوبة =  2كا

 خووواطرالوسػػان  الػػتي يشػػاىدف مػػن خلالذػا الشػػباب البرنػػامج التلفزيػػوني ( 15لؽثػل الجػػدفكؿ رقػػم )
عػدفـ اخػتلاؼ في الترتيػب بالنسػبة للفئػات الػثلاث نتانجػو تضػح مػن ي، ك التعليمػيالدسػتول متغير  كهق

ثم لصدف اسػتخدفاـ الكومبيػوتر كوسػيلة لدشػاىدفة دف البرنامج عبر القنوات الفضانية، شاىيكل ال أفحيث 
 لػػػػػذكم الدسػػػػػتول الثػػػػػانوم% 10.16ك لػػػػػذكم الدسػػػػػتول الأساسػػػػػي % 12.28للبرنػػػػػامج بنسػػػػػب 

، كتقػارب النسػب في ىػذه الوسػيلة يفسػر بإقبػاؿ لكم التعليمي الجامعيلذكم الدستول % 12.09ك
الدسػتول التعليمػي المحػدفكد إلى مراكػػز التكػوين الدهػ  لػػتعلم تقنيػات ارعػلاـ الف لشػػا ثػيق الفػارؽ مػػا 

 FLASHك DVD كلوا مػػو مػػن  لكم الدسػػتول التعليمػػي العػػاف هيمػػا لؼػػص اسػػتخدفاـ الكومبيػػوتر
DISC. 

 لػػػػػػػذكم الدسػػػػػػػتول الأساسػػػػػػػي %10.52الثالثػػػػػػػة لصػػػػػػػدف دانمػػػػػػػا الانترنػػػػػػػت بنسػػػػػػػب في الدرتبػػػػػػػة 
، كفي الدرتبػػػػة لػػػػذكم الدسػػػػتول التعليمػػػػي الجػػػػامعي% 12.5ك لػػػػذكم الدسػػػػتول الثػػػػانوم % 08.47ك

كللػل بنسػبة  لذكم الدستول التعليمي الجػامعيالأخيرة لصدف الذاتف المحموؿ للمستويات الثلاثة بتفوؽ 
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77,19% 

10,52% 

12,28% 

0% 

77,96% 

8,47% 

10,16% 

3,38% 

68,54% 

12,50% 

12,09% 

6,85% 

 القنوات الفضائٌة

 الانترنت

 DVD اقتناء

 الهاتف المحمول

يوضح الوسائط التي يشاهد من خلالها ( 14)مخطط رقم 
الشباب البرنامج التلفزيوني خواطروفق متغير المستوى 

  التعليمي

 أساسً ثانوي جامعً

لكم % بينمػا تنعػدفـ نسػبة 3.38الػذين يسػتخدفمونو بنسػبة لثػانوم لكم الدستول ا% على 06.85
الػذين يسػتخدفموف  الدستول الأساسػي

، الذػػػػػػاتف النقػػػػػػاؿ لدشػػػػػػاىدفة البرنػػػػػػامج
كالنتػػػػػػانج موثػػػػػػحة في الدخطػػػػػػ  رقػػػػػػم 

(14.)  

لشػػا سػػبق نلاحػػظ أنػػو لا كجػػود 
لفركقػػػػػػات في ترتيػػػػػػػب الوسػػػػػػػان  بػػػػػػػين 
الدسػػػػػػتويات الثلاثػػػػػػة مػػػػػػا ارةػػػػػػارة إلى 

في النسػػػب كخاصػػػة  بعػػػل الفركقػػػات
. لنسػػػتنتج هيمػػػا لؼػػػص الذػػػاتف النقػػػاؿ

أف متغػػير الدهنػػة لا يغػػير مػػن الوسػػان  
شػػػػػػباب الػػػػػػتي يشػػػػػػاىدف مػػػػػػن خلالذػػػػػػا ال

 البرنامج.

الوسان  التي يشػاىدف علاقة لات دلالة إحصانية بين توجدف و لا على أن 2اختبار كاشف قدف كك 
المحسػػوبة  2قيمػة كػا تقػػل. إل سػتول التعليمػيكمتغػػير الد خوواطر مػن خلالذػا الشػباب البرنػػامج التلفزيػوني 

 (.0.05( كمستول ثقة ) 6( عندف درجة حرية )د= 12.59الجدفكلية ) 2( قيمة كا6.35)
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 أعزب

 متزوج

72,50% 

10,30% 12,02% 5,15% 

67,12% 

16,43% 10,95% 5,47% 

يوضح الوسائط التي يشاهد من خلالها الشباب ( 15)مخطط رقم 
 البرنامج التلفزيوني خواطر وفق متغير الحالة الاجتماعية

 أعزب

 متزوج

 خواطر(: يوثح الوسان  التي يشاىدف من خلالذا الشباب البرنامج التلفزيوني 16جدفكؿ رقم )
 الحالة الاجتماعيةحسب متغير 

  الحالة الاجتماعية

 الوسائط

 المجموع متزوج أعزب

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

 71.42 260 %67.12 49 %72.50 211 القنوات الفضانية
% 

% 

 %11.53 42 %16.43 12 %10.30 30 الانترنت

الكومبيػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػوتر  %
(DVD-FLASH 

DISC) 

35 12.02% 8 10.95% 43 11.81% 

 الذاتف المحموؿ %

 

15 05.15% 4 05.47% 19 05.71% 

 73 %100 291 المجموع %

 

100% 364 100% 
 7.81الجدفكلية = 2كا                              3د=                         2.2المحسوبة = 2كا

 خووواطرالوسػػان  الػػتي يشػػاىدف مػػن خلالذػا الشػػباب البرنػػامج التلفزيػػوني ( 16لؽثػل الجػػدفكؿ رقػػم )
القنػػوات الفضػػانية تحتػػل الدرتبػػة الأكلى  ، حيػػث تبػػين نتػػانج الجػػدفكؿ أفالاجتماعيػػةالحالػػة حسػػب متغػػير 

، في حين يتفوؽ الدتزكجوف على العػا بين كوف الجميا يشاىدف البرنامج من خلالذابالنسبة لكلا الفئتين  
للعػا بين،  % 10.30للمتػزكجين مقابػل  %16.34في استخدفاـ الانترنت لدشاىدفة البرنامج بنسػبة 

علػػى هئػػة الدتػػزكجين بنسػػبة  (DVD-FLASH DISC) الػػػا تتفػػوؽ هئػػة العػػا بين في اسػػتخدفاـ بينمػػ
للمتزكجين، بينما تشترؾ الفئتاف في أف الذاتف المحموؿ ىو  % 05.88للعا بين مقابل  % 18.07

الوسػػػػػػػػػػػيلة الأخػػػػػػػػػػػػيرة في ترتيػػػػػػػػػػػػب 
كسػػػػػػػػػػػػان  مشػػػػػػػػػػػػاىدفة البرنػػػػػػػػػػػػامج 

بنسػػػػػػػػػػػػػػػػبة  خووووووووووووووووواطرالتلفزيػػػػػػػػػػػػػػػػوني 
للمتػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػزكجين  05.47%

للعا بين. كما ىو  % 05.15ك
 .(15رقم )موثح في الدخط  
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الوسان  التي يشاىدف من علاقة لات دلالة إحصانية بين  لا توجدف وأنتبين  2اختبار كابتطبيق ك 
 2( قيمػػة كػػا2.2المحسػػوبة ) 2. إل تفػػوؽ قيمػػة كػػاالحالػػة الاجتماعيػػةالبرنػػامج كمتغػػير خلالذػػا الشػػباب 

 (.0.05( كمستول ثقة )3( عندف درجة حرية )د= 7.81الجدفكلية )

 خواطر(: يوثح الوسان  التي يشاىدف من خلالذا الشباب البرنامج التلفزيوني 17جدفكؿ رقم )
 الدهنةحسب متغير 

  المهنة

 الوسائط

 المجموع بطال البط عامل

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة  ت

10 القنوات الفضانية
5 

83.33% 11
3 

60.10% 42 84.00% 26
0 

71.42 
% 

% 

 %11.53 42 %06.00 03 %18.61 35 %03.17 04 الانترنت

الكومبيػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػوتر  %
(DVD-FLASH 

DISC) 

08 6.34% 30 15.95% 05 10.00% 43 11.81% 

 موؿالذاتف المح %

 

09 07.14% 10 05.31% 00 00.00% 19 05.71% 

12 المجموع %
6 

100% 18
8 

100% 50 100% 36
4 

100% 
 12.59الجدفكلية = 2كا                           6د=                                 33.62ة = المحسوب 2كا

 خووواطر( الوسػػان  الػػتي يشػػاىدف مػػن خلالذػا الشػػباب البرنػػامج التلفزيػػوني 17لؽثػل الجػػدفكؿ رقػػم )
بالنسػبة دانمػا ، حيث تبين نتانج الجػدفكؿ أف القنػوات الفضػانية تحتػل الدرتبػة الأكلى الدهنةحسب متغير 
في اسػتخدفاـ الانترنػت لدشػاىدفة البرنػامج  ى باقي الفئػاتعل الطلبة هئة تفوؽتفي حين ، للفئات الثلاثة

%  03.17ثم هئة العػاملين بنسػبة %  06.00 تليها هئة البطالين بنسبة% للذكور 18.61بنسبة 
الطلبػػة بنسػػبة هيػػ    (DVD-FLASH DISCالػػػ )اسػػتخدفاـ ىػػذا الترتيػػب ينسػػحب أيضػػا علػػى ، 

أف العاملين  في حين،  % 06.34ثم هئة العاملين  % 10.00ثم هئة البطالين بنسبة  % 15.95
 05.31مقابػػل % 07.14بنسػػبة  خووواطرشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني لدالذػػاتف المحمػػوؿ  يسػتخدفموف

  .(16رقم). كما ىو موثح في الدخط  للطلبة بينما ينعدفـ استخدفاـ ىذه الوسيلة عندف البطالين % 
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 عامل

 بطال

القنوات 
 الفضائٌة

الهاتف  DVDاقتناء  الانترنت
 المحمول

83,33% 

3,17% 6,34% 7,14% 

60,10% 

18,61% 15,95% 
5,31% 

84% 

6% 10% 
0 

يوضح الوسائط التي يشاهد من خلالها الشباب ( 16)مخطط رقم 
 البرنامج التلفزيوني خواطر حسب متغير المهنة

 عامل

 طالب

 بطال

نسػػػتنتج لشػػػا سػػػبق 
أف الطلبػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػة أكثػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػر 
اسػػػػػػػػػػػتخدفاما للوسػػػػػػػػػػػان  
الحدفيثػػػػػػػػػة كارنترنػػػػػػػػػت ك 

(DVD-FLASH 
DISC)  مػػػػػػػػن الفئػػػػػػػػات

الأخػػػػػػػػػػرل في مشػػػػػػػػػػاىدفة 
البرنػػامج، هيمػػػا تتفػػوؽ الفئػػػة العاملػػة في اسػػػتخدفاـ الذػػاتف النقػػػاؿ كللػػل ربمػػػا يرجػػا لارتبػػػاط العػػػاملين 

 ه الوسيلة، خاصة كأنها سهلة الحمل في الدكتب كشيرىا من أماكن العمل. كخاصة الدوظفين اذ

علاقػة لات دلالػة إحصػانية بػين الوسػان  الػتي يشػاىدف مػن و توجػدف أنػ تبػين   2اختبار كػا بتطبيقك 
الجدفكليػػة  2( قيمػػة كػػا33.62المحسػػوبة )  2. إل تفػػوؽ قيمػػة كػػاالدهنػػةخلالذػػا الشػػباب البرنػػامج كمتغػػير 

 (.0.05( كمستول ثقة ) 6( عندف درجة حرية )د= 12.59)
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 خواطرالشباب البرنامج التلفزيوني القناة الفضائية التي يشاىد الشباب من خلالها  - 3

التي يشاىدف من خلالذا الشباب البرنامج التلفزيوني  القنوات الفضانية(: يوثح 18جدفكؿ رقم )
 خواطر

القناة الفضائية التي يشاىد الشباب من 
الشباب البرنامج التلفزيوني خلالها 

 خواطر

 النسبة التكرار

 %07.93 23 إقرأ
 %04.13 12  الرسالة

 MBC 197 67.93%الػ  اةقن
4SHABAB 15 05.17% 

 mbc3 43 14.82%قناة الػ 
 %100 092 المجموع

الػتي يشػاىدف مػن خلالذػا الشػباب البرنػامج التلفزيػوني  القنػوات الفضػانية( 18لؽثل الجدفكؿ رقم )
ثم تػ   في  % 67.93تحتػل الدرتبػة الأكلى بنسػبة  MBCأف قنػاة ، حيث تبين نتانج الجػدفكؿ خواطر

تليهػػػػػػػػا قنػػػػػػػػاة  %7.93ثم قنػػػػػػػػاة إقػػػػػػػػرأ بنسػػػػػػػػبة  ،%14.82 بنسػػػػػػػػبة MBC3 الدرتبػػػػػػػػة الثانيػػػػػػػػة قنػػػػػػػػاة
4SHABAB  04.13، كأخيرا قناة الرسالة بنسبة  %05.17بنسبة% . 

ب نها تدلػل حقػوؽ بػث العػرن الأكؿ للبرنػامج الدرتبة الأكلى  MBCكلؽكن تفسير احتلاؿ قناة 
توصػلت إثاهة لأنها القناة الأكلى على مسػتول عػدفد الدشػاىدفين في الػوين العػرز كالجزانػر حسػب مػا 

مقارنػػػة ببػػػاقي  MBC3الػػػتي حػػػا ت عليهػػػا قنػػػاة النسػػػبة الدعتػػػبرة ، أمػػػا الدفراسػػػات السػػػابقةإليػػػو بعػػػل 
القنوات رشم أنهػا قنػاة لفيفػاؿ هيعتقػدف الباحػث أنهػا بسػبب أف كقػت تو يػا اسػتمارة الاسػتبياف تػزامن 

مػا بػاقي القنػوات هتػدفني أعندف بعل مفردات العينػة.  ما بث البرنامج على القناة لشا جعلها خيارا أكلان 
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وات متخصصػػػة في ارعػػػلاـ ارسػػػلامي إلا أف النسػػػب القليلػػػة نسػػب مشػػػاىدفة البرنػػػامج كرشػػػم أنهػػػا قنػػػ
 .لدشاىدفيها من هئة الشباب انعكس على نسب مشاىدفة البرنامج هيها

(: يوثح القنوات الفضانية التي يشاىدف من خلالذا الشباب البرنامج التلفزيوني 19جدفكؿ رقم )
 الجنسحسب متغير خواطر 

  الجنس

 القناه

 المجموع إناث  ذكور

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

 إقرأ

 

6 04.61% 17 10.62% 23 07.93% 
 %04.13 12 %06.25 10 %01.53 2 الرسالة

 MBCالػ  اةقن

 

95 73.07% 102 63.75% 197 67.93% 
4SHABAB 7 05.38% 8 05.00% 15 05.17% 

 mbc3قناة 

 

20 15.38% 23 14.37% 43 14.82% 
 %100 092 %100 160 %100 130 المجموع
الجدفكلية  2كا                              4د=                       8.06المحسوبة =  2كا

( القنػوات الفضػانية الػتي يشػاىدف مػن خلالذػا الشػباب البرنػامج التلفزيػوني 19لؽثل الجدفكؿ رقم ) 9.49=
في الدرتبة  MBCو بالنسبة للذكور ت   قناة ، حيث تبين نتانج الجدفكؿ أنالجنسحسب متغير  خواطر

بنسػػػػبة  4SHABABتليهػػػػا قنػػػػاة  % 15.38بنسػػػػبة  MBC3ثم قنػػػػاة  % 73.07الأكلى بنسػػػػبة 
، أما بالنسبة للإناث % 01.53ثم قناة الرسالة بنسبة  % 04.61ثم قناة إقرأ بنسبة  % 05.38

، % 14.38بنسػبة  MBC3تليهػا قنػاة  % 63.75الدرتبة الأكلى أيضا بنسػبة  MBCهتحتل قناة 
ثم قنػػػػػػاة  % 06.25الرسػػػػػػالة بنسػػػػػػبة ثم قنػػػػػػاة  % 10.62ثم في الدرتبػػػػػػة الثالثػػػػػػة قنػػػػػػاة إقػػػػػػرأ بنسػػػػػػبة 

4SHABAB  (17رقم )كما ىو موثح في الدخط    .% 05.00بنسبة. 
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 ذكور

 إناث

4,61% 1,53% 

73,07% 

5,38% 15,38% 

10,62% 6,25% 

63,75% 

5,00% 14,37% 

يوضح القنوات الفضائية التي يشاهد من خلالها ( 17)مخطط رقم 
 الشباب البرنامج التلفزيوني خواطر حسب متغير الجنس

 ذكور

 إناث

 كمػػا نلاحظػػو أنػػو لا يوجػػدف هػػرؽ 
مػػا بػػين ارنػػاث كالػػذكور هي كبػػير
القنػػػػػوات الفضػػػػػانية الػػػػػتي  لؼػػػػػص
مػػػن خلالذػػػا البرنػػػامج  كفيشػػػاىدف

إلا بعػػػل التغيػػػيرات الطفيفػػػة في 
 الدراتب الأخيرة.

 وأنػػػػتبػػػػين  2اختبػػػػار كػػػػا كبتطبيػػػػق
الوسػػان  الػػتي يشػػاىدف مػػن خلالذػػا الشػػباب البرنػػامج التلفزيػػوني علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية بػػين  توجػػدف

( عنػدف 9.49الجدفكليػة ) 2( قيمػة كػا08.06المحسوبة )  2تفوؽ قيمة كالا . إل الجنسكمتغير  خواطر
 (.0.05( كمستول ثقة ) 6درجة حرية )د= 

(: يوثح القنوات الفضانية التي يشاىدف من خلالذا الشباب البرنامج التلفزيوني 20جدفكؿ رقم )
 حسب متغير الدستول التعليمي خواطر

المستوى 
 التعليمي 

 القناة

 المجموع جامعي ثانوي أساسي

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة ت

 إقرأ

 

9 11.53% 0 03.38% 12 07.84% 23 07.93% 
 %04.13 12 %3.26 5 %01.69 1 %07.69 6 الرسالة

 MBCالػ  اةقن

 

40 51.28% 64 77.96% 11
1 

72.54% 19
7 

67.93% 
4SHABAB 00 00.00% 3 05.08% 12 07.84% 15 05.17% 

 mbc3اة قن

 

23 29.48% 7 11.86% 13 08.49% 43 14.82% 
15 %100 99 %100 78 المجموع

3 
100% 09

2 
100% 

الجدفكلية  2كا                                8د=                               38.70المحسوبة = 2كا
=15.51 



                                                                                            نتائج الدراسة الميدانية :الفصل الرابع  

 139 

11,53% 

7,69% 

51,28% 

0% 

29,48% 

3,38% 

1,69% 

77,96% 

5,08% 

11,86% 

7,84% 

3,26% 

72,54% 

7,84% 

8,49% 

 إقرأ

 الرسالة

 mbc قناة

4shabab

mbc3

يوضح القنوات الفضائية التي يشاهد من ( 18)مخطط رقم 
خلالها الشباب البرنامج التلفزيوني خواطر وفق متغير 

  المستوى التعليمي

 أساسً ثانوي جامعً

القنػوات الفضػانية الػتي يشػاىدف مػن خلالذػا الشػباب البرنػامج التلفزيػوني ( 20لؽثل الجدفكؿ رقم )
 ، كيتضح من خلاؿ نتانجو ما يلي:كهق متغير الدستول التعليمي خواطر

 MBCقنػاة الػػ البرنػامج علػى  هم يشػاىدفكفهحواف نصػف  بالنسبة لذكم الدستول الأساسي  -
بنسػػػبة  إقػػػرأقنػػػاة  ثم%، 29.48بنسػػػبة  MBC3قنػػػاة تليهػػػا % 51.28نسػػػبة كتحدفيػػػدفا 
لكم تنعػدفـ نسػبة مشػاىدفة %، بينمػا 07.69بنسبة  الرسالة، ثم قناة %11.53بػ  تقدفر

 . 4SHABABللبرنامج عبر قناة  الدستول الأساسي
قنػػػاة الػػػػ علػػػى بالنسػػػبة لػػػذكم الدسػػػتول الثػػػانوم هػػػإف نسػػػبة كبػػػيرة مػػػنهم يشػػػاىدفكف البرنػػػامج  -

MBC  4علػى قنػاة  و%، يليهم من يشػاىدفكن77.96كتحدفيدفا نسبةSHABAB بنسػبة 
كأخػيرا مػن يشػاىدفكنو  %3.38بنسػبة  إقػرأثم من يشاىدفكنو على قناة  %،05.08قليلة 

 %.01.69بنسبة على قناة الرسالة 
 MBCقنػاة الػػ علػى يشاىدفكف البرنامج  أيضاأما بالنسبة لذكم الدستول الجامعي ه شلبهم  -

ثم لصػػػػدف %، 72.54بنسػػػػبة 
القنػػػػػػػػػػوات الأربعػػػػػػػػػػة الباقيػػػػػػػػػػة 
بنسػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػب متقاربػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػة : 

 mbc3قنػػػػػػػػػػػاة % ل08.49
% لكػػػػػل مػػػػػن قنػػػػػاة 7.84ك

 4SHABABك قنػػػػػاة  إقػػػػػرأ
% لقنػػػػػػػػػػػػػاة 3.26 كأخػػػػػػػػػػػػػيرا
كالنتػػػػػانج موثػػػػػحة  الرسػػػػػالة.

 (.18في الدخط  رقم )

لشا سبق لكػره مػن النتػانج يتضػح 
علاقػػة لات دلالػػة  يتبػػين أنػػو توجػػدف 2اختبػػار كػػا بتطبيػػقك ، أنػػو ىنػػاؾ اختلاهػػا بػػين الدسػػتويات الػػثلاث

كمتغػػير  خووواطرالقنػػوات الفضػػانية الػػتي يشػػاىدف مػػن خلالذػػا الشػػباب البرنػػامج التلفزيػػوني إحصػػانية بػػين 
( عندف درجة 15.51الجدفكلية ) 2( قيمة كا38.70المحسوبة )  2. إل تفوؽ قيمة كاالدستول التعليمي

 (.0.05( كمستول ثقة ) 8حرية )د= 
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0,00%

50,00%

100,00%

يوضح القنوات الفضائية التي يشاهد ( 19)مخطط رقم 
من خلالها الشباب البرنامج التلفزيوني خواطر حسب 

 متغير الحالة الاجتماعية

 أعزب

 متزوج

(: يوثح القنوات الفضانية التي يشاىدف من خلالذا الشباب البرنامج التلفزيوني 21جدفكؿ رقم )
 حسب متغير الحالة الاجتماعية خواطر

 الحالة الاجتماعية 

 القناة

 المجموع متزوج أعزب

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

 إقرأ

 

10 05.68% 11 13.92% 23 07.93% 
 %04.13 12 %06.32 9 %03.31 7 الرسالة

 MBCالػ  اةقن

 

176 82.46% 02 29.11% 197 67.93% 
4SHABAB 10 04.73% 5 06.32% 15 05.17% 

 MBC 3قناة 

 

8 03.79% 35 44.30% 43 14.82% 
 %100 092 %100 79 %100 011 المجموع
 9.49الجدفكلية = 2كا                           4د=                       85.39المحسوبة = 2كا

( القنػوات الفضػانية الػتي يشػاىدف مػن خلالذػا الشػباب البرنػامج التلفزيػوني 21لؽثل الجدفكؿ رقم )
تػ   قنػاة العػا بين  و بالنسبة لفئػةحسب متغير الحالة الاجتماعية، حيث تبين نتانج الجدفكؿ أن خواطر
MBC  قنػػػاة إقػػػرأ تليهػػػا القنػػػوات الأخػػػرل بنسػػػب متقاربػػػة جػػػدفا  % 82.46في الدرتبػػػة الأكلى بنسػػػبة
كأخيرا قناة الرسالة  % MBC3 03.79ثم قناة  % 4SHABAB 04.73ثم قناة  % 05.68
. بينمػػا بالنسػػبة لفئػػة الدتػػزكجين هػػإف  % 03.30

ىذا الترتيب يتغير كثيرا هتػ   في الدرتبػة الأكلى قنػاة 
MBC3  ثم قنػػػػػػػػػػاة  % 44.30بنسػػػػػػػػػػبةMBC 
تليهػػػػػػػػػا قنػػػػػػػػػاة إقػػػػػػػػػرأ بنسػػػػػػػػػبة  % 29.11بنسػػػػػػػػػبة 
ك  4SHABABكأخػػػػػػػػػػػػػػيرا قناتػػػػػػػػػػػػػػا  % 13.92

كالدخطػػػػ   لكليهمػػػػا % 06.32الرسػػػػالة بنسػػػػبة 
 .يوثح الفركؽ بين الفئتين (19رقم )
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كلؽكن تفسير ىذا الاختلاؼ في اختيار القناة لدشاىدفة البرنامج كوف هئػة الدتػزكجين لا تسػتطيا 
كػػػوف القنػػػاة تعرثػػػو كػػػل رمضػػػاف علػػػى السػػػاعة الخامسػػػة مسػػػاءن   MBCمشػػػاىدفة البرنػػػامج علػػػى قنػػػاة 

بتوقيػػػت الجزانػػػر، كىػػػو كقػػػت ينشػػػغل هيػػػو الدتزكجػػػوف بػػػ مور البيػػػت كالأسػػػرة )تحضػػػير الفطػػػور بالنسػػػبة 
للزكجات كالذىاب إلى الأسػواؽ بالنسػبة لػف كاج( علػى عكػس العػا بين الػذين يكونػوف أقػل التزامػات 

لفيفاؿ هػالدتزكجوف أكثػر مشػاىدفة للبرنػامج هيهػا  MBC3بة لقناة في ىذا الوقت بالذات، أما بالنس
بالنسػػػبة  الاختلاهػػػات يفيفػػػةفي حػػػين أف لأنػػػو ربمػػػا يػػػدفهعهم أيفػػػالذم لدشػػػاىدفة مثػػػل ىػػػذه القنػػػوات. 

 .للقنوات الأخرل

القنػوات الػتي يشػاىدف مػن علاقػة لات دلالػة إحصػانية بػين  يتبػين أنػو توجػدف 2اختبار كا بتطبيقك 
كثػػيرا ( 85.39المحسػػوبة )  2. إل تفػػوؽ قيمػػة كػػاالحالػػة الاجتماعيػػةكمتغػػير  الشػػباب البرنػػامجخلالذػػا 
 (.0.05( كمستول ثقة ) 4( عندف درجة حرية )د= 9.49الجدفكلية ) 2قيمة كا

(: يوثح القنوات الفضانية التي يشاىدف من خلالذا الشباب البرنامج التلفزيوني 22جدفكؿ رقم )
 حسب متغير الدهنة خواطر

 المهنة

 القناة

 المجموع بطال البط عامل

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة  ت

 إقرأ

 

12 09.52% 11 08.33% 0 03.77% 23 07.93% 
 %04.13 12 %00.00 22 %04.54 6 %05.71 4 الرسالة

 MBCالػ  اةقن

 

71 67.61% 84 63.63% 60 79.24% 19
7 

67.93% 
4SHABAB 5 04.76% 6 04.54% 4 07.54% 15 05.17% 

 MBC 3قناة 

 

13 12.38% 25 18.93% 5 09.43% 43 14.82% 
12 المجموع

9 
100% 13

22 
100% 92 100% 09

2 
100% 

الجدفكلية  2كا                                 8د=                                9.51ة =المحسوب 2كا
=15.51 



                                                                                            نتائج الدراسة الميدانية :الفصل الرابع  

 142 

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00%

 إقرأ

 الرسالة

 mbcقناة 

4shabab

 mbc3قناة 

يوضح القنوات الفضائية التي يشاهد من خلالها الشباب البرنامج ( 20)مخطط رقم  

 التلفزيوني خواطر وفق متغير المهنة

 بطال

 طالب

 عامل

( القنوات الفضانية التي يشاىدف مػن خلالذػا الشػباب البرنػامج التلفزيػوني 22لؽثل الجدفكؿ رقم ) 
 ما يلي ، حيث تبين نتانج الدهنةحسب متغير  خواطر

تليهػػػػػا قنػػػػػاة   % 67.61الدرتبػػػػػة الأكلى بنسػػػػػبة  MBCبالنسػػػػػبة لفئػػػػػة العػػػػػاملين تحتػػػػػل قنػػػػػاة  -
MBC3  05.71تليهػا قنػاة الرسػالة بنسػبة  % 09.52ثم قناة إقػرأ بنسػبة  % 12.38بنسبة % 
 .  % 04.76بنسبة  4SHABABكأخيرا قناة 

بنسػبة  MBC3ثم قنػاة   % 63.63بنسػبة أكلا  MBCقناة نفس الترتيب  طلبة بالنسبة لل -
 %04.54كالرسػػػػالة بنسػػػػبة  4SHABABثم قناتػػػػا  %08.33بنسػػػػبة  ثم قنػػػػاة إقػػػػرأ % 18.93
  .لكليهما
أيضػا الدرتبػة  MBCعن الفئتػين السػابقتين هتحتػل قنػاة لا تختلف كثيرا فئة البطالين بالنسبة ل  -
تليهػػػػػػػا قنػػػػػػػاة  % 09.43بنسػػػػػػػبة  MBC3ثم قنػػػػػػػاة  79.24كلى بالنسػػػػػػػبة لذػػػػػػػذه الفئػػػػػػػة بنسػػػػػػػبة الأ

4SHABAB 
 % 07.54بنسػػػبة 

ثم قنػػػػػاة إقػػػػػرأ بنسػػػػػبة 
بينمػػػػػػػا  % 03.77

تنعػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػدفـ نسػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػبة 
مشػػػػػػػػاىدفة البرنػػػػػػػػامج 
علػػػى قنػػػاة الرسػػػالة . 

رقػػػػػػػػػػػػػػػم كالدخطػػػػػػػػػػػػػػػ  
 يوثح ىذه الاختلاهات الطفيفة. (20)

القنػوات الفضػانية الػتي علاقػة لات دلالػة إحصػانية بػين  لا توجػدف وأنػيتبين  2اختبار كا بتطبيقك 
المحسػػػػوبة  2قيمػػػػة كػػػػا أفإل  ،الدهنػػػػةكمتغػػػػير  خووووواطريشػػػػاىدف مػػػػن خلالذػػػػا الشػػػػباب البرنػػػػامج التلفزيػػػػوني 

( كمسػػػػتول ثقػػػػة ) 8( عنػػػػدف درجػػػػة حريػػػػة )د= 15.51الجدفكليػػػػة ) 2قيمػػػػة كػػػػاأقػػػػل مػػػػن ( 09.51)
0.05.) 
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  :خواطربرنامج التلفزيوني للمشاىدة االشباب لدى الفترات المفضلة  -4

 خواطربرنامج التلفزيوني لدشاىدفة الالشباب الفترات الدفضلة لدفل (: يوثح 23جدفكؿ رقم )

الشباب لدى الفترات المفضلة 
 خواطربرنامج التلفزيوني للمشاىدة ا

 النسبة التكرار

 %78.07 022 ةهر رمضاف
باقي الأةهر شير ةهر  - الأكقات العادية

 -رمضاف
16 05.38% 

 %16.35 62 حسب الظركؼ
 %100 042 المجموع

 خووواطر ( الفػػترات الدفضػػلة لػػدفل الشػػباب لدشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني 23لؽثػػل الجػػدفكؿ رقػػم )
ثم حسػػب  % 78.07بنسػػبة حيػث كانػػت هػػترة ةػػهر رمضػػاف الفػػترة الدفضػػلة باحتلالذػػا الدرتبػػة الأكلى 

الأكقػػات العاديػػة خػػارج ثم  % 16.35بنسػػبة ةػػهر الأخػػرل كللػػل بػػين ةػػهر رمضػػاف كالأالظػػركؼ 
 . % 05.38ةهر رمضاف 

كيعتقدف الباحث أف للل يرجا إلى أف العػرن الأكؿ للبرنػامج كػل عػاـ يكػوف في ةػهر رمضػاف 
 .1"تكوف هيو نسبة الاستجابة لذذه القيم كبيرةالذم "

 

 

 

 

                                   
 .147 ىيرة جبايلي: مرجا سبق لكره، ص  1
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 شهر رمضان
 الأوقات العادٌة

 حسب الظروف

85,38% 

3,84% 10,76% 

70,76% 

6,92% 22,30% 

يوضح الفترات المفضلة لدى الشباب ( 21)مخطط رقم 
 لمشاهدة البرنامج التلفزيوني خواطر وفق متغير الجنس

 إناث ذكور

حسب  خواطربرنامج التلفزيوني لدشاىدفة الالشباب الفترات الدفضلة لدفل (: يوثح 24جدفكؿ رقم )
 الجنسمتغير 

  الجنس

 الفترة المفضلة

 المجموع إناث  ذكور

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

 %78.07 022 %70.76 92 %85.38 111 ةهر رمضاف
 %05.38 16 %06.92 9 %03.84 5 الأكقات العادية
 %16.53 62 %22.30 29 %10.76 14 حسب الظركؼ

 %100 042 %100 130 %100 130 المجموع
 5.99الجدفكلية = 2كا                              2د=                       8.12المحسوبة = 2كا

 خووواطر ( الفػػترات الدفضػػلة لػػدفل الشػػباب لدشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني 24لؽثػػل الجػػدفكؿ رقػػم )
، كيتضػػح مػػن الجػػنسحسػػب متغػػير 

نتانج الجدفكؿ الذكور أكثر مشاىدفة 
للبرنػػػػػػامج في رمضػػػػػػاف مػػػػػػن ارنػػػػػػاث 

للػػػذكور مقابػػػل  % 85.38بنسػػػبة 
للإنػاث، بينمػػا تتفػػوؽ  % 70.76

ارنػػػػػػػاث في بػػػػػػػاقي الفػػػػػػػترات أم في 
الأكقػػػػػات العاديػػػػػة كبػػػػػاقي الظػػػػػركؼ 

 22.30ك  % 06.92بنسػػػػػػػػػػػػب 
كما ىػػو علػػى الترتيػػب أيضػػا بالنسػػبة للػػذكور. % 10.76ك  % 03.84علػػى الترتيػػب مقابػػل  %

 .(21رقم )موثح في الدخط  

كلؽكػػن تفسػػير النتػػانج السػػابقة بػػ ف الػػذكور أقػػل التزامػػات في ةػػهر رمضػػاف مػػن ارنػػاث كخاصػػة 
 مساءن أم كقت العرن الأكؿ للبرنامج.
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الفترات الدفضػلة لػدفل علاقة لات دلالة إحصانية بين  يتبين أنو توجدف 2اختبار كا بتطبيقك ىذا 
( 08.12المحسػوبة )  2. إل تفػوؽ قيمػة كػاالجػنسكمتغػير  خواطرالشباب لدشاىدفة البرنامج التلفزيوني 

 (.0.05( كمستول ثقة ) 2( عندف درجة حرية )د= 5.99الجدفكلية ) 2قيمة كا

حسب  خواطربرنامج التلفزيوني لدشاىدفة الالشباب الفترات الدفضلة لدفل (: يوثح 25جدفكؿ رقم )
 متغير الدستول التعليمي

المستوى 
 التعليمي 

 الفترة المفضلة

 المجموع جامعي ثانوي أساسي

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة ت

14 %58.69 07 %68.18 30 ةهر رمضاف
6 

85.88% 022 78.07% 
 %05.38 16 %02.35 4 %17.39 8 %04.54 2 الأكقات العادية
 %16.53 62 %11.76 20 %23.91 11 %27.27 12 حسب الظركؼ

17 %100 64 %100 44 المجموع
0 

100% 042 100% 
الجدفكلية  2كا                               4د=                                  26.21المحسوبة = 2كا

كهق  خواطربرنامج التلفزيوني لدشاىدفة الالشباب الفترات الدفضلة لدفل ( 25لؽثل الجدفكؿ رقم ) 9.49=
 ، كيتضح من خلاؿ نتانجو ما يلي:متغير الدستول التعليمي

هم يفضلوف مشاىدفة البرنامج في ةػهر نسبة كبيرة منبالنسبة لذكم الدستول الأساسي هإف  -
، ثم لصػػػػدف مػػػػن يشػػػػاىدفكنو في هػػػػترات متنوعػػػػة حسػػػػب %68.18نسػػػػبة كتحدفيػػػػدفا  رمضػػػػاف

%، كأخػػػيرا كبنسػػػبة ثػػػئيلة مػػػن يشػػػاىدفكنو في الأةػػػهر الأخػػػرل 27.27ظػػػركههم بنسػػػبة 
 %.04.54كتحدفيدفا خارج ةهر رمضاف 

في ةػػػهر يشػػاىدفكف البرنػػػامج  أكثػػر مػػػن نصػػػفهمبالنسػػػبة لػػػذكم الدسػػتول الثػػػانوم هػػػإف أمػػا  -
 حسػػػػػػػػػػب الظػػػػػػػػػػركؼ و%، يلػػػػػػػػػػيهم مػػػػػػػػػػن يشػػػػػػػػػػاىدفكن58.69كتحدفيػػػػػػػػػػدفا نسػػػػػػػػػػبة  رمضػػػػػػػػػػاف
 %.17.39بنسبة  في أةهر ارهطار%، كأخيرا من يشاىدفكنو 23.91بنسبة
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68,18% 

4,54% 

27,27% 

58,69% 

17,39% 

23,91% 

85,88% 

2,35% 

11,76% 

 شهر رمضان

 الأوقات العادٌة

 حسب الظروف

يوضح الفترات المفضلة لدى الشباب ( 22)مخطط رقم 
لمشاهدة البرنامج التلفزيوني خواطر حسب متغير المستوى 

  التعليمي

 جامعً

 ثانوي

 أساسً

 في رمضػافأما بالنسػبة لػذكم الدسػتول الجػامعي هػإف أشلبيػتهم العظمػى يشػاىدفكف البرنػامج  -
في هػػترات متنوعػػػة بػػين ةػػػهر رمضػػػاف ىدفكنو %، كنسػػػبة صػػغيرة مػػػنهم يشػػػا85.88بنسػػبة 

بنسػػػػػػبة كالأةػػػػػػهر الأخػػػػػػرل 
%، بينمػػػػػػا ىنػػػػػػاؾ 11.76

نسػػػػػبة ثػػػػػئيلة جػػػػػدفا مػػػػػنهم 
في يشػػػػػػػػػػػػػاىدفكف البرنػػػػػػػػػػػػػامج 

الأكقػػات العاديػػة أم خػػارج 
مقػػػػػػػدفرة بػػػػػػػػ  ةػػػػػػػهر رمضػػػػػػػاف

%. كالنتػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػانج 02.35
 الذم يوثح أف ىناؾ اختلاهات كثيرة في النسب. (.22موثحة في الدخط  رقم )

الفػػترات الدفضػػلة لػػدفل علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية بػػين  أنػػو توجػػدف يتبػػين 2ختبػػار كػػاا كبتطببيػػق
المحسػػوبة  2. إل تفػػوؽ قيمػػة كػػاكمتغػػير الدسػػتول التعليمػػي خووواطرالشػػباب لدشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني 

 (.0.05( كمستول ثقة ) 4( عندف درجة حرية )د= 09.49الجدفكلية ) 2( قيمة كا26.21)

حسب  خواطربرنامج التلفزيوني لدشاىدفة الالشباب الفترات الدفضلة لدفل (: يوثح 26جدفكؿ رقم )
 متغير الحالة الاجتماعية

 الحالة الاجتماعية 

 الفترة المفضلة

 المجموع متزوج أعزب

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

 %78.07 022 %48.97 06 %84.83 179 ةهر رمضاف
 %05.38 16 %08.16 6 %04.73 12 العاديةالأكقات 

 %16.53 62 %42.85 01 %10.42 00 حسب الظركؼ
 %100 042 %100 69 %100 011 المجموع
الجدفكلية  2كا                              2د=                      32.69المحسوبة = 2كا

=5.99 
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 أعزب

 متزوج

 شهر رمضان
 الأوقات العادٌة

 حسب الظروف

84,83% 

4,73% 10,42% 

48,97% 

8,16% 

42,85% 

الفترات المفضلة لدى الشباب لمشاهدة يوضح ( 23)مخطط رقم 
 البرنامج التلفزيوني خواطر وفق متغير الحالة الاجتماعية

 أعزب

 متزوج

 خووواطر ( الفػػترات الدفضػػلة لػػدفل الشػػباب لدشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني 26لؽثػػل الجػػدفكؿ رقػػم )
الحالػػػة الاجتماعيػػة، كنلاحػػظ مػػػن نتػػانج الجػػػدفكؿ أف ةػػهر رمضػػاف ىػػػو الفػػترة الدفضػػػلة حسػػب متغػػير 

علػػى الدتػػزكجين  % 84.83 ةبنسػػبمػػا تسػجيل تفػػوؽ العػػا بين لدشػاىدفة البرنػػامج للعػػا بين كالدتػػزكجين 
مػػػا تفػػػوؽ الدتػػػزكجين ، كيػػػ   خيػػػار حسػػػب الظػػػركؼ في الدترتبػػػة الثانيػػػة لكليهمػػػا  % 48.97 بنسػػػبة

علػػػػػػػػػػػػػػػى  % 42.85بنسػػػػػػػػػػػػػػػبة 
،  10.42نسػػػػػػػػػػػػبة ب العػػػػػػػػػػػػا بين

كينسػػػػػػحب للػػػػػػل أيضػػػػػػا علػػػػػػى 
خيػػػػار الأكقػػػػات العاديػػػػة بنسػػػػبة 

للمتػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػزكجين  % 08.16
للعػػػػػػػا بين  % 04.73كنسػػػػػػػبة 

يوثػػػػػػح  (23رقػػػػػػم )كالدخطػػػػػػ  
 .للل

، بينمػا نسػجل عنػدف الدتػزكجين أف البرنامج في رمضاف بنسبة عالية جدفان هفئة العا بين تشاىدف  اإل
كللػل راجػا إلى الانشػغالات الكثػيرة ةػهر رمضػاف مقاربػة لبػاقي النسػب، مشاىدفة البرنػامج في نسبة 

للمتػػػزكجين في ةػػػهر رمضػػػاف كخاصػػػة في كقػػػت بػػػث البرنػػػامج الػػػذم يعتػػػبر كقػػػت هػػػراغ بالنسػػػبة للفئػػػة  
 العا بة.

الفػػترات الدفضػػلة لػػدفل علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية بػػين توجػػدف  وأنػػيتبػػين  2ر كػػااختبػػا كبتطبيػػق
المحسػػوبة  2. إل تفػػوؽ قيمػػة كػػاالحالػػة الاجتماعيػػةكمتغػػير  خووواطرالشػػباب لدشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني 

 (.0.05( كمستول ثقة ) 2( عندف درجة حرية )د= 5.99الجدفكلية ) 2( قيمة كا 32.69)
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يوضح الفترات المفضلة لدى الشباب ( 24)مخطط رقم 
 لمشاهدة البرنامج التلفزيوني خواطر حسب متغير المهنة

 بطال

 طالب

 عامل

حسب  خواطربرنامج التلفزيوني لدشاىدفة الالشباب الفترات الدفضلة لدفل (: يوثح 27جدفكؿ رقم )
 متغير الدهنة

  المهنة

 الفترة المفضلة

 المجموع بطال لباط عامل

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة  ت

10 %62.85 44 ةهر رمضاف
7 

94.69% 22 71.42% 02

2 
78.07% 

 %05.38 16 %7.14 22 %02.65 03 %07.61 28 العاديةالأكقات 
 %16.53 62 %21.42 29 %02.65 03 %29.52 21 حسب الظركؼ

12 المجموع

9 
100% 11

3 
100% 60 100% 04

2 
100% 

الجدفكلية  2كا                                   4د=                              34.55المحسوبة = 2كا
 خووواطر ( الفػػترات الدفضػػلة لػػدفل الشػػباب لدشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني 27لؽثػػل الجػػدفكؿ رقػػم ) 9.49=

الدهنة، كيتضػح مػن الجػدفكؿ أف الترتيػب ىػو نفسػو تدامػا بالنسػبة للفئػات الػثلاث إلا أننػا حسب متغير 
بالدئػػة،  94.69بنسػػبة الطلبػػة تفضػػل ةػػهر رمضػػاف كفػػترة مفضػػلة لدشػػاىدفة البرنػػامج هئػػة  أفنسػػجل 

، أمػػا بالنسػػبة % 62.85خػػير هئػػة العػػاملين كتػػ   في الأ % 71.42كىػػي أكػػبر مػػن نسػػبة البطػػالين 
ثم تػػ   هئػػة  % 29.52بنسػػبة  لها الفئػػة العاملػػةفضِػػهت  انيػػة كىػػي حسػػب الظػػركؼ فضػػلة الثللفػػترة الد

، بينمػػػا في الفػػترة الثالثػػػة % 02.65خػػيرا هئػػػة الطلبػػة كبنسػػػبة ثػػئيلة أك  % 21.42البطػػالين بنسػػػبة 
هنسػػجل تقاربػػا كىػػي الأكقػػات العاديػػة  

بػػػػين نسػػػػب تفضػػػػيل كػػػػل مػػػػن العػػػػاملين 
ك  % 07.61كالبطػػػػػػػػػػػػػػالين بنسػػػػػػػػػػػػػػب 

علػػػى الترتيػػػب بينمػػػا تػػػ    % 07.14
هئػػػػة الطلبػػػػة في تفضػػػػيل ىػػػػذه الفػػػػترة في 

، كالدخطػػ  % 02.65الدرتبػػة الأخػػيرة 
 يوثح للل. (24رقم )
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الفػػػػترات الدفضػػػػلة علاقػػػػة لات دلالػػػػة إحصػػػػانية بػػػػين يتبػػػػين أنػػػػو توجػػػػدف  2اختبػػػػار كػػػػاكبتطبيػػػػق 
المحسػػػػوبة  2تفػػػػوؽ قيمػػػػة كػػػػا إلالدهنػػػػة، متغػػػػير ك  خووووواطر لػػػػدفل الشػػػػباب لدشػػػػاىدفة البرنػػػػامج التلفزيػػػػوني 

( كمسػػػػػػػػػػػتول ثقػػػػػػػػػػػة ) 4( عنػػػػػػػػػػػدف درجػػػػػػػػػػػة حريػػػػػػػػػػػة )د=9.49الجدفكليػػػػػػػػػػػة ) 2( قيمػػػػػػػػػػػة كػػػػػػػػػػػا34.55)
0.05.) 

 :خواطرالتلفزيوني لبرنامج لالشباب  كيفية مشاىدة -5

 خواطربرنامج التلفزيوني للالشباب  كيفية مشاىدفة(: يوثح  29جدفكؿ رقم )

لبرنامج لالشباب  كيفية مشاىدة
 خواطر التلفزيوني

 

 النسبة التكرار

 %46.53 101 ما العانلة
 %36.53 99 ما الأصدفقاء
 %16.92 66 على انفراد
 %100 042 المجموع

 بػػػيِن حيػػػث ت  ، خوووواطركيفيػػػة مشػػػاىدفة الشػػػباب للبرنػػػامج التلفزيػػػوني ( 29لؽثػػػل الجػػػدفكؿ رقػػػم )
، ثم تػػ   % 46.53بنسػػبة نتانجػػو أف مػػا يقػػارب نصػػف أهػػراد العينػػة يشػػاىدفكف البرنػػامج مػػا العانلػػة 

نسػػبة أقػػل مػػن للػػل ، بينمػػا سػػجلت % 36.53نسػػبة معتػػبرة أيضػػا لشػػن يشػػاىدفكنو مػػا أصػػدفقانهم 
 .% 16.92لشباب الذين يشاىدفكف البرنامج بمفردىم كللل بنسبة ل

خووووواطر كلؽكػػػػن تفسػػػػير نتػػػػانج ىػػػػذا الجػػػػدفكؿ بػػػػ ف بػػػػرامج ارعػػػػلاـ ارسػػػػلامي عمومػػػػا كبرنػػػػامج 
يمػػػا لا تحػػػرج الفػػػرد علػػػى أمػػػاـ عانلتػػػو كلا أمػػػاـ الخػػػرين ههػػػو لػمػػػل ق   خصوصػػػا لؽكػػػن مشػػػاىدفتو مػػػا
 عانلي بامتيا .خواطر أصدفقانو كىذا يؤكدف أف برنامج 
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يوضح كيفية مشاهدة الشباب ( 25)مخطط رقم 
 متغير الجنس وفقخواطر للبرنامج التلفزيوني 

 ذكور

 إناث

 الجنسحسب متغير  خواطرلبرنامج التلفزيوني لالشباب  كيفية مشاىدفة(: يوثح  30جدفكؿ رقم )

  الجنس

 كيفية المشاىدة

 المجموع إناث  ذكور

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

 %46.53 101 %72.30 94 %20.76 27 ما العانلة
 %36.53 99 %24.61 32 %48.46 63 ما الأصدفقاء
 %16.92 66 %03.07 04 %30.76 40 على انفراد
 %100 042 %100 130 %100 130 المجموع
 5.99الجدفكلية = 2كا                             2د=                     74.62المحسوبة = 2كا

حسػػػب متغػػػير خوووواطر كيفيػػػة مشػػػاىدفة الشػػػباب للبرنػػػامج التلفزيػػػوني ( 30لؽثػػػل الجػػػدفكؿ رقػػػم )
أف نسػػبة  ، كيتضػػح مػػن خػػلاؿ نتانجػػوالجػػنس

مػػن الػػذكور يشػػاىدفكف البرنػػامج  % 48.46
 % 30.76مػػػا الأصػػػدفقاء تليهػػػا مػػػا نسػػػبتو 

يشاىدفكف البرنامج بمفردىم ثم ي   في الأخير 
يشػػػػػػػػػاىدفكنو مػػػػػػػػػا  % 20.76مػػػػػػػػػا نسػػػػػػػػػبتو 

 هنأشلػػػػػب العانلػػػػة، أمػػػػا بالنسػػػػبة للإنػػػػاث هػػػػإف
ثم تػ   نسػبة مػن يشػاىدفنو مػا الأصػدفقاء في الدرتبػة  % 72.30بنسػبة يشاىدفف البرنػامج مػا العانلػة 

 .% 03.07بينمػػػا نسػػػبة ثػػػئيلة مػػػنهن يشػػػاىدفف البرنػػػامج بمفػػػردىن  % 24.61الثانيػػػة كتقػػػدفر بػػػػ 
  .يوثح للل (25رقم )كالدخط  

خوواطر  إلا هكل النتانج تؤكدف أف ىناؾ اختلاهػا في كيفيػة مشػاىدفة الشػباب للبرنػامج التلفزيػوني 
ور هارنػػاث يشػػاىدفف البرنػػامج مػػا العانلػػة أكثػػر مػػن الػػذكور هيمػػا يشػػاىدفه الػػذك بػػين الػػذكور كارنػػاث.

أكثػػر مػػا الأصػػدفقاء كبمفػػردىم، كللػػل يرجػػا إلى يبيعػػة كػػل جػػنس هارنػػاث يشػػاىدفكف التلفزيػػوف مػػا 
العانلػة أكثػر مػػن الػذكور، كتلػل عػػادة نشػ ت في المجتمػا الجزانػػرم منػذ أف صػارت تبػػث علػى الشاةػػة  

 الصغيرة مشاىدف تخلق حرجا في العانلة كخاصة لدفل الذكور.
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كيفيػػة مشػػاىدفة البرنػػامج لات دلالػػة إحصػػانية بػػين  علاقػػة يتبػػين أنػػو توجػػدف  2اختبػػار كػػا كبتطبيػػق
الجدفكليػة  2قيمػة كػاكثػيرا (  74.62المحسػوبة )  2. إل تفػوؽ قيمػة كػاالجػنسمتغػير ك خوواطر  التلفزيوني 

 (.0.05( كمستول ثقة ) 2( عندف درجة حرية )د= 5.99)

حسب متغير الدستول  خواطرلبرنامج التلفزيوني لالشباب  كيفية مشاىدفة: يوثح  (31)جدفكؿ رقم 
 التعليمي

 المستوى

 التعليمي  

 كيفية المشاىدة

 المجموع جامعي ثانوي أساسي

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة ت

 %46.53 101 %54.11 92 %32.60 19 %31.81 14 ما العانلة
 %36.53 99 %38.23 65 %34.78 14 %31.81 14 ما الأصدفقاء
 %16.92 66 %07.64 13 %32.60 19 %36.36 16 على انفراد
17 %100 64 %100 44 المجموع

0 
100% 042 100% 

 9.49الجدفكلية = 2كا                                  4د=                             31.64المحسوبة = 2كا

كهق متغير الدستول  خواطرلبرنامج التلفزيوني لالشباب  كيفية مشاىدفة( 31لؽثل الجدفكؿ رقم )
 ، كيتضح من خلاؿ نتانجو ما يلي:التعليمي

% 36.36بالنسبة لذكم الدستول الأساسي هإف النسػب متقاربػة كثػيرا، حيػث لصػدف نسػبة  -
صدفقاء كمػا ما الأكشير بعيدف عنها لصدف من يشاىدفكف البرنامج  بمفردىمالبرنامج  كفشاىدفي

 لكل منهما. %31.81بنسبة  العانلة
بة ، حيػػػػث لصػػػػدف نسػػػػػهػػػػإف النسػػػػب متقاربػػػػة كثػػػػيران بالنسػػػػبة لػػػػذكم الدسػػػػتول الثػػػػانوم  أيضػػػػا -

كشير بعيدف عنها لصػدف مػن يشػاىدفكف البرنػامج  ما الأصدفقاءالبرنامج  كفشاىدفي% 34.78
 لكل منهما. %32.60بنسبة  بمفردىم كما العانلة
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يوضح كيفية مشاهدة الشباب للبرنامج ( 26)مخطط رقم 
  التلفزيوني خواطرحسب متغير المستوى التعليمي

 جامعً

 ثانوي

 أساسً

مػا العانلػة يشػاىدفكف البرنػامج  مػا يقػارب نصػفهمأما بالنسبة لذكم الدستول الجػامعي هػإف  -
%، 54.11بنسػػػبة كتحدفيػػػدفا 

مػا نسبة من يشاىدفكنو ها يتل
 كتقػػػػػػػػػػػػػػػػدفر بػػػػػػػػػػػػػػػػػ صػػػػػػػػػػػػػػػػدفقاءالأ

%، بينمػػػػػػػػػػا ىنػػػػػػػػػػاؾ 38.23
نسػػبة ثػػئيلة مػػنهم يشػػاىدفكف 

بػػػػػػ  كتقػػػػػدفر بمفػػػػػردىمالبرنػػػػػامج 
%. كالنتػػانج موثػػحة 7.64

 (.26في الدخط  رقم )

أف لؽكػػػػػػن أف نسػػػػػػتنتج لشػػػػػػا سػػػػػػبق 
سػػػواء في  خووواطر كيفيػػة مشػػاىدفة الشػػباب للبرنػػامج التلفزيػػوني في  ىنػػاؾ هركقػػا بػػين الدسػػتويات الثلاثػػة 

، كللل راجا إلى الانفتاح كالعصرنة لدفل الشباب لكم الدستول الجامعي كالػتي النسبالترتيب أك في 
على عكس لكم الدستول التعليمي الدتدفني كالذين لم تتبدفؿ أثرت في كيفية مشاىدفة التلفزيوف لدفيهم، 
 هلا  الت التقاليدف تدفهعهم إلى مشاىدفة التلفزيوف على انفراد. لدفيهم كيفية مشاىدفة البرامج التلفزيونية

كيفيػػة مشػػاىدفة الشػػباب علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية بػػين  يتبػػين أنػػو توجػػدف  2اختبػػار كػػاكبتطبيػػق 
( قيمػػة  31.64المحسػػوبة )  2. إل تفػػوؽ قيمػػة كػػاكمتغػػير الدسػػتول التعليمػػيخووواطر للبرنػامج التلفزيػػوني 

 (.0.05( كمستول ثقة ) 4( عندف درجة حرية )د= 09.49الجدفكلية ) 2كا
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يوضح كيفية مشاهدة الشباب للبرنامج ( 27)مخطط رقم 
 التلفزيوني خواطر حسب متغير الحالة الاجتماعية

 أعزب

 متزوج

حسب متغير الحالة  خواطرلبرنامج التلفزيوني لالشباب  كيفية مشاىدفة(: يوثح  32جدفكؿ رقم )
 الاجتماعية

 الحالة الاجتماعية 

 كيفية المشاىدة

 المجموع متزوج أعزب

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

 %46.53 101 %93.87 64 %35.54 79 ما العانلة
 %36.53 99 %04.08 0 %44.07 92 ما الأصدفقاء
 %16.92 66 %02.04 1 %20.37 62 على انفراد
 %100 042 %100 69 %100 011 المجموع
 5.99الجدفكلية = 2كا                             2د=                     54.46المحسوبة = 2كا

كعلاقة للل بمتغير  خواطركيفية مشاىدفة الشباب للبرنامج التلفزيوني ( 32لؽثل الجدفكؿ رقم )
مػػن العػػا بين يشػػاىدفكف البرنػػامج  % 44.07نسػػبة  الحالػػة الاجتماعيػػة، كيتبػػين مػػن نتػػانج الجػػدفكؿ أف

يشػػػاىدفكنو مػػػا العانلػػػة كيػػػ   في الدرتبػػػة الأخػػػيرة مشػػػاىدف م  % 35.54تليهػػػا نسػػػبة مػػػا أصػػػدفقانهم 
ما بالنسبة للمتزكجين ه شلبهم يشاىدفكف البرنػامج مػا العانلػة كللػل أ، % 20.37للبرنامج بمفردىم 

ليبقػػػػػػػػػػػػػى مػػػػػػػػػػػػػن  % 93.87بنسػػػػػػػػػػػػػبة 
يشػػػػػػػػاىدفه مػػػػػػػػا الأصػػػػػػػػدفقاء كبمفػػػػػػػػردىم 

 % 04.08بنسػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػب ثػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػئيلة 
كالدخطػ   على الترتيب % 02.04ك

  .للل يوثح (27رقم )

كيعتقدف الباحث أف ىذه النتػانج 
ر لؽكػػػػػن أف تفسػػػػػر بػػػػػ ف العػػػػػا بين أكثػػػػػ

كفي بدفايػػة نهػػم ةػػباب أمػػن الأصػػدفقاء، بينمػػا يكػػوف الدتزكجػػوف كخاصػػة  انعػػزالا كبعػػدفا عػػن العانلػػة كقربػػا
 عن الخرين.  عدفان أكثر قربا إلى العانلة الدتكونة حدفيثا كب  تكوين أسرة، 
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 2قيمػػػة كػػػا أكػػػبر مػػػن(  54.46المحسػػػوبة )  2قيمػػػة كػػػا لصػػػدف أف 2اختبػػػار كػػػا اختبػػػار كبتطبيػػػق
علاقة لات دلالة  توجدف وأنأم  (.0.05( كمستول ثقة )2( عندف درجة حرية )د= 5.99الجدفكلية )

 الحالة الاجتماعية.مشاىدفة البرنامج كمتغير كيفية إحصانية بين  

 حسب متغير الدهنة خواطرلبرنامج التلفزيوني لالشباب  كيفية مشاىدفة(: يوثح  33جدفكؿ رقم )

  المهنة

 كيفية المشاىدة

 المجموع بطال طالب عامل

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة  ت

10 %23.80 12 %45.13 51 %57.14 42 ما العانلة

1 
46.53% 

 %36.53 99 %54.76 02 %28.31 32 %38.09 62 ما الأصدفقاء
 %16.92 66 %21.42 29 %26.52 30 %4.76 29 على انفراد
12 المجموع

9 
100% 11

3 
100% 60 100% 04

2 
100% 

 9.49الجدفكلية = 2كا                                4د=                                29.04المحسوبة = 2كا

كهػق متغػير الدهنػة، خوواطر  ( كيفية مشاىدفة الشباب للبرنامج التلفزيػوني 33لؽثل الجدفكؿ رقم ) 
 57.14العاملة تشاىدف البرنامج ما العانلة بنسبة كتضح من خلاؿ نتانجو أف أكثر من نصف الفئة 

 04.76ثم نسػػبة مػػن يشػػاىدفكنو علػػى انفػػراد  % 38.09، تليهػػا نسػػبة مشػػاىدفتو مػػا الأصػػدفقاء %
كثيرا على هئة العاملين من حيث ترتيػب الاختيػارات حيػث جػاء في الدرتبػة  ، كلا تختلف هئة الطلبة%
كفي  % 28.31تليها نسػبة الدشػاىدفة مػا الأصػدفقاء  % 45.13كلى الدشاىدفة ما العانلة بنسبة الأ

نػو كرشػم التشػابو إلا أنػو في هئػة الطلبػة أكنسػجل ىنػا  % 26.52بنسبة  الأخير الدشاىدفة على انفراد
لصػػدف أف النسػػبتين الأخيرتػػين متقػػاربتين علػػى عكػػس هئػػة العػػاملين، أمػػا هئػػة البطػػالين هػػ كثر مػػن نصػػفها 

تليهػػػػا نسػػػػبة الدشػػػػاىدفة مػػػػا العانلػػػػة  % 54.76قاء بنسػػػػبة يفضػػػػلوف مشػػػػاىدفة البرنػػػػامج مػػػػا الأصػػػػدف
 . (28رقم )كىذا ما يوثحو الدخط   % 21.42ثم على انفراد بنسبة  % 23.80
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 مع العائلة
 مع الأصدقاء

 على انفراد

57,14% 

38,09% 

4,76% 

45,13% 

28,31% 
26,52% 23,80% 

54,76% 

21,42% 

يوضح كيفية مشاهدة الشباب للبرنامج ( 28)مخطط رقم 
 التلفزيوني خواطر حسب متغير المهنة

 عامل

 طالب

 بطال

ليتبػػين أف ىنػػاؾ اختلاهػػا كبػػيرا في كيفيػػة 
لشػػباب للبرنػػامج كهػػق متغػػير دفة امشػػاى

الدهنػػػػػة، كيعتقػػػػػدف الباحػػػػػث أف مشػػػػػاىدفة 
إلى العاملين للبرنامج ما العانلة، ترجػا 

أف الشػػػػػػػخص العامػػػػػػػل كلأنػػػػػػػو يقضػػػػػػػي 
أشلب نهاره في العمػل هإنػو يسػتغل هػترة  
بقانػػػػػو في البيػػػػػت في مشػػػػػاىدفة الػػػػػبرامج 

مػن البيػت كأكثػر بقػاءن مػا  التلفزيونية ما العانلة على عكػس هئػة البطػالين كالػذين يكونػوف أكثػر نفػوران 
 أصدفقانهم.

مشػاىدفة البرنػامج كمتغػير  كيفيػةحصػانية بػين  علاقػة لات دلالػة إيتبػين أنػو توجػدف  2اختبػار كػاكبتطبيق 
( عنػػػدف درجػػػة حريػػػة 09.49الجدفكليػػػة ) 2( قيمػػػة كػػػا29.04المحسػػػوبة )  2. إل تفػػػوؽ قيمػػػة كػػػاالدهنػػػة
 (.0.05( كمستول ثقة ) 4)د=

  خواطرالبرنامج التلفزيوني متابعة الشباب لحلقات  -6

 خواطرمتابعة الشباب لحلقات البرنامج التلفزيوني (: يوثح 34جدفكؿ رقم )

متابعة الشباب لحلقات البرنامج التلفزيوني 
 خواطر

 النسبة التكرار

 %13.46 29 الاكتفاء بمشاىدفة التصوير خارج الاستوديو

 %12.69 22 مقتطفات من كل حلقة
 %73.84 190 الحرص على مشاىدفة الحلقة كاملة

 %100 042 المجموع
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كيتضح من نتانجو  ،خواطرمتابعة الشباب لحلقات البرنامج التلفزيوني ( 34الجدفكؿ رقم )لؽثل 
، كفي الدرتبػة الثانيػة % 73.84أف أشلب الشباب لػرصوف على مشاىدفة الحلقػة كاملػة كللػل بنسػبة 
كبنسػبة مقاربػة لذػا  %13.46لصدف الشباب الذين يكتفوف بمشاىدفة التصػوير خػارج الاسػتوديو بنسػبة 

. كنستنتج من ىذا الجػدفكؿ أف %12.69من يكتفي بمقتطفات من كل حلقة كتقدفر نسبتهم بػ لصدف 
، كيفسػػر لػرصػػوف علػػى مشػػاىدفة حلقاتػػو كاملػػة خووواطر أشلػػب الشػػباب الدشػػاىدف للبرنػػامج التلفزيػػوني 

للل ب ف تلاحم أهكار كل حلقة  لغعل الشاب لربران على مشاىدفة الحلقة كاملة، ههي ليست أهكاران 
  مبعثرة يستطيا الشاب مشاىدفة البعل كالامتناع عن الخر.

 الجنسحسب متغير  خواطر(: يوثح متابعة الشباب لحلقات البرنامج التلفزيوني 35جدفكؿ رقم )

  الجنس

 المتابعة

 المجموع إناث  ذكور

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

الاكتفػػػػػػػػػػػػػػػػػػػاء بمشػػػػػػػػػػػػػػػػػػػاىدفة 
 الاستوديوالتصوير خارج 

17 13.07% 18 13.84% 29 13.46% 

 %12.69 22 %10.00 13 %15.38 20 مقتطفات من كل حلقة
الحػػػػػػرص علػػػػػػػى مشػػػػػػػاىدفة 

 الحلقة كاملة
93 71.53% 99 76.15% 190 73.84% 

 %100 042 %100 130 %100 130 المجموع
 5.99الجدفكلية = 2كا                              2د=                       1.64المحسوبة = 2كا

حسػػػب متغػػػير  خوووواطرلتلفزيػػػوني متابعػػػة الشػػػباب لحلقػػػات البرنػػػامج ( 35لؽثػػػل الجػػػدفكؿ رقػػػم )
، كنلاحػظ مػػن خػلاؿ نتانجػو أف أشلػػب الػذكور لػرصػػوف علػى مشػاىدفة الحلقػػات كاملػة بنسػػبة الجػنس

مقتطفػػات مػػن كػػل حلقػػة هيمػػا يكتفػػي بمشػػاىدفة   % 15.38بينمػػا يشػػاىدف مػػا نسػػبتو  71.53%
، أمػػػػا بالنسػػػػبة للإنػػػػاث ه يضػػػػا اشلػػػػبهن يشػػػػاىدف  % 13.07التصػػػػوير خػػػػارج الاسػػػػتوديو مػػػػا نسػػػػبتو 

الدشػاىدف خػارج الاسػتوديو، بينمػا  % 13.74هيما تشاىدف نسبة ، %76.15الحلقات كاملة بنسبة 
 .(29رقم )خط  كىذا ما يوثح الد ،% 10.00تشاىدف مقتطفات من كل حلقة نسبة 



                                                                                            نتائج الدراسة الميدانية :الفصل الرابع  

 157 

الاكتفاء 
بمشاهدة 
التصوٌر 
خارج 

 الاستودٌو

مقتطفات 
 من كل حلقة

الحرص 
على 

مشاهدة 
 الحلقة كاملة

13,07% 15,38% 

71,53% 

13,84% 

10,00% 

76,15% 

يوضح متابعة الشباب لحلقات ( 29)مخطط رقم 
 البرنامج التلفزيوني خواطر حسب متغير الجنس

 ذكور

 إناث

كرشػػم الاخػػتلاؼ بػػين ترتيػػب الخيػػارات 
بػػػػػػين الػػػػػػػذكور كارنػػػػػػػاث إلا أنهػػػػػػػا اختلاهػػػػػػػات 

  .يفيفة

توجػدف  لا يتبػين أنػو 2اختبار كاكبتطبيق 
متابعػة علاقة لات دلالػة إحصػانية بػين كيفيػة 

قيمػة   تقل. إل الجنسكمتغير  حلقات البرنامج
 2قيمػػػػػػػة كػػػػػػػاعػػػػػػػن ( 1.64المحسػػػػػػػوبة )  2كػػػػػػػا

 (.0.05( كمستول ثقة )2( عندف درجة حرية )د= 05.99الجدفكلية )

حسب متغير الدستول  خواطر(: يوثح متابعة الشباب لحلقات البرنامج التلفزيوني 36جدفكؿ رقم )
 التعليمي

 المستوى 

 التعليمي 

  المتابعة

 المجموع جامعي ثانوي أساسي

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة ت

الاكتفاء بمشاىدفة التصوير 
 خارج الاستوديو

05 11.36% 1 02.17% 29 17.05% 29 13.46% 

 %12.69 22 %06.47 11 %19.56 9 %29.54 13 مقتطفات من كل حلقة
الحرص على مشاىدفة 

 الحلقة كاملة
26 59.09% 24 78.26% 13

0 
76.47% 19

0 
73.84% 

17 %100 64 %100 44 المجموع
0 

100% 04

2 
100% 

الجدفكلية  2كا                                 4د=                                24.43المحسوبة = 2كا
كهق متغػير الدسػتول  خواطر( متابعة الشباب لحلقات البرنامج التلفزيوني 36لؽثل الجدفكؿ رقم ) 9.49=

 ، كيتضح من خلاؿ نتانجو ما يلي:التعليمي
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الاكتفاء بمشاهدة التصوٌر 
 خارج الاستودٌو

 مقتطفات من كل حلقة

الحرص على مشاهدة الحلقة 
 كاملة

11,36% 

29,54% 

59,09% 

2,17% 

19,56% 

78,26% 

17,05% 

6,47% 

76,47% 

يوضح متابعة الشباب لحلقات البرنامج ( 30)مخطط رقم 
  التلفزيوني خواطرحسب متغير المستوى التعليمي

 جامعً

 ثانوي

 أساسً

أكبر نسبة منهم لػرصوف على مشاىدفة الحلقة كاملة بالنسبة لذكم الدستول الأساسي هإف  -
 %29.54يلػػيهم مػػن يشػػاىدفكف مقتطفػػات مػػن كػػل حلقػػة بنسػػبة ، %59.54كتحدفيػػدفا 

كأخيرا من يكتفوف بمشػاىدفة 
 التصػػػػػوير خػػػػػارج الاسػػػػػتوديو

 %.11.36نسبة ب
بالنسػػػػػػػػبة لػػػػػػػػػذكم الدسػػػػػػػػػتول  -

الثػػػػػػانوم هػػػػػػإف نسػػػػػػبة كبػػػػػػيرة 
لػرصػػػػػػػػػػػػػوف علػػػػػػػػػػػػػى مػػػػػػػػػػػػػنهم 

مشػػػػػػػػػػاىدفة الحلقػػػػػػػػػػة كاملػػػػػػػػػػة 
%، 78.26كتحدفيػػدفا نسػػبة 
يشػػػػػػػػػػػػاىدفكف يلػػػػػػػػػػػػيهم مػػػػػػػػػػػػن 

مقتطفػػػػػات مػػػػػن كػػػػػل حلقػػػػػة 
ثػػئيلة بنسػػبة مػػن يكتفػػوف بمشػػاىدفة التصػػوير خػػارج الاسػػتوديو %، كأخػػيرا 19.56 بنسػػبة
 . %02.17 جدفان 

لػرصػػوف علػػى مشػػاىدفة الحلقػػة كاملػػة بالنسػػبة لػػذكم الدسػػتول الجػػامعي هػػإف أشلبيػػتهم أيضػػا  -
بنسػػػػػبة يكتفػػػػػوف بمشػػػػػاىدفة التصػػػػػوير خػػػػػارج الاسػػػػػتوديو  يلػػػػػيهم مػػػػػن%، 76.37سػػػػػبة بن

مقػدفرة بػػ يشػاىدفكف مقتطفػات مػن كػل حلقػة %، بينما ىنػاؾ نسػبة ثػئيلة مػنهم 17.05
 (.30%. كالنتانج موثحة في الدخط  رقم )7.41

متابعػػػة الشػػػباب أف ىنػػػاؾ اختلاهػػػات بػػػين الدسػػػتويات الػػػثلاث في لؽكػػػن أف نسػػػتنتج لشػػػا سػػػبق 
 .خواطرلحلقات البرنامج التلفزيوني 

متابعػػة الشػػباب لحلقػػات علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية بػػين يتبػػين أنػػو توجػػدف  2اختبػػار كػػاكبتطبيػق 
( قيمػػة  24.43المحسػػوبة )  2. إل تفػػوؽ قيمػػة كػػاكمتغػػير الدسػػتول التعليمػػي خووواطرالبرنػػامج التلفزيػػوني 

 (.0.05( كمستول ثقة ) 4( عندف درجة حرية )د= 09.49الجدفكلية ) 2كا
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 أعزب

 متزوج

الاكتفاء 
بمشاهدة 
التصوٌر 
خارج 

 الاستودٌو

مقتطفات من 
 كل حلقة

الحرص 
على مشاهدة 
 الحلقة كاملة

10,90% 

9,95% 

79,14% 

24,48% 24,48% 
51,02% 

يوضح متابعة الشباب لحلقات البرنامج ( 31)مخطط رقم 
 التلفزيوني خواطر حسب متغير الحالة الاجتماعية

 أعزب

 متزوج

حسب متغير الحالة  خواطر(: يوثح متابعة الشباب لحلقات البرنامج التلفزيوني 37جدفكؿ رقم )
 الاجتماعية

 الحالة الاجتماعية 

 المتابعة

 المجموع متزوج أعزب

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

الاكتفػػػػػػاء بمشػػػػػػاىدفة التصػػػػػػوير 
 خارج الاستوديو

02 10.90% 10 24.48% 29 13.46% 

 %12.69 22 %24.48 10 %09.95 01 مقتطفات من كل حلقة
الحػػرص علػػى مشػػاىدفة الحلقػػة 

 كاملة
147 79.14% 09 51.02% 190 73.84% 

 %100 042 %100 69 %100 011 المجموع
 5.99الجدفكلية = 2كا                             2د=                     16.29المحسوبة = 2كا

كعلاقتهػػا بمتغػػير  خووواطر ( متابعػػة الشػػباب لحلقػػات البرنػػامج التلفزيػػوني 37لؽثػػل الجػػدفكؿ رقػػم )
الحالػػة الاجتماعيػػة، كنتانجػػو توثػػح أف 

رص علػػػػػػػػى تحػػػػػػػػأشلػػػػػػػػب الفئػػػػػػػػة العا بػػػػػػػػة 
مشػػػػػػػػػػاىدفة الحلقػػػػػػػػػػات كاملػػػػػػػػػػة بنسػػػػػػػػػػبة 

هيمػػػػػػػػا يكتفػػػػػػػػي بمشػػػػػػػػاىدفة % 79.14
سػػػػػتوديو مػػػػا نسػػػػػبتو التصػػػػوير خػػػػارج الأ

% بينمػػػػا يشػػػػاىدف مػػػػا نسػػػػبتو  10.90
%  مقتطفػػػػػػػػػات مػػػػػػػػػن كػػػػػػػػػل  09.95
هحػػواف  للمتػػزكجين، أمػػا بالنسػػبة حلقػػة

مقتطفػػات  %24.48، بينمػػا يشػػاىدف مػػا نسػػبتو %51.02الحلقػػة كاملػػة بنسػػبة فهم يشػػاىدفكف صػػن
كىػذا من يكتفي بمشػاىدفة التصػوير خػارج الاسػتوديو، من كل حلقة كبنفس النسبة لصدف من الدتزكجين 

كي رجػػػا الباحػػػث ىػػػذه النتػػػانج إلى الانشػػػغالات الػػػتي تفػػػرن علػػػى  .(31رقػػػم )الدخطػػػ   ومػػػا يوثػػػح
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الدتػػزكجين مشػػاىدفة مقتطفػػات مػػن حلقػػة البرنػػامج علػػى عكػػس العػػا بين الػػذين تقػػل انشػػغالا م كقػػت 
 بث البرنامج. 

متابعػػة الشػػباب علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية بػػين كيفيػػة يتبػػين أنػػو توجػػدف  2اختبػػار كػػاكبتطبيػػق 
 2( قيمػػػػة كػػػػا16.29المحسػػػوبة )  2إل تفػػػوؽ قيمػػػػة كػػػػا ،الحالػػػػة الاجتماعيػػػػةكمتغػػػير  لحلقػػػات البرنػػػػامج

 (.0.05( كمستول ثقة ) 2( عندف درجة حرية )د= 5.99الجدفكلية )

 حسب متغير الدهنة خواطرالتلفزيوني (: يوثح متابعة الشباب لحلقات البرنامج 38جدفكؿ رقم )

  المهنة

 المتابعة

 المجموع بطال البط عامل

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة  ت

الاكتفػػػػػػاء بمشػػػػػػاىدفة التصػػػػػػوير 
 خارج الاستوديو

11 10.47% 21 18.58% 2 07.14% 29 13.46% 

 %12.69 22 %9.52 26 %12.38 14 %14.28 19 كل حلقةمقتطفات من  
الحػػرص علػػى مشػػاىدفة الحلقػػة 

 كاملة
79 75.23% 78 69.02% 29 83.33% 19

0 
73.84% 

12 المجموع

9 
100% 11

3 
100% 60 100% 04

2 
100% 

 9.49الجدفكلية = 2كا                                4د=                                  5.54المحسوبة = 2كا

حسػػػب متغػػػير  خوووواطر( متابعػػػة الشػػػباب لحلقػػػات البرنػػػامج التلفزيػػػوني 38لؽثػػػل الجػػػدفكؿ رقػػػم )
 ما أيضا كمتقاربة بينها هيما جدفا متقاربة هنبالد الدتعلقة النسبنلاحظ أف  والدهنة، كمن خلاؿ نتانج

لػرصوف على مشػاىدفة الحلقػات كاملػة بنسػبة أشلب العاملين ، حيث أف الطلبة موعلمج الدمثلة النسب
%  مقتطفػػات مػػن كػػل حلقػػة هيمػػا يكتفػػي بمشػػاىدفة  14.28% بينمػػا يشػػاىدف مػػا نسػػبتو 75.23

يشػاىدف الحلقػات  مشلبهأه يضا  للطلبةنسبة % ، أما بال 10.47التصوير خارج الاستوديو ما نسبتو 
% الدشػػاىدف خػػارج الاسػػتوديو، بينمػػا تشػػاىدف 18.58هيمػػا تشػػاىدف نسػػبة %، 69.02كاملػػة بنسػػبة 

لػرصػوف علػى لصػدف أيضػا أشلػبهم بينمػا في هئػة البطػالين %،  12.38مقتطفات مػن كػل حلقػة نسػبة 
%  مقتطفػات مػن كػل  09.52% بينما يشاىدف مػا نسػبتو 73.33مشاىدفة الحلقات كاملة بنسبة 
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الاكتفاء 
بمشاهدة 
التصوٌر 
خارج 

 الاستودٌو

مقتطفات من 
 كل حلقة

الحرص على 
مشاهدة الحلقة 

 كاملة

10,47% 

14,28% 

75,23% 18,58% 
12,38% 

69,02% 

7,14% 
9,52% 

83,33% 

يوضح متابعة الشباب لحلقات البرنامج ( 32)مخطط رقم 
 التلفزيوني خواطر حسب متغير المهنة

 عامل

 طالب

 بطال

حلقػػػة هيمػػػا يكتفػػػي بمشػػػاىدفة التصػػػوير 
سػػػػػػػػػػػػػػػتوديو مػػػػػػػػػػػػػػػا نسػػػػػػػػػػػػػػػبتو خػػػػػػػػػػػػػػػارج الأ
 وىػػػػػػػػػػػػػذا مػػػػػػػػػػػػػا يوثػػػػػػػػػػػػػح. ك 07.14%
  .(32رقم )الدخط  

يتبػػػين أنػػػو  2اختبػػػار كػػػاكبتطبيػػػق  
هػػػػركؽ لات دلالػػػػة احصػػػػانية  توجػػػػدفلا 

بػػػين متابعػػػة الشػػػباب لحلقػػػات البرنػػػامج 
 تقلإل كمتغير الدهنة،  خواطرالتلفزيوني 
( كمستول 4( عندف درجة حرية )د= 09.49الجدفكلية ) 2قيمة كاعن ( 05.54المحسوبة )  2قيمة كا
 (.0.05ثقة )
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II.  خواطرلبرنامج التلفزيوني أنماط مشاىدة الشباب لتحليل نتائج محور: 

 :خواطر التلفزيوني البرنامجترتيب المواضيع التي يفضل الشباب مشاىدتها في  -7

التلفزيوني  ( يوثح ترتيب الدواثيا التي يفضل الشباب مشاىدف ا في البرنامج39جدفكؿ رقم )
 خواطر

ترتيب المواضيع التي يفضل الشباب 
 :خواطر التلفزيوني البرنامجمشاىدتها في 

 التكرار  المعامل التكرار الرتبة

 المعامل

 الرتبة المجموع

التػػػػاريلح كالحضػػػػارة ارسػػػػلامية كإثػػػػاهتها للحضػػػػارة 
 ارنسانية

 

1 12 12 122 1071 07 
0 11 9 99 

2 17 8 124 

6 22 7 012 

9 22 4 182 

4 90 9 042 

7 22 6 102 

8 60 2 104 

9 11 0 00 

12 08 1 08 
 

 09 1042 022 12 02 1 الدواثيا الثقاهية كالعلمية
0 19 9 129 

2 02 8 142 

6 26 7 028 

9 22 4 182 

4 21 9 199 

7 26 6 124 

8 21 2 92 

9 19 0 22 

12 22 1 22 
 

كوريػػػا -التربيػػػة كارنسػػػاف في ةػػػرؽ يسػػػيا ) اليابػػػاف
 الصين( -الجنوبية

 

1 67 12 672 1444 01 
0 29 9 219 

2 27 8 094 

6 07 7 189 

9 19 4 116 

4 10 9 42 

7 07 6 128 

8 10 2 24 

9 29 0 72 

12 29 1 29 
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 -إعطاء لظالج ناجحة في العػالم ارسػلامي ) تركيػا
 سنغاهورة( -ماليزيا

 

1 09 12 092 1664 06 
0 22 9 097 

2 09 8 022 
6 07 7 189 

9 06 4 166 

4 01 9 129 

7 07 6 128 

8 01 2 42 

9 22 0 44 

12 06 1 06 
 

 04 1672 212 12 21 1 الأخلاؽ كالدعاملات كاحتراـ الخرين
0 24 9 206 

2 21 8 068 

6 10 7 86 

9 07 4 148 

4 06 9 102 

7 10 6 68 

8 06 2 70 

9 24 0 70 

12 07 1 07 
 

 الدواثيا الدفينية

 

1 17 12 172 1042 08 
0 11 9 99 

2 17 8 124 

6 22 7 012 

9 22 4 182 

4 20 9 142 

7 22 6 102 

8 60 2 104 

9 11 0 00 

12 62 1 62 
 

 مشاكل عقاندفية في المجتمعات العربية كالدسلمة 

 

1 29 12 92 1000 10 
0 19 9 129 

2 02 8 142 

6 26 7 028 

9 22 4 182 

4 21 9 199 
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7 26 6 124 

8 21 2 92 

9 19 0 22 

12 69 1 69 
 

التطبيػػػػق علػػػػى الديػػػػدفاف بتكليػػػػف الشػػػػباب ب عمػػػػاؿ 
 تطوعية

 

1 27 12 272 1977 02 
0 29 9 219 

2 27 8 094 

6 07 7 189 

9 19 4 116 

4 10 9 42 

7 07 6 128 

8 10 2 24 

9 29 0 72 

12 19 1 19 
 

مقارنة المجتمعات العربية كارسلامية مػا المجتمعػات 
 الأخرل

 

1 09 12 092 1646 05 
0 22 9 097 

2 09 8 022 

6 07 7 189 

9 06 4 166 

4 01 9 129 

7 07 6 128 

8 01 2 42 

9 22 0 44 

12 06 1 06 
 

 –هلنػػػػػدفا  –التربيػػػػػة كارنسػػػػػاف في أكربػػػػػا ) السػػػػػويدف 
 الدفلظارؾ (

 

1 62 12 622 1942 03 
0 24 9 206 

2 21 8 068 

6 10 7 86 

9 07 4 140 

4 06 9 102 

7 10 6 68 

8 06 2 70 

9 24 0 70 

12 19 1 19 

 

، خوووواطر التلفزيػػػوني ترتيػػب الدواثػػػيا الػػػتي يفضػػل الشػػػباب مشػػػاىدف ا في البرنػػامج( 39لؽثػػل الجػػػدفكؿ رقػػػم )
 يلي: ما كتبين نتانجو

 1444 بمجموع: الصين( -كوريا الجنوبية-التربية كارنساف في ةرؽ يسيا ) اليابافمواثيا   في الدرتبة الأكلى:
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 1977بمجموع: تطوعيةالتطبيق على الديدفاف بتكليف الشباب ب عماؿ   في الدرتبة الثانية:

 1942 بمجموع: الدفلظارؾ( –هلندفا  –التربية كارنساف في أكربا )السويدف   في الدرتبة الثالثة:

 .1672بمجموع: الأخلاؽ كالدعاملات كاحتراـ الخرين  في الدرتبة الرابعة:

 .1646موع:بمج مقارنة المجتمعات العربية كارسلامية ما المجتمعات الأخرل  في الدرتبة الخامسة:

 .1664 بمجموع: سنغاهورة( -ماليزيا -إعطاء لظالج ناجحة في العالم ارسلامي ) تركيا  في الدرتبة السادسة:

 .1071بمجموع: التاريلح كالحضارة ارسلامية كإثاهتها للحضارة ارنسانية  في الدرتبة السابعة:

 .1042بمجموع: الدواثيا الدفينية  في الدرتبة الثامنة:

 .1042بمجموع: الدواثيا الثقاهية كالعلمية  الدرتبة التاسعة:في 

 .1000 بمجموع: مشاكل عقاندفية في المجتمعات العربية كالدسلمة  في الدرتبة العاةرة:

 يوثح للل: (22رقم )كالدخط  
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0
500

1000
1500

2000

 التارٌخ والحضارة الإسلامٌة وإضافتها للحضارة الإنسانٌة

 المواضٌع الثقافٌة والعلمٌة

  -كورٌا الجنوبٌة-الٌابان) التربٌة والإنسان فً شرق آسٌا 
 (الصٌن

 -مالٌزٌا -تركٌا) إعطاء نماذج ناجحة فً العالم الإسلامً 
 (سنغافورة

 الأخلاق والمعاملات واحترام الآخرٌن

 المواضٌع الدٌنٌة

   مشاكل عقائدٌة فً المجتمعات العربٌة والمسلمة

 التطبٌق على المٌدان بتكلٌف الشباب بأعمال تطوعٌة

 مقارنة المجتمعات العربٌة والإسلامٌة مع المجتمعات الأخرى

 (الدنمارك  –فلندا  –السوٌد ) التربٌة والإنسان فً أوربا 

1271 

1260 

1666 

1446 

1473 

1263 

1222 

1577 

1464 

1560 

يوضح  ترتيب المواضيع التي يفضل الشباب مشاهدتها في البرنامج ( 33)مخطط رقم 
 التلفزيوني خواطر

أدنى ك  1666نلاحػظ أف ىنػاؾ تقاربػا حيػث أف أعلػى لرمػوع كػاف من النتػانج السػالفة الػذكر 
كىو ليس بالفرؽ الكبير، أم أف الفرؽ بػين الدواثػيا الػتي يفضػلها الشػباب لػيس   1222كاف لرموع  

كأف الشباب كجدف هيو مقومػات البرنػامج الػذم  كبيرا كىذا يؤكدف إرثاء البرنامج لجميا ألكاؽ الشباب
  .يعرن لستلف الدواثيا التي يفضلها الشباب

جػػوىر البرنػػامج  لأفالترتيػػب  يخػػرفي  جػػاءتأف الدواثػػيا الدفينيػػة كالعقاندفيػػة  كيعتقػػدف الباحػػث
لػدفي  هتخصصػو ىػو إدارة الأعمػاؿ، حػ  أف مقػدفـ لػيس داعيػة أك متخصصػا في المجػاؿ ا ،ليس الدفين

إثػػاهة إلى أف الػػبرامج الدتخصصػػة في تفصػػيل أمػػور الػػدفين كالعقيػػدفة كثػػيرة كفي لستلػػف القنػػوات، لػػذلل 
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66,15
% 

17,30
% 

16,53
% 

مجالات يوضح ( 34)مخطط رقم 
اهتمام الشباب التي يعكسها البرنامج 

 التلفزيوني خواطر

 الاجتماعً 

 الثقافً

 الدٌنً

يقصدف تفقها في الدفين أك إلداما بارحكاـ الشػرعية هإنو لا  خواطرهإف من يقبل على مشاىدفة برنامج 
 كىذا ما أكدفه ترتيب ارةباعات التي لػققها البرنامج للشباب.

 النتػانجلأف كػل  ،بمتغػيرات الدفراسػة الأربعػةعػدفـ ربػ  ىػذا الجػدفكؿ ىذا كيشير الباحث ىنػا إلى 
الدسػتول ، الجنسلا من حيث  الشبابلدفل  الدواثيا لم تشر إلى كجود هركؽ أك اختلاؼ في ترتيب 

 .الدهنةحيث  من كلاالتعليمي، الحالة الاجتماعية، 

 :خواطرالتلفزيوني  مجالات اىتمام الشباب التي يعكسها البرنامج  -9

 خواطرالتلفزيوني  البرنامجلرالات اىتماـ الشباب التي يعكسها (: يوثح 40جدفكؿ رقم )

مجالات اىتمام الشباب التي يعكسها 
 خواطرالتلفزيوني  البرنامج

 النسبة التكرار

 %66.15 170 الاجتماعي
 %17.30 69 الثقافي
 %16.53 62 الدفي 
 %100 042 المجموع

، خوووواطرالتلفزيػػػوني  البرنػػػامجلرػػػالات اىتمػػػاـ الشػػػباب الػػػتي يعكسػػػها ( 40دفكؿ رقػػػم )لؽثػػػل الجػػػ
في اىتماماتػو هجػاء المجاؿ الاجتمػاعي أف البرنامج يعكس  كفأشلب الشباب ير كيتضح من نتانجو أف 

، يليػػػو المجػػػػاؿ الثقػػػػافي %66.15كلى بنسػػػػبة الدرتبػػػة الأ في
كشير بعيدف عن ىذه النسبة لصػدف المجػاؿ  %17.30بنسبة 

كػػػ خر لرػػػاؿ اىتمػػػاـ للشػػػباب   %16.53الػػػدفي  بنسػػػبة 
، كمػػػا ىػػػو خوووواطرتعكسػػػو مشػػػاىدفة البرنػػػامج التلفزيػػػوني 

 .(34رقم )موثح هبي الدخط  

علػػى كيعتقػػدف الباحػػث أف تفػػوؽ المجػػاؿ الاجتمػػاعي 
يرجػػػػا إلى يبيعػػػػة لرػػػػالات اىتمامػػػػات الشػػػػباب الأخػػػػرل 
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هقػػدف ة في المجتمعػػات العربيػػة كالدسػػلمة، البرنػػامج الػػذم يسػػل  الضػػوء علػػى مشػػاكل كظػػواىر اجتماعيػػ
 كلػػاكؿجتماعيػة، ، أنو يركز كثيرا علػى الدواثػيا الا1أثبتت الدفراسة التحليلية للجزء الرابا من البرنامج

إمػػا بمقارنػػة للػػل مػػا لظػػالج يسػػيوية أك أكركبيػػة أك حػػ  عربيػػة، أك  بػػذلل معالجػػة الظػػواىر الاجتماعيػػة
بػػػالرجوع إلى أدلػػػة دينيػػػة مػػػن القػػػريف كالسػػػنة النبويػػػة الشػػػريفة، كىػػػذا ربمػػػا مػػػا جعػػػل البرنػػػامج يعكػػػس 

عػدفة مشػاكل اجتماعيػة تطػرؽ  اىتمامات الشباب العرز كمن بينو ةباب كلاية تبسة الذم يعاني مػن
 . لذا البرنامج

حسب  خواطر(: يوثح لرالات اىتماـ الشباب التي يعكسها البرنامج التلفزيوني 41جدفكؿ رقم )
 الجنسمتغير 

  الجنس

 المجال

 المجموع إناث  ذكور

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

 %66.15 170 %55.38 72 %76.92 100 الاجتماعي
 %17.30 69 %22.30 29 %12.30 16 الثقافي
 %16.53 62 %22.30 29 %10.76 14 الدفي 
 %100 042 %100 130 %100 130 المجموع
 5.99الجدفكلية = 2كا                              2د=                      13.5المحسوبة =  2كا

كهػق  خوواطر التلفزيػوني  البرنػامجلرالات اىتماـ الشباب الػتي يعكسػها ( 41دفكؿ رقم )لؽثل الج
في الدرتبػػة الأكلى بنسػػبة جػػاء المجػػاؿ الاجتمػػاعي  فأ، كيتبػػين مػػن نتانجػػو بالنسػػبة للػػذكور الجػػنسمتغػػير 

، أمػػػػا % 10.76كأخػػػػيرا المجػػػػاؿ الػػػػدفي  بنسػػػػبة  % 12.30ثم المجػػػػاؿ الثقػػػػافي بنسػػػػبة  % 76.92
أيضػا المجػاؿ الاجتمػاعي الدرتبػة الأكلى كمجػاؿ اىتمػاـ يعكسػو البرنػامج بنسػبة  بالنسبة للإنػاث هيحتػل

 % 22.30، ثم لصػػػػدف المجػػػػالين الثقػػػػافي كالػػػػدفي  بنسػػػػبة كىػػػػي أقػػػػل منهػػػػا عنػػػػدف الػػػػذكور  % 55.38
  .(35رقم )لكليهما، كما ىو موثح في الدخط  

                                   
 .88 ىيرة جبايلي: مرجا سبق لكره، ص  1
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 الاجتماعً
 الثقافً

 الدٌنً

76,92% 

12,30% 
10,76% 

55,38% 

22,30% 
22,30% 

يوضح مجالات اهتمام الشباب التي ( 35)مخطط رقم 
 يعكسها البرنامج التلفزيوني خواطر

 ذكور

 إناث

كيعتقػػػػػدف الباحػػػػػث أف النتػػػػػانج السػػػػػابقة 
احتكاكا من ترجا إلى أف الذكور أكثر 

ارناث بالمجتما لذلل يعكػس البرنػامج 
المجػػػػػػػػػػػاؿ الاجتمػػػػػػػػػػػاعي مػػػػػػػػػػػن لرػػػػػػػػػػػالات 
اىتمامهم أكثر مػن ارنػاث، هالدواثػيا 
الاجتماعيػػػة مثػػػل التػػػدفخين في الأمػػػاكن 
العمومية كحمػلات التطػوع، كشيرىػا  ػم 

 الذكور أكثر من ارناث.

لرػالات اىتمػاـ الشػباب ية بػين علاقػة لات دلالػة إحصػان يتبين أنو توجػدف 2اختبار كاكبتطبيق  
( قيمػة  13.55المحسػوبة ) 2إل تفوؽ قيمػة كػا ،كمتغير الجنس خوواطر التي يعكسها البرنامج التلفزيوني 

  .(0.05( كمستول ثقة ) 2حرية )د=  ( عندف درجة5.99الجدفكلية ) 2كا
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حسب  خواطر(: يوثح لرالات اىتماـ الشباب التي يعكسها البرنامج التلفزيوني 42جدفكؿ رقم )
 متغير الدستول التعليمي

المستوى 
 التعليمي 

المجال 
 المفضلة

 المجموع جامعي ثانوي أساسي

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة ت

12 %73.91 26 %71.05 28 الاجتماعي
0 

66.66% 17

0 
66.15% 

 %17.30 69 %17.77 32 %15.21 7 %15.78 6 الثقافي
 %16.53 62 %15.55 28 %10.86 29 %13.15 10 الدفي 
18 %100 64 %100 44 المجموع

0 
100% 04

2 
100% 

 9.49الجدفكلية = 2كا                                4د=                                 3.52المحسوبة =  2كا

كهق متغير الدستول  خواطر( انتظاـ مشاىدفة الشباب للبرنامج التلفزيوني 42لؽثل الجدفكؿ رقم )
 ما يلي:، كيتضح من خلاؿ نتانجو التعليمي

الاجتمػاعي  أشلػبهم يػركف أف البرنػامج يعكػس المجػاؿبالنسبة لذكم الدستول الأساسػي هػإف  -
 ثم المجػاؿ الػدفي %، 15.78بنسػبة  ثم المجػاؿ الثقػافي، 71.05من لراؿ اىتمامهم بنسبة 

 %.13.15نسبة ب
حيػث لػتػػل المجػاؿ الاجتمػػاعي الدرتبػػة الاكلى بالنسػبة لػػذكم الدسػتول الثػػانوم نفػس الترتيػػب  -

%، ثم المجػػػػػػػػاؿ الػػػػػػػػػدفي  بنسػػػػػػػػػبة 15.21% ثم المجػػػػػػػػػاؿ الثقػػػػػػػػافي بنسػػػػػػػػػبة 73.91بنسػػػػػػػػبة 
10.86.% 

يػركف أف البرنػامج يعكػػس أشلبيػػتهم حيػث أف بالنسػبة لػػذكم الدسػتول الجػامعي نفػس الأمػر  -
ثم المجػػػػػاؿ الثقػػػػػافي بنسػػػػػبة %، 66.66بنسػػػػػبة  المجػػػػػاؿ الاجتمػػػػػاعي مػػػػػن لرػػػػػاؿ اىتمػػػػػامهم

 %. 15.55% ثم المجاؿ الدفي  بنسبة 17.77



                                                                                            نتائج الدراسة الميدانية :الفصل الرابع  

 171 

 الاجتماعً
 الثقافً

 الدٌنً

70,14% 

18,95% 

10,90% 

48,97% 

10,20% 

40,81% 

يوضح مجالات اهتمام الشباب التي يعكسها ( 36)مخطط رقم 
 البرنامج التلفزيوني خواطر وفق متغير الحالة الاجتماعية

 أعزب

 متزوج

فركؽ الطفيفة في النسب إلا من الواثح أف ترتيب المجاؿ متطابق في الدستويات الثلاث كرشم ال
لرالات اىتماـ الشباب التي يعكسػها البرنػامج التلفزيػوني لات دلالة احصانية بين  علاقةوجدف تأنو لا 

المحسػػػػوبة  2قيمػػػػة كػػػاقػػػل . إل ت2اختبػػػػار كػػػا كشػػػف عنػػػوىػػػذا مػػػػا  ك  متغػػػير الدسػػػتول التعليمػػػػيك  خوووواطر 
 (.0.05( كمستول ثقة ) 4( عندف درجة حرية )د= 09.49الجدفكلية ) 2قيمة كاعن ( 3.52)

حسب  خواطر(: يوثح لرالات اىتماـ الشباب التي يعكسها البرنامج التلفزيوني 43جدفكؿ رقم )
 متغير الحالة الاجتماعية

 الحالة الاجتماعية 

 المجال

 المجموع متزوج أعزب

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

 %66.15 170 %48.97 06 %70.14 168 الاجتماعي
 %17.30 69 %10.20 9 %18.95 62 الثقافي
 %16.53 62 %40.81 02 %10.90 02 الدفي 
 %100 042 %100 69 %100 011 المجموع
 5.99الجدفكلية = 2كا                             2د=                     25.35المحسوبة = 2كا

كهق متغير  خواطر( لرالات اىتماـ الشباب التي يعكسها البرنامج التلفزيوني 43لؽثل الجدفكؿ رقم )
 كيتضح من نتانجو: الحالة الاجتماعية،

بالنسػػبة للفئػػػة العا بػػػة: أشلبهػػػا يػػػركف المجػػػاؿ الاجتمػػاعي كمجػػػاؿ اىتمػػػاـ يعكسػػػو البرنػػػامج كللػػػل  -
 .% 10.90ثم المجاؿ الدفي   % 18.95، يليو المجاؿ الثقافي بنسبة % 70.14بنسبة 

أمػػػػػػػا بالنسػػػػػػػبة للمتػػػػػػػزكجين هالمجػػػػػػػاؿ  -
الأكؿ أيضػػا ىػػو الاجتمػػاعي كلكػػن 
بنسػػػػػػبة أقػػػػػػل بكثػػػػػػير مػػػػػػن العػػػػػػا بين 

يليػػػػػػػو المجػػػػػػػاؿ الػػػػػػػدفي   % 48.97
ثم المجاؿ  % 40.81بنسبة معتبرة 
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 ( .36. كىذا ما يوثحو الدخط  رقم )% 10.20الثقافي بنسبة 

ا بين لرالات الاىتماـ التي يعكسها البرنامج بين الفئة العا بػة كنظير ػا يظهر جليا أف ىناؾ هرق
، كيعتقدف الباحث أف للل يعود إلى أف الدتػزكجين كىػم الأكػبر سػنا تقريبػا مػن بػاقي أهػراد من الدتزكجين

كلما  اد سن الدبحوثين  نواؿ عمر ب نوالعينة، يقبلوف أكثر على البرامج الدفينية كىذا ما أكدفتو دراسة 
، 1إقبػالذم علػى مشػاىدفة الػبرامج الدفينيػة قػلارقباؿ علػى الػبرامج الدفينيػة ككلمػا قػل سػن الدبحػوثين   اد

 كبذلل ارتفعت نسبة المجاؿ الدفي  كمجاؿ يعكس اىتمامات الدتزكجين.

لشػباب لرػالات اىتمػاـ ايتبػين أنػو توجػدف علاقػة لات دلالػة إحصػانية بػين  2اختبػار كػاكبتطبيػق 
المحسػػػوبة  2إل تفػػػوؽ قيمػػػة كػػػا كمتغػػػير الحالػػػة الاجتماعيػػػة، خوووواطر الػػػتي يعكسػػػها البرنػػػامج التلفزيػػػوني 

 (.0.05( كمستول ثقة )2( عندف درجة حرية )د= 5.99الجدفكلية ) 2( قيمة كا25.35)

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                   
 ، مرجا سبق لكره. دور الإعلام الديني في تغيير بعض القيم في الأسرة الريفية والحضريةنواؿ عمر:  1
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حسب  خواطر(: يوثح لرالات اىتماـ الشباب التي يعكسها البرنامج التلفزيوني 44جدفكؿ رقم )
 متغير الدهنة

  المهنة

 المجال

 المجموع بطال البط عامل

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة  ت

17 %76.19 20 %66.37 75 %61.90 49 الاجتماعي

0 
66.15% 

 %17.30 69 %11.90 9 %16.81 19 %20.00 01 الثقافي
 %16.53 62 %11.90 9 %16.81 19 %18.09 19 الدفي 

12 المجموع

9 
100% 11

3 
100% 60 100% 04

2 
100% 

 9.49الجدفكلية = 2كا                                   4د=                              2.76ة = المحسوب 2كا

كهػق  خوواطر ( لرالات اىتماـ الشباب الػتي يعكسػها البرنػامج التلفزيػوني 44دفكؿ رقم )لؽثل الج
كيتبين من نتانجو أف أشلب العاملين يركف أف المجاؿ الاجتماعي ىػو مػا يعكسػو البرنػامج  متغير الدهنة، 
كشػػػير بعيػػدف عنػػػو لصػػػدف المجػػػاؿ  % 20.00يليػػو المجػػػاؿ الثقػػػافي  % 61.90بنسػػػبة  للاىتمػػػاـكمجػػاؿ 
المجػػػاؿ الاجتمػػػاعي في الدرتبػػػة  كػػػاف بالنسػػػبة لذػػػم أيضػػػا هػػػ شلبهم، بالنسػػػبة للطلبػػػة % 18.09الػػػدفي  
لكليهمػا، ىػذا الأمػر  % 16.81ثم المجالين الثقػافي كالػدفي  بنسػبة  % 66.37كللل بنسبة  الأكلى

المجػاؿ الاجتمػاعي ىػو مػا يعكسػو البرنػامج كمجػاؿ ينطبق أيضا على البطالين هػ شلبهم أيضػا يػرل أف 
 أيضا. لكليهما %11.90ثم المجالين الثقافي كالدفي  بنسبة  % 76.19للاىتماـ كللل بنسبة 

البرنامج كمجاؿ  هايعكس التي تالمجالايظهر جليا أف الفركقات بين الفئات الثلاثة هيما لؼص 
لؽكػػن أف نسػػتخلص مػػن ىػػذه النتػػانج أف الدهنػػة لا تغػػير مػػن لرػػالات ك  .لاىتمػػاـ الشػػباب يفيفػػة جػػدفا

 اىتماـ الشباب على الأقل بالنسبة لدشاىدفة البرامج التلفزيونية ارسلامية.
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لرالات اىتماـ الشباب توجدف علاقة لات دلالة إحصانية بين  لا يتبين أنو 2كا  اختباركبتطبيق 
( قيمػػة  02.76المحسػػوبة )  2قيمػة كػػا قػػلإل ت ،هنػػةكمتغػير الد خووواطرالػتي يعكسػػها البرنػػامج التلفزيػوني 

  (.0.05( كمستول ثقة ) 4( عندف درجة حرية )د= 09.49الجدفكلية ) 2كا

 :خواطرالبرنامج التلفزيوني احتفاظ الشباب بحلقات  -10

 خواطر(: يوثح احتفاظ الشباب تملقات البرنامج التلفزيوني 45جدفكؿ رقم )

احتفاظ الشباب بحلقات البرنامج 
 خواطرالتلفزيوني 

 

 النسبة التكرار

 %40.00 126 نعم
 %60.00 194 لا

 %100 042 المجموع

، تبػين النتػانج أف خوواطر ( احتفػاظ الشػباب تملقػات البرنػامج التلفزيػوني 45لؽثل الجدفكؿ رقم )
 تملقاتو. % 40.00لا لػتفظوف تملقات من البرنامج هيما تحتفظ نسبة  % 60.00نسبة 

كيشير الباحث ىنا أنو لم تكن ىنػاؾ علاقػة لات دلالػة  إحصػانية بػين الاحتفػاظ تملقػات مػن 
لػذلل يكتفػي وػدفكؿ  ، الدستول التعليمي، الحالة الاجتماعية كلا الدهنة الجنسالبرنامج كبين متغيرات 

 .كاحدف
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 :خواطراحتفاظ الشباب بحلقات البرنامج التلفزيوني  سبابأ -10-1

 خواطرسباب احتفاظ الشباب تملقات البرنامج التلفزيوني أ(: يوثح 46جدفكؿ رقم )

سباب احتفاظ الشباب بحلقات أ
 خواطرالبرنامج التلفزيوني 

 النسبة التكرار

 %33.65 29 إعادة مشاىدف ا
 %18.26 19 الرشبة في المحاهظة على الأةياء

 %48.07 92 مشاركتها ما الأصدفقاء
 %100 126 المجموع

، كيتضػح خوواطر احتفاظ الشػباب تملقػات البرنػامج التلفزيػوني  أسباب( 46لؽثل الجدفكؿ رقم )
ثم إعادة مشػاىدف ا بنسػبة  % 48.07من نتانجو أف أىم سبب كاف مشاركتها ما الأصدفقاء بنسبة 

 .% 18.26كأخيرا الرشبة في المحاهظة على الأةياء  % 33.65

كنشير ىنا أيضا أنو لم لغػدف الباحػث ىنػا علاقػات لات دلالػة إحصػانية بػين أسػباب الاحتفػاظ 
 ستول التعليمي، الحالة الاجتماعية، الدهنة.، الدالجنسغيرات تملقات البرنامج كبين مت
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33,33% 
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8,33% 
12,82% 

يوضح أسباب عدم احتفاظ الشباب ( 37)مخطط رقم 
 بحلقات البرنامج التلفزيوني خواطر

 لم أفكر فً الأمر

لا ٌوجد من أصدقائً 
 متابع للبرنامج

 لا أملك وسائل الحفظ

عدم الرغبة فً إعادة 
 مشاهدتها

 :خواطراحتفاظ الشباب بحلقات البرنامج التلفزيوني أسباب عدم  -10-2

 خواطر(: يوثح أسباب عدفـ احتفاظ الشباب تملقات البرنامج التلفزيوني 47جدفكؿ رقم )

أسباب عدم احتفاظ الشباب بحلقات 
 خواطرالبرنامج التلفزيوني 

 النسبة التكرار

 %33.33 90 عدفـ الرشبة في إعادة مشاىدف ا
 %45.51 71 لا أملل كسانل الحفظ

 %08.33 12 لا يوجدف من أصدفقاني متابا للبرنامج
 %12.82 02 لم أهكر في الأمر

 %100 194 المجموع

خووواطر، احتفػػاظ الشػػباب تملقػػات البرنػػامج التلفزيػػوني أسػػباب عػػدفـ ( 47لؽثػػل الجػػدفكؿ رقػػم )
كتبػػين نتانجػػػو أف أىػػػم سػػػبب جعػػػل الشػػػباب لا لػتفظػػػوف تملقػػػات مػػػن البرنػػػامج ىػػػو أنهػػػم لا لؽلكػػػوف 

ثم  % 45.51كسػػػػػػػػػانل الحفػػػػػػػػػػظ بنسػػػػػػػػػػبة 
ثم لصػػػػدف نسػػػػبة مػػػػن لم  % 33.33بسػػػبب 

كأخػيرا  % 12.82 أصلان  مريفكركا في الأ
اصػػػػدفقاء متػػػػابعين  لصػػػػدف سػػػػبب عػػػػدفـ كجػػػػود

. % 08.33للبرنامج كللل بنسبة ثئيلة 
 ( يوثح للل.37كالدخط  رقم )
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III.  خواطرالبرنامج التلفزيوني دوافع مشاىدة تحليل نتائج محور: 

 خواطرالبرنامج التلفزيوني الشباب دوافع مشاىدة  -11

 خواطرلبرنامج التلفزيوني الشباب ل(: يوثح دكاها مشاىدفة 48جدفكؿ رقم )

 النسبة التكرار خواطرالبرنامج التلفزيوني الشباب دوافع مشاىدة 

 %18.83 96 مشاىدفة نوع جدفيدف من البرامج ارسلامية الذادهة

 %30.06 192 حب الاستطلاع كالرشبة في معرهة ما يتعلق بالشعوب الأخرل
 %05.01 09 ملء كقت الفراغ

 %30.25 191 اىتماـ البرنامج بانشغالات الشباب
 %07.21 24 مناقشة مواثيا الحلقات ما الخرين 

 %08.61 62 لاستغلاؿ الوقت في أمر مفيدف
 %100 699 المجموع

، كتبػين نتانجػو أف خوواطر لبرنػامج التلفزيػوني دكاهػا مشػاىدفة الشػباب ل( 48لؽثل الجدفكؿ رقم )
كشػػير بعيػػدف عنػػو لصػػدف داهػػا  % 30.25أىػػم داهػػا كػػاف اىتمػػاـ البرنػػامج بانشػػغالات الشػػباب بنسػػبة 

، كبنسػبة أقػل لصػدف % 30.06حب الاستطلاع كالرشبة في معرهة ما يتعلق بالشعوب الأخرل بنسبة 
، ثم داها استغلاؿ الوقت في أمر % 18.83نوع جدفيدف من البرامج ارسلامية الذادهة  داها مشاىدفة
كاخػيرا  % 07.21ن بنسػبة ، يليو داها مناقشة مواثيا الحلقات ما الخري% 08.61مفيدف بنسبة

 ( يوثح للل.38كالدخط  رقم ) .% 05.01ملء كقت الفراغ بنسبة 
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ب االشػػ للمرتبػػة الأكلى بػػ فداهػػا اىتمػػاـ البرنػػامج بانشػػغالات الشػػباب  احػػتلاؿكلؽكػػن تفسػػير  
 أسػرة مػن بػو المحيطين بمساعدفة كاررةاد التوجيو إلى كأيضا المجتما، في كألعيتو بدفكره الشعور إلى لػتاج

داهػػػا حػػػب أمػػػا .كبغيػػػاب دكرلعػػػا كخاصػػػة الأسػػػرة هػػػإف الدػػػلال الدتػػػاح ىػػػو التلفزيػػػوف كبرالرػػػو ،1كأصػػػدفقاء
لأف مػػن خاصػػيات  ثانيػػةلمرتبػػة الكحيا تػػو لالاسػػتطلاع كالرشبػػة في معرهػػة مػػا يتعلػػق بالشػػعوب الأخػػرل 

. بينمػا احػتلاؿ 2كللل سنة من سػنن الحيػاة" جدفيدف  شيرىم إلى كل ما ىو تطلا أكثر منالشباب "ال
إلى أف معظػم الػبرامج  داها مشاىدفة نوع جدفيدف من البرامج ارسلامية الذادهة للمرتبة الثالثة هإنو يرجا

ثػة الأخػرل ربمػا يرجػا إلى تنػوع مواثػيا البرنػامج لاب الػدفكاها الثار  ق ػ. هيمػا تػ  3الدفينية تقدفـ بطريقة لشلة
  لشا خلق دكاها لستلفة لدشاىدفة الشباب لو.

 

                                   
 ، 2010،الريان جامعة الدلل سعود الدركز الوي  لأتماث الشباب، ،واىتماماتالشباب قضايا صالح بن عبدف العزيز النصار:  1
 .66ص

 .1السعيدف بومعيزة: مرجا سبق لكره، ص  2
تحت شير منشورة، ، رسالة ماجستير البرامج الدينية في التلفزيون اليمني واقعها وسبل تطويرىا :لزمدف بن عبدف العزيز هرحاف 3

، الدملكة العربية ارسلامية جامعة ارماـ لزمدف بن سعودكلية الدفعوة كارعلاـ، قسم ارعلاـ ، ،  إةراؼ د/أحمدف بن سيف الدفين
 .212، ص 1997 ،السعودية

18,83% 

30,06% 

5,01% 

30,25% 

7,21% 
8,61% 

يوضح دوافع مشاهدة الشباب للبرنامج التلفزيوني ( 38)مخطط رقم 
 خواطر

مشاهدة نوع جدٌد من البرامج الإسلامٌة 
 الهادفة

حب الاستطلاع والرغبة فً معرفة ما 
 ٌتعلق بالشعوب الأخرى

 ملء وقت الفراغ

 اهتمام البرنامج بانشغالات الشباب

   مناقشة مواضٌع الحلقات مع الآخرٌن

 لاستغلال الوقت فً أمر مفٌد
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 الجنسحسب متغير  خواطر(: يوثح دكاها مشاىدفة الشباب للبرنامج التلفزيوني 49جدفكؿ رقم ) 

  الجنس

 الدوافع

 المجموع إناث  ذكور

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

مشػػػاىدفة نػػػوع جدفيػػػدف مػػػن الػػػبرامج 
 ارسلامية الذادهة

 

45 16.36% 49 21.87% 96 18.83% 

كالرشبة في معرهة حب الاستطلاع 
 ما يتعلق بالشعوب الأخرل

 

99 36.00% 51 22.76% 192 30.06% 

 ملء كقت الفراغ

 

06 02.18% 19 08.48% 09 05.01% 

اىتمػػػػػػػػػػػاـ البرنػػػػػػػػػػػامج بانشػػػػػػػػػػػغالات 
 الشباب

 

76 27.63% 75 33.48% 191 30.25% 

مناقشػػػػػػػة مواثػػػػػػػيا الحلقػػػػػػػات مػػػػػػػا 
 الخرين 

 

27 09.81% 09 04.01% 24 07.21% 

 لاستغلاؿ الوقت في أمر مفيدف

 
22 08.00% 21 09.37% 62 08.61% 

 %100 699 %100 224 %100 275 المجموع
الجدفكلية  2كا                                5د=                        26.34المحسوبة =  2كا

، الجػنسكهق متغػير  خوواطر ( دكاها مشاىدفة الشباب للبرنامج التلفزيوني 49لؽثل الجدفكؿ رقم ) 11.07=
 كيتضح من نتانجو:

بالنسػػبة للػػذكور هػػدفاها حػػب الاسػػتطلاع كالرشبػػة في معرهػػة مػػا يتعلػػق بالشػػعوب الأخػػرل جػػاء في  -
ثم داهػػا  ،%27.63، يليػػو اىتمػػاـ البرنػػامج بانشػػغالات الشػػباب%36.00الدرتبػػة الأكلى بنسػػبة

لصدف داهػا ، كفي الدرتبة الرابعة %16.36بنسبة  مشاىدفة نوع جدفيدف من البرامج ارسلامية الذادهة
، ثم داهػا اسػتغلاؿ الوقػت في أمػر مفيػدف %09.81مناقشة مواثيا الحلقات ما الخرين بنسػبة 

 .%02.12، كأخيرا داها ملء كقت الفراغ بنسبة ثئيلة %08.00بنسبة 
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عهن لدشػػػاىدفة بالنسػػػبة للإنػػػاث لصػػػدف داهػػػا اىتمػػػاـ البرنػػػامج بانشػػػغالات الشػػػباب كػػػ كؿ داهػػػا يػػػدفه -
حػػب الاسػػتطلاع كالرشبػػة في معرهػػة مػػا يتعلػػق بالشػػعوب ، يليػػو داهػػا %33.48البرنػػامج بنسػػبة 

بنسػػػػػبة  مشػػػػػاىدفة نػػػػػوع جدفيػػػػػدف مػػػػػن الػػػػػبرامج ارسػػػػػلامية الذادهػػػػػة، ثم %22.76بنسػػػػػبة  الأخػػػػػرل
 مػلء كقػت الفػراغ، ثم %09.37بنسػبة  لاسػتغلاؿ الوقػت في أمػر مفيػدف، يليو داهػا 21.87%
، كىذه %04.01بنسبة  مناقشة مواثيا الحلقات ما الخرين، كأخيرا داها %08.48بنسبة 

 : (39رقم )النتانج موثحة في الدخط  

 

دكاهػػا مشػاىدفة الشػػباب بػين يتبػين أنػػو توجػدف علاقػػة لات دلالػة إحصػػانية  2اختبػار كػػاكبتطبيػق 
الجدفكليػة  2( قيمة كا26.34المحسوبة )  2إل تفوؽ قيمة كا كمتغير الجنس. خواطرللبرنامج التلفزيوني 

 (. 0.05( كمستول ثقة )5( عندف درجة حرية )د= 11.07)
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 مشاهدة نوع جدٌد من البرامج الإسلامٌة الهادفة

 …حب الاستطلاع والرغبة فً معرفة ما ٌتعلق 

 ملء وقت الفراغ

 اهتمام البرنامج بانشغالات الشباب

   مناقشة مواضٌع الحلقات مع الآخرٌن

 لاستغلال الوقت فً أمر مفٌد
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8,48% 

33,48% 

4,01% 

9,37% 

يوضح دوافع مشاهدة الشباب للبرنامج التلفزيوني خواطر حسب متغير ( 39)مخطط رقم 
 الجنس

 إناث

 ذكور
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حسب متغير الدستول  خواطر(: يوثح دكاها مشاىدفة الشباب للبرنامج التلفزيوني 50جدفكؿ رقم )
 التعليمي

 المستوى 

 التعليمي 

  الدوافع

 المجموع جامعي ثانوي أساسي

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة ت

مشاىدفة نوع جدفيدف من 
الػػػػػػػػػػػػػػػػبرامج ارسػػػػػػػػػػػػػػػػلامية 

 الذادهة

 

26 35.13% 19 27.27% 53 14.32% 96 18.83% 

حػػػػػػب الاسػػػػػػتطلاع كالرشبػػػػػػة 
في معرهػػػػػػػػػػػػػػػػػة مػػػػػػػػػػػػػػػػػا يتعلػػػػػػػػػػػػػػػػػق 

 بالشعوب الأخرل

 

17 22.97% 10 21.81% 12
1 

32.70% 19

2 
30.06% 

 ملء كقت الفراغ
 

10 13.51% 24 10.90% 09 02.43% 09 05.01% 
اىتماـ البرنامج 

 بانشغالات الشباب

 

12 16.21% 12 18.18% 12
9 

34.86% 19

1 
30.25% 

مناقشة مواثيا 
 الحلقات ما الخرين 

 

03 04.05% 27 12.72% 26 07.02% 24 07.21% 

لاستغلاؿ الوقت في 
 أمر مفيدف

 

06 08.10% 29 09.09% 32 08.64% 62 08.61% 

37 %100 99 %100 74 المجموع
0 

100% 69

9 
100% 

 18.31الجدفكلية = 2كا                               10د=                             52.72المحسوبة = 2كا

كهػػػق الدسػػػتول  خوووواطر( دكاهػػػا مشػػػاىدفة الشػػػباب للبرنػػػامج التلفزيػػػوني 50لؽثػػػل الجػػػدفكؿ رقػػػم )
 التعليمي، كيتضح من نتانجو ما يلي :

هػدفاها مشػاىدفة نػوع جدفيػدف مػن الػبرامج ارسػلامية الذادهػة جػاء  الدسػتول الأساسػيلذكم بالنسبة  -
، يليػو حػب الاسػتطلاع كالرشبػة في معرهػة مػا يتعلػق بالشػعوب %35.13في الدرتبة الأكلى بنسػبة 
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، كفي %16.21اىتمػػػػاـ البرنػػػػامج بانشػػػػغالات الشػػػػباب بنسػػػػبة  ثم داهػػػػا ،%22.97الأخػػػػرل 
، ثم داها استغلاؿ الوقت في أمر مفيدف %13.51بنسبة ء كقت الفراغ ملالدرتبة الرابعة لصدف داها 

بنسػػػػػػبة ثػػػػػػئيلة مناقشػػػػػػة مواثػػػػػػيا الحلقػػػػػػات مػػػػػػا الخػػػػػػرين ، كأخػػػػػػيرا داهػػػػػػا %08.10بنسػػػػػػبة 
04.05%. 

كػ كؿ مشػاىدفة نػوع جدفيػدف مػن الػبرامج ارسػلامية  داهػا أيضا لصدف لذكم الدستول الثانوم بالنسبة  -
، ثم %21.81بنسػػبة  حػػب الاسػػتطلاع ، يليػػو داهػػا%27.27داهػػا لدشػػاىدفة البرنػػامج بنسػػبة 

مناقشػة مواثػيا الحلقػات مػا ، يليػو داهػا %18.18بنسػبة  اىتماـ الػبرامج بانشػغالات الشػباب
كليس ببعيدف عنو لصدف ،  %10.90بنسبة  ملء كقت الفراغ، ثم داها %12.72بنسبة  الخرين
 .%09.09بنسبة  استغلاؿ الوقت في أمر مفيدف داها

 اىتمػػاـ الػػبرامج بانشػػغالات الشػػبابنجػػدف داهػػا ه لػػذكم الدسػػتول التعليمػػي الجػػامعيبالنسػػبة أمػػا  -
بنسػػبة  حػػب الاسػػتطلاع ، يليػػو داهػػا%34.86لدشػػاىدفة البرنػػامج بنسػػبة  مكػػ كؿ داهػػا يػػدفهعه

، يليػػػػو داهػػػػا %14.32بنسػػػػبة مشػػػػاىدفة نػػػػوع جدفيػػػػدف مػػػػن الػػػػبرامج ارسػػػػلامية ، ثم 32.70%
 مناقشػة مواثػيا الحلقػات مػا الخػرين، ثم داهػا %08.64بنسبة  يدفاستغلاؿ الوقت في أمر مف

النتػػػانج موثػػػحة في كىػػػذه  ،%02.43بنسػػػبة  مػػػلء كقػػػت الفػػػراغ، كأخػػػيرا  %07.02بنسػػػبة 
 (.40الدخط  رقم )

 
35,13% 

22,97% 

13,51% 

16,21% 

4,05% 

8,10% 

27,27% 

21,81% 

10,90% 

18,18% 

12,72% 

9,09% 

14,32% 

32,70% 

2,43% 

34,86% 

7,02% 

8,64% 

 مشاهدة نوع جدٌد من البرامج الإسلامٌة الهادفة

حب الاستطلاع والرغبة فً معرفة ما ٌتعلق بالشعوب 
 الأخرى

 ملء وقت الفراغ

 اهتمام البرنامج بانشغالات الشباب

   مناقشة مواضٌع الحلقات مع الآخرٌن

 لاستغلال الوقت فً أمر مفٌد

يوضح دوافع مشاهدة الشباب للبرنامج التلفزيوني خواطر وفق متغير المستوى ( 40)مخطط رقم 
 التعليمي

 

 جامعً

 ثانوي

 أساسً
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 2اختبػار كػاكبتطبيػق  .كيوثح الدخط  أف ىناؾ اختلاهػات في الػدفكاها بػين الدسػتويات الػثلاث
 خووواطردكاهػػا مشػػاىدفة الشػػباب للبرنػػامج التلفزيػػوني علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية بػػين يتبػػين أنػػو توجػػدف 

( 18.31الجدفكليػػة ) 2( قيمػػة كػػا52.72المحسػػوبة )  2. إل تفػػوؽ قيمػػة كػػاكمتغػػير الدسػػتول التعليمػػي
 (.0.05( كمستول ثقة ) 10عندف درجة حرية )د= 

حسب متغير الحالة  خواطر(: يوثح دكاها مشاىدفة الشباب للبرنامج التلفزيوني 51جدفكؿ رقم )
 الاجتماعية

 الحالة الاجتماعية 

 الدوافع

 المجموع متزوج أعزب

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

مشػػاىدفة نػػوع جدفيػػدف مػػن 
الػػػػػػػػػػػػػػػػػػػبرامج ارسػػػػػػػػػػػػػػػػػػػلامية 

 الذادهة

 

42 16.44% 21 26.72% 96 18.83% 

الاسػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػتطلاع  حػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػب
كالرشبػػػػػػػػػػة في معرهػػػػػػػػػػة مػػػػػػػػػػا 
 يتعلق بالشعوب الأخرل

 

121 34.20% 19 16.37% 192 30.06% 

 ملء كقت الفراغ
 

19 04.96% 4 05.17% 09 05.01% 

اىتمػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػاـ البرنػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػامج 
 بانشغالات الشباب

 

122 33.94% 01 18.10% 191 30.25% 

مناقشة مواثيا الحلقػات 
 ما الخرين 

 

19 04.96% 17 04.65% 24 07.21% 

لاسػػتغلاؿ الوقػػت في أمػػر 
 مفيدف

 

01 05.48% 00 18.96% 62 08.61% 

 %100 699 %100 114 %100 282 المجموع
الجدفكلية  2كا                             5د=                     62.30المحسوبة = 2كا

كهػػق متغػير الحالػػة  خوواطر ( دكاهػا مشػػاىدفة الشػباب للبرنػػامج التلفزيػوني 51لؽثػل الجػدفكؿ رقػػم ) 11.07=
 الاجتماعية، كيتضح من خلاؿ نتانجو ما يلي:
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بالنسبة للفئة العا بة هػدفاها حػب الاسػتطلاع كالرشبػة في معرهػة مػا يتعلػق بالشػعوب الأخػرل جػاء  -
ثم داها  ،%33.94شباب، يليو اىتماـ البرنامج بانشغالات ال%34.20في الدرتبة الأكلى بنسبة

، كفي الدرتبة الرابعة لصدف داهػا %16.44مشاىدفة نوع جدفيدف من البرامج ارسلامية الذادهة بنسبة 
مناقشػة مواثػيا الحلقػات مػا الخػرين ، ثم داهػا %05.48بنسبة استغلاؿ الوقت في أمر مفيدف 

 .%04.69، كنفس النسبة داها ملء كقت الفراغ بنسبة ثئيلة %04.96بنسبة 
 مكػػ كؿ داهػػػا يػػػدفهعهمشػػاىدفة نػػػوع جدفيػػدف مػػػن الػػبرامج ارسػػػلامية  لصػػدف داهػػػا  للمتػػػزكجينبالنسػػبة  -

، %18.96بنسبة  استغلاؿ الوقت في أمر مفيدف، يليو داها %26.72لدشاىدفة البرنامج بنسبة 
بنسػػبة  حػػب الاسػػتطلاع، يليػػو داهػػا %18.10بنسػػبة  اىتمػػاـ الػػبرامج بانشػػغالات الشػػبابثم 

مػػلء ، كأخػػيرا  %14.65بنسػػبة  مناقشػػة مواثػػيا الحلقػػات مػػا الخػػرينداهػػا ، ثم 16.37%
 : (41رقم )، كىذه النتانج موثحة في الدخط  %05.17بنسبة  كقت الفراغ

 
دكاهػػا مشػاىدفة الشػػباب بػين يتبػين أنػػو توجػدف علاقػػة لات دلالػة إحصػػانية  2اختبػار كػػاكبتطبيػق 

كثػيرا ( 62.30المحسػوبة )  2إل تفػوؽ قيمػة كػا كمتغػير الحالػة الاجتماعيػة، خوواطر للبرنامج التلفزيػوني 
 (.0.05( كمستول ثقة ) 5( عندف درجة حرية )د= 11.07الجدفكلية ) 2قيمة كا

 

 مشاهدة نوع جدٌد من البرامج الإسلامٌة الهادفة

 …حب الاستطلاع والرغبة فً معرفة ما ٌتعلق بالشعوب 

 ملء وقت الفراغ

 اهتمام البرنامج بانشغالات الشباب

   مناقشة مواضٌع الحلقات مع الآخرٌن

 لاستغلال الوقت فً أمر مفٌد

16,44% 

34,20% 

4,96% 

33,94% 

4,96% 

5,48% 

26,72% 

16,37% 

5,17% 

18,10% 

14,65% 

18,96% 

يوضح دوافع مشاهدة الشباب للبرنامج التلفزيوني خواطر وفق متغير الحالة ( 41)مخطط رقم 
  الاجتماعية

 متزوج

 أعزب
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 حسب متغير الدهنة خواطر(: يوثح دكاها مشاىدفة الشباب للبرنامج التلفزيوني 52جدفكؿ رقم )

 المهنة

 الدوافع

 المجموع بطال البط عامل

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة  ت

مشػػػػػاىدفة نػػػػػوع جدفيػػػػػدف مػػػػػن 
 البرامج ارسلامية الذادهة

 

21 17.41% 32 18.49% 21 20.94% 96 18.83% 

الاسػػػػػتطلاع كالرشبػػػػػة حػػػػػب 
في معرهػػػػػػػػػػػػػػػػة مػػػػػػػػػػػػػػػػا يتعلػػػػػػػػػػػػػػػػق 

 بالشعوب الأخرل

 

99 33.14% 51 29.47% 62 27.02% 19

2 
30.06% 

 الفراغملء كقت 
 

7 03.93% 8 04.62% 12 06.75% 09 05.01% 

البرنػامج بانشػغالات اىتماـ 
 الشباب

 

99 30.89% 55 31.79% 61 27.70% 19

1 
30.25% 

مناقشػػػػػة مواثػػػػػيا الحلقػػػػػات 
 ما الخرين 

 

10 06.74% 12 06.93% 10 08.10% 24 07.21% 

لاسػػػػػػتغلاؿ الوقػػػػػػت في أمػػػػػػر 
 مفيدف

 

16 07.86% 15 08.67% 16 09.45% 62 08.61% 

17 المجموع

8 
100% 17

3 
100% 16

8 
100% 69

9 
100% 

الجدفكلية  2كا                                 10د=                                8.77المحسوبة = 2كا
كهػق متغػير الدهنػة،  خوواطر ( دكاها مشػاىدفة الشػباب للبرنػامج التلفزيػوني 52لؽثل الجدفكؿ رقم ) 18.31=

 كيتضح من نتانجو ما يلي :

كالرشبػة في معرهػة مػا يتعلػق بالشػعوب الأخػرل جػاء بالنسبة للفئة العاملة هدفاها حب الاسػتطلاع  -
ثم داها  ،%30.89، يليو اىتماـ البرنامج بانشغالات الشباب%33.14في الدرتبة الأكلى بنسبة

، كفي الدرتبة الرابعة لصدف داهػا %17.41مشاىدفة نوع جدفيدف من البرامج ارسلامية الذادهة بنسبة 
مناقشػة مواثػيا الحلقػات مػا الخػرين ، ثم داهػا %07.86بنسبة استغلاؿ الوقت في أمر مفيدف 

 .%03.93داها ملء كقت الفراغ بنسبة ثئيلة  كأخيرا، %06.74بنسبة 
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لدشػػػاىدفة  مكػػػ كؿ داهػػػا يػػػدفهعه اىتمػػػاـ الػػػبرامج بانشػػػغالات الشػػػبابلصػػػدف داهػػػا  طلبػػػةللبالنسػػػبة  -
وع مشػػاىدفة نػػ، ثم %29.47بنسػػبة  حػػب الاسػػتطلاع داهػػا، يليػػو %31.79البرنػػامج بنسػػبة 

بنسػبة  اسػتغلاؿ الوقػت في أمػر مفيػدف، يليػو داهػا %18.49بنسػبة جدفيدف من البرامج ارسػلامية 
مػػلء ، كأخػػيرا  %06.93بنسػػبة  مناقشػػة مواثػػيا الحلقػػات مػػا الخػػرين، ثم داهػػا 08.67%
 .%04.62بنسبة  كقت الفراغ

لدشاىدفة  مداها يدفهعهك كؿ  اىتماـ البرامج بانشغالات الشبابداها أيضا لصدف بالنسبة للبطالين  -
مشػػاىدفة نػػوع ، ثم %27.02بنسػػبة  حػػب الاسػػتطلاع ، يليػػو داهػػا%27.70البرنػػامج بنسػػبة 

بنسػبة  اسػتغلاؿ الوقػت في أمػر مفيػدف، يليػو داهػا %20.94بنسػبة جدفيدف من البرامج ارسػلامية 
مػػلء ، كأخػػيرا  %08.10بنسػػبة  مناقشػػة مواثػػيا الحلقػػات مػػا الخػػرين، ثم داهػػا 09.45%
 : (42رقم )كىذه النتانج موثحة في الدخط   ،%06.75بنسبة  لفراغكقت ا

 
بين دكاها مشاىدفة الشػباب توجدف علاقة لات دلالة إحصانية لا يتبين أنو  2اختبار كاكبتطبيق 

 2قيمػػػة كػػػاعػػػن ( 08.77المحسػػػوبة )  2قيمػػػة كػػػا تقػػػلإل  الدهنػػػة،كمتغػػػير  خوووواطرللبرنػػػامج التلفزيػػػوني 
 (.0.05( كمستول ثقة )10( عندف درجة حرية )د= 18.31الجدفكلية )

 

 مشاهدة نوع جدٌد من البرامج الإسلامٌة الهادفة

حب الاستطلاع والرغبة فً معرفة ما ٌتعلق بالشعوب 
 الأخرى

 ملء وقت الفراغ

 اهتمام البرنامج بانشغالات الشباب

   مناقشة مواضٌع الحلقات مع الآخرٌن

 لاستغلال الوقت فً أمر مفٌد

17,41% 

33,14% 

3,93% 

30,89% 

6,74% 

7,86% 

18,49% 

29,47% 

4,62% 
31,79% 

6,93% 

8,67% 

20,94% 

27,02% 

6,75% 

27,70% 

8,10% 

9,45% 

 يوضح دوافع مشاهدة الشباب للبرنامج التلفزيوني خواطر وفق متغير المهنة( 42)مخطط رقم 

 بطال

 طالب

 عامل



                                                                                            نتائج الدراسة الميدانية :الفصل الرابع  

 187 

 :من عدمهاملاحظة تحسن جودة صورة وإخراج البرنامج عبر المواسم الثمانية  -12

 ملاحظة تحسن جودة صورة كإخراج البرنامج عبر الدواسم الثمانية(: يوثح 53جدفكؿ رقم )

ملاحظة تحسن جودة صورة وإخراج 
 البرنامج عبر المواسم الثمانية 

 النسبة التكرار

 %69.61 181 نعم
 %30.38 79 لا

 %100 042 المجموع

( ملاحظة الشباب لتحسن صورة كإخراج البرنامج عبر الدواسم الثمانية، 53لؽثل الجدفكؿ رقم )
، بينمػا لم تلاحػظ % 69.61كيتضح مػن نتانجػو أف أشلػب الشػباب لاحظػوا تحسػنها كللػل بنسػبة 

أم تحسػػن، كتفسػػر ىػػذه النتػػانج بػػ ف النسػػبة الػػتي لم تلاحػػظ أم تحسػػن في إخػػراج  % 30.38نسػػبة 
كأحيانػػا كجػػزء بسػػي  لشػػن يشػػػاىدفكنو البرنػػامج كصػػورتو ىػػي نفسػػها الفئػػة الػػتي تشػػاىدف البرنػػامج نػػادرا 
، لأف تحسػن نوعيػة الصػورة لػػن SPSSبانتظػاـ كىػذا مػا لدسػناه أثنػػاء عمليػة تفريػا البيانػات في برنػػامج 

إلا مػػن ةػػاىدف البرنػػامج بانتظػػاـ كخاصػػة منػػذ الأجػػزاء الأكلى لأنهػػا الأجػػزاء الػػتي لم يكػػن لػػػو  يلاحظػػو 
تقطب العدفيػػػدف مػػػن الرعػػػاة هيهػػػا البرنػػػامج علػػػى رعايػػػة ماليػػػة لات قيمػػػة كبػػػيرة، كمػػػا لصػػػاح البرنػػػامج اسػػػ

وير كالدمػػولين، هصػػارت صػػورتو أكثػػر حدفاثػػة كإخراجػػو أكثػػر احتراهيػػة مػػا الاعتمػػاد علػػى تقنيػػات التصػػ
الدتطػػػورة، كتجػػػدفر ارةػػػارة ىنػػػا إلى أف مػػػن أكثػػػر الدشػػػاكل الػػػتي تصػػػادؼ ارعػػػلاـ ارسػػػلامي كبرالرػػػو 

 ثعف التمويل . ىوالتلفزيونية 

، الجػػػنسملاحظػػة تحسػػن صػػػورة كإخػػراج البرنػػامج مػػػن عػػدفمها بمتغػػيرات الباحػػػث رب  ىنػػا يػػكلم 
، كإلظا كأخرل لى معرهة الفركؽ بين كل هئةصبو إيلا  ولأن الدستول التعليمي، الحالة الاجتماعية كالدهنة
 لضب  عدفد من لاحظوا تحسنها لا شير.
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 لو على معدل مشاىدة الشبابتأثير تحسن جودة صورة وإخراج البرنامج  - 12-1

 ت ثير تحسن جودة صورة كإخراج البرنامج على معدفؿ مشاىدفة الشباب لو(: يوثح 54جدفكؿ رقم )

البرنامج  ت ثير تحسن جودة صورة كإخراج
 على معدفؿ مشاىدفة الشباب لو

 النسبة التكرار

 %75.13 124  اد معدفؿ الدشاىدفة
 %00.00 22 تناقص معدفؿ الدشاىدفة
 %24.86 69 لم يتغير معدفؿ الدشاىدفة

 %100 181 المجموع

تػػػ ثير تحسػػػن جػػػودة صػػػورة كإخػػػراج البرنػػػامج علػػػى معػػػدفؿ مشػػػاىدفة ( 54لؽثػػػل الجػػػدفكؿ رقػػػم )
مػن خػلاؿ نتانجػو أف ثلاثػة أربػػاع مػن لاحظػوا تحسػن الصػورة يػركف بػ ف للػػل  اد الشػباب لػو كيتضػح 

أف للػػػل لم يغػػػير مػػػن  % 24.86، كتػػرل نسػػػبة % 75.13معػػدفؿ مشػػػاىدف م لػػػو كتحدفيػػػدفا بنسػػػبة 
 معدفؿ مشاىدف م لو، بينما تنعدفـ نسبة تناقص معدفؿ الدشاىدفة .

نسػػػب مشػػػاىدفة كارخػػػراج في  يػػػادة كىػػػذه النتػػػانج تػػػدفؿ علػػػى ألعيػػػة التقنيػػػة العاليػػػة في التصػػػوير 
البرنػامج التلفزيػػوني، كىػػذا مػػا لغػػب أف يؤخػػذ بعػين الحسػػباف عنػػدف الشػػركع في برنػػامج تلفزيػػوني إسػػلامي  

 كما أسلفنا الذكر.

، الدسػتول التعليمػي، الجػنسكيشير الباحث ىنػا إلى عػدفـ ربػ  نتػانج ىػذا الجػدفكؿ مػا متغػيرات 
 لغػدف أم هركقػات لات دلالػة احصػانية بينهػا كبػين تػ ثير تحسػن الحالة الاجتماعيػة كالدهنػة، للػل أنػو لم

 صورة كإخراج البرنامج على معدفؿ مشاىدفة الشباب لو.
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 تأثير زيادة الحجم الساعي للبرنامج على معدل مشاىدة الشباب لو: -13

 لبرنامج على معدفؿ مشاىدفة الشباب لول  يادة الحجم الساعيت ثير (: يوثح 55جدفكؿ رقم )

لبرنامج على ل  يادة الحجم الساعيت ثير 
 معدفؿ مشاىدفة الشباب لو

 النسبة التكرار

 %35.76 92  اد معدفؿ الدشاىدفة
 %02.30 24 تناقص معدفؿ الدشاىدفة
 %61.92 141 لم يتغير معدفؿ الدشاىدفة

 %100 042 المجموع

مشػاىدفة الشػباب لػو، ت ثير  يادة الحجم الساعي للبرنامج علػى معػدفؿ ( 55لؽثل الجدفكؿ رقم )
كيتضػػػح مػػػن نتانجػػػو أف نسػػػبة كبػػػيرة مػػػن الشػػػباب لم يػػػؤثر للػػػل علػػػى مشػػػاىدف م للبرنػػػامج كتحدفيػػػدفا 

يػػركف أف للػػل  اد مػػن معػػدفؿ مشػػاىدف م لػػو، بينمػػا نسػػبة  % 35.76، ثم لصػػدف نسػػبة % 61.92
 .% 02.30ثئيلة ىي التي ترل أف للل أنقص من معدفؿ مشاىدف م للبرنامج 

ىذه النتانج ب ف  يادة الحجػم السػاعي أك نقصػانو مػن برنػامج لا تزيػدف مػن معػدفؿ كلؽكن تفسير 
 مشاىدفتو أك تنقص إلا ما توهر الدضموف الذم يريدفه الدتلقي.

، الدسػتول التعليمػي، الجػنسكيشير الباحث ىنػا إلى عػدفـ ربػ  نتػانج ىػذا الجػدفكؿ مػا متغػيرات 
كقػػات لات دلالػػة احصػػانية بينهػػا كبػػين تػػ ثير  يػػادة الحالػػة الاجتماعيػػة كالدهنػػة، للػػل أنػػو لم لغػػدف أم هر 

 الحجم الساعي للبرنامج على معدفؿ مشاىدفة الشباب لو.
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 على البرامج الإسلامية الأخرى : خواطر مدى تفضيل الشباب للبرنامج التلفزيوني -14

ارسلامية على البرامج  خواطرمدفل تفضيل الشباب للبرنامج التلفزيوني (: يوثح 56جدفكؿ رقم )
 الأخرل

 مدفل تفضيل الشباب للبرنامج التلفزيوني
 على البرامج ارسلامية الأخرل خواطر

 النسبة التكرار

 %43.07 110 نعم، أهضلو عليها كلها
 %31.92 82 نعم، اهضلو على بعضها

 %25.00 49 لا أهضلو عليها
 %100 042 المجموع

علػػػػى الػػػػبرامج خووووواطر مػػػػدفل تفضػػػػيل الشػػػػباب للبرنػػػػامج التلفزيػػػػوني ( 56لؽثػػػػل الجػػػػدفكؿ رقػػػػم )
يفضػػلونو عليهػػا كلهػػا، بينمػػا تفضػػلو  % 43.07، كيتضػػح مػػن نتانجػػو أف نسػػبة ارسػػلامية الأخػػرل

 على البرامج ارسلامية الأخرل. % 25.00نسبة على بعضها، هيما لا تفضلو  % 31.92نسبة 

اا ىذا البرنامج في الأكساط الشػبابية، كلم يػرب  ىنػا  كىذه النتانج تدفؿ على الدكانة التي لػظى
بمتغػػيرات  علػػى الػبرامج ارسػػلامية الأخػرلخوواطر  الباحػث مػدفل تفضػػيل الشػباب للبرنػػامج التلفزيػوني 

، الدسػػتول التعليمػػي، الحالػػة الاجتماعيػػة كالدهنػػة لأنػػو لا يصػػبو إلى معرهػػة الفػػركؽ بػػين كػػل هئػػة الجػػنس
 يفضلونو على البرامج ارسلامية الأخرل هق . كأخرل، كإلظا لضب  عدفد من
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 على البرامج الإسلامية الأخرى خواطرتفضيل الشباب للبرنامج التلفزيوني أسباب  -14-1

على البرامج ارسلامية  خواطر تفضيل الشباب للبرنامج التلفزيونيأسباب (: يوثح 57جدفكؿ رقم )
 الأخرل

على البرامج ارسلامية  خواطر التلفزيونيتفضيل الشباب للبرنامج أسباب 
 الأخرل

 

 النسبة التكرار

 %10.93 29 ابتعاد البرنامج عن الدواثيا الدذىبية كالطانفية
 سهولة اللغة، كثوح الأسلوب كقربو إلى عقوؿ الشباب

 

72 22.81% 
 %05.93 19 الحرص على متابعة برامج مقدفـ الحصة أحمدف الشقيرم

 %28.75 90 -الخركج عن قالب البرامج الحوارية  –يريقة التقدفنً 
 %31.56 121 خركج البرنامج عما ىو م لوؼ في البرامج ارسلامية من كعظ كإرةاد

 %100 202 المجموع

علػػػى الػػػبرامج  خوووواطر تفضػػػيل الشػػػباب للبرنػػػامج التلفزيػػػونيأسػػػباب  (57لؽثػػػل الجػػػدفكؿ رقػػػم )
خػػركج البرنػػامج عمػػا ىػػو ، كيتضػػح مػػن خػػلاؿ نتانجػػو أف أىػػم سػػبب للػػل كػػاف ارسػػلامية الأخػػرل

الخػركج عػن  –يريقػة التقػدفنً ، ثم % 31.56بنسػبة  م لوؼ في البرامج ارسلامية مػن كعػظ كإرةػاد
سػػػهولة اللغػػػة، كثػػػوح الأسػػػلوب كقربػػػو إلى عقػػػوؿ ، ثم % 28.75بنسػػػبة  –قالػػػب الػػػبرامج الحواريػػػة 

 % 10.93ابتعػػاد البرنػػامج عػػن الدواثػػيا الدذىبيػػة كالطانفيػػة بنسػػبة ، ثم % 22.81بنسػػبة  الشػػباب
كالنتػانج موثػحة  % 05.93كبنسبة ثئيلة الحرص على متابعػة بػرامج مقػدفـ الحصػة أحمػدف الشػقيرم 

 :  (43رقم )في الدخط  
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الأكلى  كيعتقدف الباحث أف سبب ابتعاد البرنامج عن الدواثيا الدذىبية كالطانفية جاء في الدرتبة 

يرجا إلى الثقاهة المحدفكدة للشباب في ما لؼص الطوانف كالفرؽ ارسلامية كبذلل لا لغدفكف راحة في 
أما حيا ة سبب الخركج عن قالب البرامج الحوارية للمرتبة الثانية هترجا إلى  ،مشاىدفة مواثيا حولذا

ة حوؿ البرامج الدفينية في هفي دراسملل الشباب من ىذا القالب كالذم يطبا على البرامج الدفينية 
ارعلاـ الذادؼ كجدفت الباحثة أف أبر  الأةكاؿ الفنية للبرامج الدفينية يتمثل في البرامج الحوارية كالتي 

 .1من إجماف البرامج في القنوات لرتما الدفراسة %45.2تشكل ما نسبتو 

أف القانم لى هيرجا إ ،احتلاؿ سبب سهولة اللغة ككثوح الأسلوب للمرتبة الثانية بينما
بالاتصاؿ اعتمدف خلاؿ الحلقات على اللغة العربية البسيطة القريبة من الجمهور العرز الدسلم ريصاؿ 

 للمملكةتمكم انتمانو  نو يلجا بعل الأحياف إلى اللهجة العامية )السعودية (أهكرتو بوثوح كما 
كلعا لذجتاف بسيطتاف  .2السعودية، كاللهجة )الدصرية ( عندفما يكوف مكاف التصوير من مصر

البرنامج من الجزانر، أما احتلاؿ سبب الحرص على مشاىدفة برنامج أحمدف  كمفهومتاف بالنسبة لجمهور

                                   
، دراسة تحليلية في جوانب الانتاج الفنية على عينة من البرامج الدينية في قنوات الإعلام الهادف هايمة بنت سعدف العتيبي: 1

كلية الدفعوة كارعلاـ، قسم  ، إةراؼ لزمدف بن عبدف الله الخرعاف،شير منشورة رسالة ماجستير،رسالة( ال-إقرأ-برامج القنوات) المجدف
 .135، ص 1430-1429 ،ارعلاـ، جامعة ارماـ لزمدف بن سعود ارسلامية، الدملكة العربية السعودية

 .147 ىيرة جبايلي: مرجا سبق لكره، ص  2

10,93% 
22,81% 

5,93% 

28,75% 

31,56% 

أسباب تفضيل الشباب للبرنامج التلفزيوني خواطر على يوضح ( 43)مخطط رقم 
 البرامج الإسلامية الأخرى

ابتعاد البرنامج عن المواضٌع 
 المذهبٌة والطائفٌة

سهولة اللغة، وضوح الأسلوب 
 وقربه إلى عقول الشباب

الحرص على متابعة برامج مقدم 
 الحصة أحمد الشقٌري

الخروج عن قالب  –طرٌقة التقدٌم 

 - البرامج الحوارٌة

خروج البرنامج عما هو مألوف فً 
 البرامج الإسلامٌة من وعظ وإرشاد
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الشقيرم للمرتبة الأخيرة هلم يكن متوقعا كلؽكن أف نستنتج من للل أف أحمدف الشقيرم لا لػظى 
 .بشعبية كبيرة في الجزانر كالتي لػظى اا في دكؿ الدشرؽ العرز

على البرامج ارسلامية  خواطر تفضيل الشباب للبرنامج التلفزيونيأسباب (: يوثح 58جدفكؿ رقم )
 الجنسحسب متغير  الأخرل

  الجنس

 أسباب التفضيل

 المجموع إناث  ذكور

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

ابتعػػاد البرنػػامج عػػن الدواثػػيا الدذىبيػػة 
 كالطانفية

 

21 12.50% 14 09.21% 29 10.93% 

سػػهولة اللغػػة، كثػػوح الأسػػلوب 
 كقربو إلى عقوؿ الشباب

 

37 22.02% 36 23.68% 72 22.81% 

الحرص على متابعة برامج مقدفـ 
 الحصة أحمدف الشقيرم

 

03 01.78% 16 10.52% 19 05.37% 

الخػػػػػركج عػػػػػن  –يريقػػػػػة التقػػػػػدفنً 
 -قالب البرامج الحوارية 

 

45 26.78% 47 30.92% 90 28.75% 

خركج البرنامج عما ىػو مػ لوؼ 
في الػػبرامج ارسػػلامية مػػن كعػػظ 

 كإرةاد

 

62 36.90% 39 25.65% 121 31.56% 

 %100 202 %100 152 %100 168 المجموع
 9.49الجدفكلية = 2كا                             4د=                           14.75المحسوبة = 2كا

على البرامج  خواطرأسباب تفضيل الشباب للبرنامج التلفزيوني  (58) لؽثل الجدفكؿ رقم
 ، كيتضح من نتانجو ما يلي:الجنسكعلاقتها بمتغير  ارسلامية الأخرل

خػركج البرنػامج عمػا ىػو مػ لوؼ في الػبرامج ارسػلامية مػن بالنسبة للذكور هنجػدف أىػم سػبب ىػو  -
بنسبة  –ركج عن قالب البرامج الحوارية الخ –يريقة التقدفنً ، ثم % 36.90بنسبة  كعظ كإرةاد
، % 22.02بنسػبة  سهولة اللغة، كثوح الأسلوب كقربو إلى عقوؿ الشباب، يليو % 26.78
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الحػرص علػى كأخػيرا سػبب  % 12.50بنسػبة  ابتعاد البرنامج عػن الدواثػيا الدذىبيػة كالطانفيػةثم 
 .% 1.78بنسبة ثئيلة جدفا  متابعة برامج مقدفـ الحصة أحمدف الشقيرم

بنسبة  –الخركج عن قالب البرامج الحوارية  –يريقة التقدفنً بالنسبة للإناث هنجدف أىم سبب ىو  -
بنسػبة  خركج البرنامج عمػا ىػو مػ لوؼ في الػبرامج ارسػلامية مػن كعػظ كإرةػاد، ثم % 30.92
، % 23.68بنسػػبة  سػػهولة اللغػػة، كثػػوح الأسػػلوب كقربػػو إلى عقػػوؿ الشػػباب، ثم % 25.65

كشير بعيدف عن ىذه  % 10.52بنسبة  الحرص على متابعة برامج مقدفـ الحصة أحمدف الشقيرمثم 
، كالنتػػانج % 09.21بنسػػبة  عػػن الدواثػػيا الدذىبيػػة كالطانفيػػةابتعػػاد البرنػػامج النسػػبة لصػػدف سػػبب 

 :(44رقم )الدخط  موثحة في 

 
بػين أسػباب تفضػيل الشػباب لات دلالػة إحصػانية  علاقػةيتبػين أنػو توجػدف  2اختبػار كػا كبتطبيق

المحسوبة  2إل تفوؽ قيمة كا ،كمتغير الجنس على البرامج ارسلامية الأخرل خوواطر للبرنامج التلفزيوني 
 (. 0.05( كمستول ثقة ) 4( عندف درجة حرية )د= 09.49الجدفكلية ) 2( قيمة كا14.75) 

 

 

 ابتعاد البرنامج عن المواضٌع المذهبٌة والطائفٌة

 سهولة اللغة، وضوح الأسلوب وقربه إلى عقول الشباب

 الحرص على متابعة برامج مقدم الحصة أحمد الشقٌري

 - الخروج عن قالب البرامج الحوارٌة –طرٌقة التقدٌم 

خروج البرنامج عما هو مألوف فً البرامج الإسلامٌة من 
 وعظ وإرشاد

12,50% 

22,02% 

1,78% 

26,78% 

36,90% 

9,21% 

23,68% 

10,52% 

30,92% 

25,65% 

يوضح أسباب تفضيل الشباب للبرنامج التلفزيوني خواطر على البرامج ( 44)مخطط رقم 
 الإسلامية الأخرى وفق متغير الجنس

 إناث

 ذكور
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على البرامج ارسلامية  خواطر للبرنامج التلفزيونيتفضيل الشباب أسباب (: يوثح 59جدفكؿ رقم )
 حسب متغير الدستول التعليمي الأخرل

 المستوى التعليمي 

 

  أسباب التفضيل

 المجموع جامعي ثانوي أساسي

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة ت

ابتعػػػػػػػػاد البرنػػػػػػػػامج عػػػػػػػػن الدواثػػػػػػػػيا 
 الدذىبية كالطانفية

 

00 00.00% 29 05.05% 30 16.04% 29 10.93
% 

سػػػػهولة اللغػػػػة، كثػػػػوح الأسػػػػلوب 
 كقربو إلى عقوؿ الشباب

 

29 85.29% 02 23.23% 21 11.22% 72 22.81
% 

الحرص على متابعة برامج مقدفـ 
 الحصة أحمدف الشقيرم

 

02 05.88% 20 02.02% 15 08.02% 19 05.37
% 

الخركج عن  –يريقة التقدفنً 
 -قالب البرامج الحوارية 

 

03 08.82% 21 31.31% 58 31.01% 90 28.75
% 

خركج البرنامج عما ىو م لوؼ 
في البرامج ارسلامية من كعظ 

 كإرةاد

 

00 00.00% 28 38.38% 63 33.68% 12

1 
31.56
% 

18 %100 99 %100 34 المجموع
7 

100% 20

2 
100% 

الجدفكلية  2كا                              8د=                               102.14المحسوبة = 2كا
علػػػى الػػػبرامج  خوووواطر( أسػػػباب تفضػػػيل الشػػػباب للبرنػػػامج التلفزيػػػوني 59لؽثػػػل الجػػػدفكؿ رقػػػم ) 15.51=

 ما يلي:، كيتضح من خلاؿ نتانجو ارسلامية كهق متغير الدستول التعليمي

سػػهولة لغػػة،  البرنػػامج لدػػا هيػػو مػػن وفأف أشلػػبهم يفضػػللصػػدف  لػػذكم الدسػػتول الأساسػػيبالنسػػبة  -
الخػركج  –%، ثم يريقػة التقػدفنً  85.29بنسػبة كثوح الأسلوب كقربو إلى عقوؿ الشػباب ك 

الحرص على متابعة برامج مقدفـ الحصة %، يليو 08.82بنسبة  –عن قالب البرامج الحوارية 
 بينما تنعدفـ نسب باقي الأسباب.%، 05.88بنسبة أحمدف الشقيرم 
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سػػبب ىػػو خػػركج البرنػػامج عمػػا ىػػو مػػ لوؼ في أكؿ هنجػػدف لػػذكم الدسػػتول الثػػانوم النسػػبة ب -
الخػػركج عػػن  –%، ثم يريقػػة التقػػدفنً  38.38الػػبرامج ارسػػلامية مػػن كعػػظ كإرةػػاد بنسػػبة 

%، ثم سهولة اللغة كثوح الأسلوب كقربو إلى عقوؿ 31.31بنسبة –لحوارية قالب البرامج ا
%، ثم سػبب ابتعػاد البرنػامج عػن الدواثػيا الدذىبيػة كالطانفيػة بنسػبة 23.23الشباب بنسػبة 

 .%02.02%، ثم الحرص على متابعة برامج مقدفـ الحصة أحمدف الشقيرم بنسبة  05.05
أىم سبب ىو خػركج البرنػامج عمػا أيضا هنجدف  الجامعيلذكم الدستول التعليمي بالنسبة أما  -

 –%، ثم يريقػة التقػدفنً 33.68ىو مػ لوؼ في الػبرامج ارسػلامية مػن كعػظ كإرةػاد بنسػبة 
سػػػػبب ابتعػػػػاد البرنػػػػامج عػػػػن %، ثم 31.01بنسػػػػبة  –الخػػػػركج عػػػػن قالػػػػب الػػػػبرامج الحواريػػػػة 

ثػػوح الأسػػلوب كقربػػو إلى سػػهولة اللغػػة ك %، ثم 16.04بنسػػبة الدواثػػيا الدذىبيػػة كالطانفيػػة 
%، ثم الحػػػػرص علػػػػى متابعػػػػة بػػػػرامج مقػػػػدفـ الحصػػػػة أحمػػػػدف  11.22بنسػػػػبة عقػػػػوؿ الشػػػػباب 
 :(45رقم )%، كالنتانج موثحة في الدخط  08.02الشقيرم بنسبة 

 
أسػباب تفضػيل الشػباب علاقػة لات دلالػة إحصػانية بػين يتبػين أنػو توجػدف  2اختبػار كػاكبتطبيق 

 2. إل تفػػػوؽ قيمػػػة كػػػاكمتغػػػير الدسػػػتول التعليمػػػيعلػػػى الػػػبرامج ارسػػػلامية  خوووواطرللبرنػػػامج التلفزيػػػوني 
( كمسػػػػتول ثقػػػػة 8( عنػػػػدف درجػػػػة حريػػػػة )د= 15.51الجدفكليػػػػة ) 2( قيمػػػػة كػػػػا102.14المحسػػػػوبة ) 

(0.05.)  

0,00% 

85,29% 

5,88% 

8,82% 

0,00% 

5,05% 

23,23% 

2,02% 

31,31% 

38,38% 

16,04% 

11,22% 

8,02% 

31,01% 

33,68% 

 ابتعاد البرنامج عن المواضٌع المذهبٌة والطائفٌة

 سهولة اللغة، وضوح الأسلوب وقربه إلى عقول الشباب

 الحرص على متابعة برامج مقدم الحصة أحمد الشقٌري

 - الخروج عن قالب البرامج الحوارٌة –طرٌقة التقدٌم 

خروج البرنامج عما هو مألوف فً البرامج الإسلامٌة من 
 وعظ وإرشاد

يوضح أسباب تفضيل الشباب للبرنامج التلفزيوني خواطر على البرامج الإسلامية ( 45)مخطط رقم 
 وفق متغير المستوى التعليمي

 جامعً

 ثانوي

 أساسً
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على البرامج ارسلامية  خواطر تفضيل الشباب للبرنامج التلفزيونيأسباب (: يوثح 60جدفكؿ رقم )
 حسب متغير الحالة الاجتماعية الأخرل

 الحالة الاجتماعية 

 أسباب التفضيل

 المجموع متزوج أعزب

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

ابتعػػػاد البرنػػػامج عػػػن الدواثػػػيا 
 الدذىبية كالطانفية

 

18 09.57% 17 12.87% 29 10.93% 

سػػػػػػػػػػػػػػػهولة اللغػػػػػػػػػػػػػػػة، كثػػػػػػػػػػػػػػػوح 
الأسػػػػػػػلوب كقربػػػػػػػو إلى عقػػػػػػػوؿ 

 الشباب

 

28 20.21% 29 26.51% 72 22.81% 

الحػػػػػرص علػػػػػى متابعػػػػػة بػػػػػرامج 
 مقدفـ الحصة أحمدف الشقيرم

 

12 05.31% 9 06.81% 19 05.37% 
الخػػركج عػػن  –يريقػػة التقػػدفنً 

 -قالب البرامج الحوارية 

 

40 32.97% 22 22.72% 90 28.75% 

خػػػػػػػػركج البرنػػػػػػػػامج عمػػػػػػػػا ىػػػػػػػػو 
مػػ لوؼ في الػػبرامج ارسػػلامية 

 من كعظ كإرةاد

 

42 31.91% 61 31.06% 121 31.56% 

 %100 202 %100 120 %100 188 المجموع
 9.49الجدفكلية = 2كا                              4د=                       5.22المحسوبة = 2كا

على البرامج ارسلامية  خواطرأسباب تفضيل الشباب للبرنامج التلفزيوني  (60لؽثل الجدفكؿ رقم )
 كعلاقتها الحالة الاجتماعية، كيتضح من نتانجو ما يلي : الأخرل

 –الخػػركج عػػن قالػػب الػػبرامج الحواريػػة  –يريقػػة التقػػدفنً لصػػدف أىػػم سػػبب ىػػو  للفئػػة العا بػػةبالنسػػبة  -
خركج البرنػامج عمػا ىػو مػ لوؼ في الػبرامج ارسػلامية مػن كعػظ كإرةػاد ، ثم % 32.97بنسبة 
بنسػػػػبة  وح الأسػػػػلوب كقربػػػػو إلى عقػػػػوؿ الشػػػػبابسػػػػهولة اللغػػػػة، كثػػػػ، يليػػػػو % 31.91بنسػػػػبة 
كأخػيرا سػبب  % 09.57بنسػبة  ابتعاد البرنامج عن الدواثيا الدذىبيػة كالطانفيػة، ثم 20.21%

 .%05.31بنسبة ثئيلة جدفا  الحرص على متابعة برامج مقدفـ الحصة أحمدف الشقيرم
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البرامج ارسلامية من  خركج البرنامج عما ىو م لوؼ فيهنجدف أىم سبب ىو  للمتزكجينبالنسبة  -
 سػػهولة اللغػػة، كثػػوح الأسػػلوب كقربػػو إلى عقػػوؿ الشػػباب، ثم % 31.06بنسػػبة  كعػػظ كإرةػػاد

 22.72بنسػػبة  –الخػػركج عػػن قالػػب الػػبرامج الحواريػػة  –يريقػػة التقػػدفنً ، ثم % 26.51بنسػػبة 
الحرص على  ، ثم% 12.87بنسبة  عن الدواثيا الدذىبية كالطانفيةابتعاد البرنامج ، ثم سبب %

رقػم ، كالنتػانج موثػحة في الدخطػ  %06.81بنسػبة  متابعة برامج مقدفـ الحصػة أحمػدف الشػقيرم
(46): 

 
أسػػباب تفضػػيل الشػػباب لات دلالػػة إحصػػانية  هػػركؽتوجػػدف لا يتبػػين أنػػو  2اختبػػار كػػا كبتطبيػػق

قيمػػة   تقػػلإل . الحالػػة الاجتماعيػػةكمتغػػير  علػػى الػػبرامج ارسػػلامية الأخػػرل خووواطرللبرنػػامج التلفزيػػوني 
( كمسػتول ثقػة 4( عندف درجة حرية )د= 09.49الجدفكلية ) 2قيمة كاعم ( 05.22المحسوبة )  2كا
 (0.05 .) 

 

 

 

 ابتعاد البرنامج عن المواضٌع المذهبٌة والطائفٌة

 سهولة اللغة، وضوح الأسلوب وقربه إلى عقول الشباب

 الحرص على متابعة برامج مقدم الحصة أحمد الشقٌري

 - الخروج عن قالب البرامج الحوارٌة –طرٌقة التقدٌم 

خروج البرنامج عما هو مألوف فً البرامج الإسلامٌة من 
 وعظ وإرشاد

9,57% 

20,21% 

5,31% 

32,97% 

31,91% 

12,87% 

26,51% 

6,81% 

22,72% 

31,06% 

يوضح أسباب تفضيل الشباب للبرنامج التلفزيوني خواطر على البرامج ( 46)مخطط رقم 
 الإسلامية الأخرى وفق متغير الحالة الاجتماعية

 متزوج

 أعزب
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على البرامج ارسلامية  خواطر تفضيل الشباب للبرنامج التلفزيونيأسباب (: يوثح 61جدفكؿ رقم )
 حسب متغير الدهنة الأخرل

  المهنة

 أسباب التفضيل

 المجموع بطال البط عامل

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة  ت

ابتعػػػاد البرنػػػامج عػػػن الدواثػػػيا 
 الدذىبية كالطانفية

 

16 10.14% 16 11.42% 29 11.90% 29 10.93% 

اللغػػػػػػػػػػػػػػػة، كثػػػػػػػػػػػػػػػوح سػػػػػػػػػػػػػػػهولة 
الأسػػػػػػػلوب كقربػػػػػػػو إلى عقػػػػػػػوؿ 

 الشباب

 

20 23.18% 32 22.85% 29 21.42% 72 22.81% 

تابعػػػػػة بػػػػػرامج الحػػػػػرص علػػػػػى م
 مقدفـ الحصة أحمدف الشقيرم

 

28 05.79% 07 05.00% 26 9.52% 19 05.37% 
الخػػركج عػػن  –نً يريقػػة التقػػدف

 -قالب البرامج الحوارية 

 

61 29.71% 40 28.57% 11 26.19% 90 28.75% 
خػػػػػػػػركج البرنػػػػػػػػامج عمػػػػػػػػا ىػػػػػػػػو 
مػػ لوؼ في الػػبرامج ارسػػلامية 

 من كعظ كإرةاد

 

62 31.15% 45 32.14% 12 30.95% 12

1 
31.56% 

12 المجموع

8 
100% 14

0 
100% 60 100% 20

2 
100% 

 15.51الجدفكلية = 2كا                             8د=                                   1.41ة =المحسوب 2كا

علػػػى الػػػبرامج  خوووواطر( أسػػػباب تفضػػػيل الشػػػباب للبرنػػػامج التلفزيػػػوني 61لؽثػػػل الجػػػدفكؿ رقػػػم )
 كيتضح من خلاؿ نتانجو ما يلي :  كهق متغير الدهنة، ارسلامية الأخرل

لصػػػػدف أىػػػػم سػػػػبب ىػػػػو خػػػػركج البرنػػػػامج عمػػػػا ىػػػػو مػػػػ لوؼ في الػػػػبرامج  ملػػػػةالعابالنسػػػػبة للفئػػػػة  -
الخػػػركج عػػػن قالػػػب الػػػبرامج  –%، ثم يريقػػػة التقػػػدفنً  31.15ارسػػػلامية مػػػن كعػػػظ كإرةػػػاد بنسػػػبة 

%، يليػو سػهولة اللغػة، كثػوح الأسػلوب كقربػو إلى عقػوؿ الشػباب بنسػبة  29.71بنسػبة  –الحوارية 
% كأخػػػيرا سػػػبب  10.14الدواثػػػيا الدذىبيػػػة كالطانفيػػػة بنسػػػبة  %، ثم ابتعػػػاد البرنػػػامج عػػػن23.18

 %.05.79الحرص على متابعة برامج مقدفـ الحصة أحمدف الشقيرم بنسبة ثئيلة جدفا 
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10,14% 

23,18% 

5,79% 

29,71% 

31,15% 

11,42% 

22,85% 

5,00% 

28,57% 

32,14% 

11,90% 

21,42% 

9,52% 

26,19% 

30,95% 

 ابتعاد البرنامج عن المواضٌع المذهبٌة والطائفٌة

 سهولة اللغة، وضوح الأسلوب وقربه إلى عقول الشباب

 الحرص على متابعة برامج مقدم الحصة أحمد الشقٌري

 - الخروج عن قالب البرامج الحوارٌة –طرٌقة التقدٌم 

خروج البرنامج عما هو مألوف فً البرامج الإسلامٌة من 
 وعظ وإرشاد

يوضح أسباب تفضيل الشباب للبرنامج التلفزيوني خواطر على البرامج ( 47)مخطط رقم 
 الإسلامية الأخرى وفق متغير المهنة

 بطال

 طالب

 عامل

هنجػػدف أىػػم سػػبب ىػػو خػػركج البرنػػامج عمػػا ىػػو مػػ لوؼ في الػػبرامج ارسػػلامية  طلبػػةبالنسػػبة لل -
بنسػبة –ركج عن قالػب الػبرامج الحواريػة الخ –%، ثم يريقة التقدفنً  32.14من كعظ كإرةاد بنسبة 

%، ثم 22.85%، ثم سػػػػهولة اللغػػػػة كثػػػػوح الأسػػػػلوب كقربػػػػو إلى عقػػػػوؿ الشػػػػباب بنسػػػػبة  28.57
%، ثم الحػػرص علػػى متابعػػػة  11.42سػػبب ابتعػػاد البرنػػامج عػػػن الدواثػػيا الدذىبيػػة كالطانفيػػة بنسػػػبة 

 .%05.00برامج مقدفـ الحصة أحمدف الشقيرم بنسبة 

أىػػػم سػػػبب ىػػػو خػػػركج البرنػػػامج عمػػػا ىػػػو مػػػ لوؼ في الػػػبرامج أيضػػػا هنجػػػدف  بطػػػالينللبالنسػػػبة أمػػػا  -
الخػػركج عػػن قالػػب الػػبرامج  –%، ثم يريقػػة التقػػدفنً 30.95ارسػػلامية مػػن كعػػظ كإرةػػاد بنسػػبة 

%، ثم سػهولة اللغػة كثػوح الأسػلوب كقربػو إلى عقػوؿ الشػباب بنسػبة  26.19بنسبة –الحوارية 
%، ثم  11.90امج عػػػن الدواثػػػيا الدذىبيػػػة كالطانفيػػػة بنسػػػبة %، ثم سػػػبب ابتعػػػاد البرنػػػ21.42

%، كالنتػانج موثػحة في 09.52الحرص على متابعػة بػرامج مقػدفـ الحصػة أحمػدف الشػقيرم بنسػبة 
 :(47رقم )الدخط  

بػين أسػباب تفضػيل الشػباب يتبػين أنػو توجػدف علاقػة لات دلالػة إحصػانية  2اختبػار كػاكبتطبيق 
المحسػػوبة  2قيمػػة كػػا قػػلإل ت.الدهنػػة كمتغػػير علػػى الػػبرامج ارسػػلامية الأخػػرل خووواطرللبرنػػامج التلفزيػػوني 

 (. 0.05( كمستول ثقة ) 8( عندف درجة حرية )د= 15.51الجدفكلية ) 2( قيمة كا1.41)
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IV.  خواطر الإشباعات المحققة من مشاىدة البرنامج التلفزيونيتحليل نتائج محور : 

 لحاجيات ورغبات الشباب خواطرالبرنامج التلفزيوني  مدى تلبية -15

 لحاجيات كرشبات الشباب خواطرالبرنامج التلفزيوني  مدفل تلبية(: يوثح 62جدفكؿ رقم )

لحاجيات  خواطرالبرنامج التلفزيوني  تلبية
 كرشبات الشباب

 النسبة التكرار

 %73.84 192 إلى حدف كبير
 %17.30 45 نوعا ما

 %08.84 23 لم لػقق ةيئا
 %100 042 المجموع

، لحاجيػػات كرشبػػات الشػػباب خووواطرالبرنػػامج التلفزيػػوني  مػػدفل تلبيػػة (62لؽثػػل الجػػدفكؿ رقػػم )
كيتضػػح مػػن خػػلاؿ نتانجػػو أف أشلبيػػة الشػػباب يػػركف أف البرنػػامج يلػػبي حاجيػػا م إلى حػػدف كبػػير كللػػل 

يػػركف أف البرنػػامج لػقػػق رشبػػا م نوعػػا مػػا، بينمػػا تػػرل  % 17.30، تليهػػا نسػػبة % 73.84بنسبػػػػة 
 .% 08.84قليلة أنو لم لػقق لذم ةيئا كالتحدفيدف نسبة 
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حسب  لحاجيات كرشبات الشباب خواطرالبرنامج التلفزيوني  مدفل تلبية(: يوثح 63جدفكؿ رقم )
 الجنسمتغير 

  الجنس

 تلبية الحاجيات

 المجموع إناث  ذكور

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

 %73.84 192 %78.46 102 %68.46 89 إلى حدف كبير
 نوعا ما

 

26 20.00% 20 15.38% 45 17.30% 
 %08.84 23 %06.15 08 %11.53 15 لم لػقق ةيئا

 %100 042 %100 130 %100 130 المجموع
 5.99الجدفكلية = 2كا                              2د=                      3.81المحسوبة = 2كا 

كهػق  لحاجيات كرشبػات الشػباب خواطرمدفل تلبية البرنامج التلفزيوني  (63لؽثل الجدفكؿ رقم )
، كما نلاحظو ىو تقارب النسػب كبالتػاف نفػس الترتيػب للجػدفكؿ السػابق حيػث لصػدف أف الجنسمتغير 

كػذلل الأمػر بالنسػبة   % 68.46معظم الذكور يركف أف البرنامج لػقق رشبا م إلى حدف كبػير بنسػبة 
، كترل نسبة أقل من للل بكثير من الذكور أف البرنامج يلبي نوعا % 78.46للإناث كللل بنسبة 
 15.38كنفػػس الشػػيء بالنسػػبة للإنػػاث كللػػل بنسػػبة  % 20.00كتحدفيػػدفا مػػا حاجيػػات كرشبػػا م 

بالنسػػػبة  % 11.53لدػػػن يػػػركف أف البرنػػػامج لم لػقػػػق لذػػػم ةػػػيئا كىػػػم ، أمػػػا الدرتبػػػة الأخػػػيرة هػػػدفكما %
يظهر جليا أنو لا توجدف هركؽ كبيرة بين الذكور كارناث هيما لؼص ل، للإناث % 06.15للذكور ك 

  .تلبية البرنامج لحاجيا م

مػػػػدفل تلبيػػػػة البرنػػػػامج توجػػػػدف علاقػػػػة لات دلالػػػػة إحصػػػػانية لا يتبػػػػين أنػػػػو  2اختبػػػػار كػػػػاكبتطبيػػػػق 
عػن ( 3.81المحسوبة )  2قيمة كا قلإل تلحاجيات كرشبات الشباب كمتغير الجنس. خواطرالتلفزيوني 
 (. 0.05( كمستول ثقة ) 2( عندف درجة حرية )د= 5.99الجدفكلية ) 2قيمة كا
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حسب  لحاجيات كرشبات الشباب خواطرالبرنامج التلفزيوني  مدفل تلبية(: يوثح 64جدفكؿ رقم )
 متغير الدستول التعليمي

المستوى 
 التعليمي 

  تلبية الحاجيات

 المجموع جامعي ثانوي أساسي

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة ت

15 %50.00 02 %34.09 15 إلى حدف كبير
4 

90.58% 19
2 

73.84% 
 %17.30 45 %08.23 14 %43.47 02 %25.00 11 نوعا ما

 لم لػقق ةيئا
 

18 40.90% 22 06.52% 02 01.17% 23 08.84% 
17 %100 64 %100 44 المجموع

0 
100% 04

2 
100% 

 9.49الجدفكلية = 2كا                               4د=                               110.19المحسوبة = 2كا

 كهػق لحاجيات كرشبػات الشػباب خواطرالبرنامج التلفزيوني  مدفل تلبية( 64لؽثل الجدفكؿ رقم )
 ، كيتضح من خلاؿ نتانجو ما يلي:متغير الدستول التعليمي

أف النسػػب متقاربػػة كلكػػن أكػػبر نسػػبة مػػنهم ىػػم الػػذين لا لصػػدف  بالنسػػبة لػػذكم الدسػػتول الأساسػػي -
%، ثم لصػػػدف مػػن يػػركف أف البرنػػػامج 40.90يػػركف أف البرنػػامج لا لػقػػق لذػػػم أم إةػػباع كتقػػدفر بػػػ 

% كأخػػيرا مػػن لػقػػق لذػػم نوعػػا مػػا مػػن إةػػباعا م 34.09لػقػػق إةػػباعا م إلى حػػدف كبػػير بنسػػبة 
 %.25.00بنسبة 

نصفهم يركف أف البرنامج لػقق لذم إةباعا م إلى حدف كبػير جدف بالنسبة لذكم الدستول الثانوم هن -
 43.47% ثم ت   نسبة من لػقق لذم البرنامج نوعا ما من إةػباعا م كتقػدفر بػػ 50.00بنسبة 
 %.06.52ةباع كتقدفر بػ إبينما نسبة قليلة هق  ىي التي لا لػقق لذا البرنامج أم   %

أشلبهم يركف أف البرنامج لػقػق إةػباعا م إلى هنجدف  امعيلذكم الدستول التعليمي الجبالنسبة أما  -
%، كنسبة قليلة ىػي مػن تػرل أف البرنػامج لػقػق إةػباعا م نوعػا 90.58حدف كبير كللل بنسبة 
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%، بينمػػا نسػػػبة ثػػئيلة جػػػدفا ىػػم مػػػن يػػركف أف البرنػػػامج لا لػقػػق لذػػػم أم 08.23مػػا كتقػػدفر بػػػػ 
 ( . 48خط  رقم )%. كالنتانج موثحة في الد01.17إةباع كتقدفر بػ 

 
مػػػػن النسػػػػب السػػػػابقة لؽكػػػػن أف نسػػػػتنج أنػػػػو كلمػػػػا  اد الدسػػػػتول التعليمػػػػي للشػػػػباب  اد تحقيػػػػق 
البرنػػػامج رةػػػباعا م، إلا ههنػػػاؾ علاقػػػة يرديػػػة بػػػين الدسػػػتول التعليمػػػي كتحقيػػػق البرنػػػامج رةػػػباعات 

 الشباب.

 2قيمػػة كػػاكثػػيرا ( 110.19المحسػػوبة )  2. إل تفػػوؽ قيمػػة كػػا2اختبػػار كػػا كىػػذا مػػا كشػػف عنػػو
ىنػػػاؾ علاقػػػة لات أم أف  (.0.05( كمسػػػتول ثقػػػة ) 4( عنػػػدف درجػػػة حريػػػة )د= 9.49الجدفكليػػػة )

كمتغػػػير الدسػػػتول لحاجيػػػات كرشبػػػات الشػػػباب  خوووواطرتلبيػػػة البرنػػػامج التلفزيػػػوني دلالػػػة إحصػػػانية بػػػين 
 .التعليمي

 

 

 

 

 أساسً

 ثانوي

 جامعً

0,00%

20,00%

40,00%

60,00%

80,00%

100,00%

 إلى حد كبٌر
 نوعا ما

 لم ٌحقق شٌئا

34,09% 

25% 

40,90% 

50% 
43,47% 

6,52% 

90,58% 

8,23% 

1,17% 

مدى تلبية البرنامج التلفزيوني خواطر لحاجيات ورغبات الشباب وفق متغير يوضح ( 48)مخطط رقم
 المستوى التعليمي

 

 أساسً

 ثانوي

 جامعً
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حسب  لحاجيات كرشبات الشباب خواطرمدفل تلبية البرنامج التلفزيوني (: يوثح 65جدفكؿ رقم )
 متغير الحالة الاجتماعية

 الحالة الاجتماعية 

 تلبية الحاجيات

 المجموع متزوج أعزب

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

 %73.84 192 %63.26 21 %76.30 141 إلى حدف كبير
 نوعا ما

 

20 15.16% 12 26.53% 45 17.30% 
 %08.84 23 %10.20 29 %08.53 18 لم لػقق ةيئا

 %100 042 %100 69 %100 011 المجموع
الجدفكلية  2كا                              2د=                        3.98المحسوبة = 2كا

كهػق  لحاجيات كرشبػات الشػباب خواطرمدفل تلبية البرنامج التلفزيوني  (65لؽثل الجدفكؿ رقم ) 5.99=
حيػث لصػدف أف مػا نسػب الجػدفكؿ الأسػبق، متغير الحالة الاجتماعية، كما نلاحظػو ىػو تقػارب النسػب 

كذلل الأمر بالنسػبة   % 76.30معظم العا بين يركف أف البرنامج لػقق رشبا م إلى حدف كبير بنسبة 
لبرنػػامج ، كتػػرل نسػبة أقػػل مػن للػػل بكثػػير مػن العػػا بين أف ا% 63.26للفئػة الدتزكجػػة كللػل بنسػػبة 

كنفس الشيء بالنسبة للمتزكجين كللل بنسبة  % 15.16كتحدفيدفا يلبي نوعا ما حاجيا م كرشبا م 
 %8.53لدػػػن يػػػركف أف البرنػػػامج لم لػقػػػق لذػػػم ةػػػيئا كىػػػم  ، أمػػػا الدرتبػػػة الأخػػػيرة هػػػدفكمان % 26.53

الفئػػة العاملػػة مػػن الواثػػح أنػػو لا توجػػدف هػػركؽ كبػػيرة بػػين  ،للمتػػزكجين %10.20بالنسػػبة للعػػاملين ك 
 . ا الدتزكجة هيما لؼص تلبية البرنامج لحاجيا م ير كنظ

مػػػػدفل تلبيػػػػة البرنػػػػامج توجػػػػدف علاقػػػػة لات دلالػػػػة إحصػػػػانية لا يتبػػػػين أنػػػػو  2اختبػػػػار كػػػػاكبتطبيػػػػق 
المحسػػوبة  2قيمػػة كػػا قػػلإل ت.الحالػػة الاجتماعيػػةلحاجيػػات كرشبػػات الشػػباب كمتغػػير  خووواطرالتلفزيػػوني 

 (. 0.05( كمستول ثقة ) 2( عندف درجة حرية )د= 5.99الجدفكلية ) 2قيمة كاعن ( 3.98)
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حسب  لحاجيات كرشبات الشباب خواطرالبرنامج التلفزيوني  مدفل تلبية(: يوثح 66جدفكؿ رقم )
 متغير الدهنة

  مهنةال

 تلبية الحاجيات

 المجموع بطال البط عامل

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة  ت

19 %78.57 22 %72.56 82 %73.33 77 إلى حدف كبير
2 

73.84% 
 نوعا ما

 

19 18.09% 20 17.69% 24 14.28% 45 17.30% 
 %08.84 23 %07.14 22 %09.73 11 %08.57 9 الم لػقق ةيئ

12 المجموع

9 
100% 11

3 
100% 60 100% 04

2 
100% 

الجدفكلية  2كا                               4د=                                   0.62المحسوبة =  2كا
لحاجيات كرشبػات الشػباب كهػق  خواطر( مدفل تلبية البرنامج التلفزيوني 66لؽثل الجدفكؿ رقم ) 9.49=

، كمػا نلاحظػو ىػو تقػارب النسػب كبالتػاف نفػس الترتيػب للجػدفكؿ السػابق حيػث لصػػدف أف الدهنػةمتغػير 
% كػذلل الأمػر بالنسػبة 73.33يركف أف البرنامج لػقق رشبا م إلى حدف كبير بنسػبة  العاملينمعظم 

، كتػرل نسػبة أقػل مػن للػل على التػواف % 78.57ك  % 72.56 تيكللل بنسب لطلبة كالبطالينل
% كنفػػس 18.09 نسػػبة كتحدفيػػدفاأف البرنػػامج يلػػبي نوعػػا مػػا حاجيػػات كرشبػػا م  ملينالعػػابكثػػير مػػن 

لدن %، أما الدرتبة الأخيرة هدفكما  14.28بنسبة  كالبطالين أيضا % 17.69للطلبة الشيء بالنسبة 
بالنسػبة للطلبػة  % 09.73ك للعػاملين% بالنسػبة 08.57يركف أف البرنامج لم لػقق لذم ةيئا كىػم 

 .للبطالين % 07.14ك

مػػػػدفل تلبيػػػػة البرنػػػػامج توجػػػػدف علاقػػػػة لات دلالػػػػة إحصػػػػانية  لا يتبػػػػين أنػػػػو 2اختبػػػػار كػػػػاكبتطبيػػػػق 
( عػن 0.62المحسػوبة ) 2إل تقػل قيمػة كػا.الدهنػةلحاجيػات كرشبػات الشػباب كمتغػير  خوواطر التلفزيػوني 
 (. 0.05( كمستول ثقة ) 4( عندف درجة حرية )د= 9.49الجدفكلية ) 2قيمة كا
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 خواطرترتيب الإشباعات التي تحققها مشاىدة البرنامج التلفزيوني  -16

 خواطرترتيب ارةباعات التي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني  (: يوثح67جدفكؿ رقم )

ترتيب ارةباعات التي تحققها مشاىدفة البرنامج 
 خواطرالتلفزيوني 

 التكرار  المعامل التكرار الرتبة

 المعامل

 الرتبة المجموع

 1 707 274 6 96 1 إةباعات معرهية 
0 87 2 041 

2 26 0 48 

6 00 1 00 

 

 2 417 042 6 49 1 اجتماعيةإةباعات 
0 42 2 189 

2 99 0 118 

6 92 1 92 

 

 4 662 010 6 92 1 إةباعات نفسية 
0 68 2 94 

2 92 0 92 

6 89 1 89 

 

 3 681 94 6 06 1  ركحيةإةباعات 
0 29 2 117 

2 96 0 188 

6 82 1 82 

، خوواطر الػتي تحققهػا مشػاىدفة البرنػامج التلفزيػوني ترتيػب ارةػباعات ( 67لؽثل الجدفكؿ رقػم ) 
 كيتضح من خلاؿ نتانجو إف ارةباعات مرتبة كما يلي:

يػبر  أمػورا كبيػث معلومػات ، للػل لأف البرنػامج 727إةباعات معرهية بمجمػوع الدرتبة الأكلى: 
مغيبػػة في بػػاقي الػػبرامج التلفزيونيػػة مثػػل معلومػػات عػػن أكثػػاع تشػػغيل الذواتػػف النقالػػة في اليابػػاف كالػػتي 

 تسمى كثا الأخلاؽ أم الوثا الذم لا يؤلم الغير بالدوسيقى.
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، كللػػػل لأف البرنػػػامج يسػػػل  الضػػػوء علػػػى 617إةػػػباعات اجتماعيػػػة بمجمػػػوع  الدرتبػػػة الثانيػػػة:
اىر اجتماعيػػػة بالدفرجػػػة الأكلى، مثػػػل سػػػياحة العػػػرب في مصػػػر كالػػػتي لا تعػػػدفك أف تكػػػوف لىابػػػا إلى ظػػػو 

 الدقاىي كأخوا ا، أك مشكلة معاكسة الفتيات كشيرىا من الدشاكل التي تصادؼ الشاب في يومياتو.

ول ، كللل لأف البرنامج ليس دينيا أك برنػامج هتػ481إةباعات ركحية بمجموع الدرتبة الثالثة: 
كمػػواعظ، إلا هيمػػػا نػػػدفر في الأجػػػزاء الأكلى مثػػل مواثػػػيا حػػػوؿ كيػػػف تخشػػا في الصػػػلاة، علػػػى يريػػػق 

 الالتزاـ...

، كللل ربما يرجا إلى نقػص اسػتيعاب الشػباب 443الرابعة : إةباعات نفسية بمجموع الدرتبة 
 ستبياف.سيكولوجية كللل ما لدسناه من بعل مفردات العينة أثناء تو يا الاالاجات الحلدعنى 

 مشػاىدفة البرنػامجك نشير ىنا إلى الاكتفاء ودفكؿ كاحدف يبين ترتيػب ارةػباعات الدتحققػة عػن 
، كللػل لعػدفـ ، الدستول التعليمي، الحالة الاجتماعية كالدهنة الجنس اتدكف ربطو بمتغير  الشبابلدفل 

لات ، كللل ما يع  عدفـ كجود علاقػة ات السابقةعندف تدثيلها حسب الدتغير  تغير أك اختلاؼ ترتيبها
، الدسػػػػػتول التعليمػػػػػي، الحالػػػػػة الجػػػػػنسات كمتغػػػػػير  الدتحققػػػػةارةػػػػػباعات حصػػػػػانية بػػػػػين ترتيػػػػػب إدلالػػػػة 

 .الاجتماعية كالدهنة
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  للشباب خواطرتحققها مشاىدة البرنامج التلفزيوني الإشباعات المعرفية التي  -17

 خواطرالتي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني الدعرهية ارةباعات  (: يوثح68جدفكؿ رقم )

 النسبة التكرار المعرفية الإشباعات

 %20.07 99 في ألضاء العالم يادة الدعلومات حوؿ أحواؿ العرب كالدسلمين 
 %60.21 149 للشعوب شير الدسلمة -الحميدف – يادة الدعلومات حوؿ الوجو الخر 
الأمػػػػػة ارسػػػػػلامية كمسػػػػػالعتها في تقػػػػػدفـ   يػػػػػادة الدعلومػػػػػات حػػػػػوؿ تػػػػػاريلح

 ارنسانية
96 19.70% 

 %100 076 المجموع

، خووواطرارةػػباعات الدعرهيػة الػػتي تحققهػا مشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػوني  (68لؽثػل الجػػدفكؿ رقػم )
 يػػادة الدعلومػػات حػػوؿ كيتضػػح مػػن خػػلاؿ نتانجػػو أف أكؿ إةػػباع معػػرفي لػققػػو البرنػػامج للشػػباب ىػػو 

 يػادة إلى ثم إةباع الحاجة  % 60.21كللل بنسبة  للشعوب شير الدسلمة -الحميدف – الوجو الخر
، كشػػير بعيػػدف عػػن ىػػذه % 20.07بنسػػبة  في ألضػػاء العػػالمالدعلومػػات حػػوؿ أحػػواؿ العػػرب كالدسػػلمين 

 الدعلومػػات حػػوؿ تػػاريلح الأمػػة ارسػػلامية كمسػػالعتها في تقػػدفـ ارنسػػانيةالنسػػبة يػػ   إةػػباع الحاجػػة إلى 
أف أشلػػػب الشػػػباب يبحثػػػوف عػػػن إةػػػباع حاجيػػػات  ا توصػػػل إليػػػو الجػػػدفكؿ. كنسػػػتنتج لشػػػ% 19.70

كىذا ما حققو البرنامج عػن الدتعلقة بمعرهة ما لغرم عندف الشعوب الدتقدفمة كعن التربية كارنساف هيها، 
توصػػػيل كنقػػػل خػػػبرات كعلػػػوـ كمعػػػارؼ كثقاهػػػات الشػػػعوب الأخػػػرل كانتقػػػاء الأهضػػػل كالصػػػالح يريػػػق 
  .1المجتمالخدفمة 

كيبدفك من صغر نسب الحاجة إلى معلومات حوؿ العػالم ارسػلامي كتػاريلح الحضػارة ارسػلامية 
 .، كالبكاء على الأيلاؿ كالألرادالداثي في البرامج الاسلاميةمن لغة  أف الشباب ملَ 

                                   
،  تاريلح 6، تمث )منشور( جامعة ينطا، كلية التربية، صالتربوية لاستخدام الانترنتالأبعاد عبدف الرؤكؼ لزمدف الفقي:  1

-http://kenanaonline.com/users/Eng)متاح( على الراب :  17:10الساعة  6/2011/ 28الدفخوؿ للموقا  
fatma/topics/72904/downloa 
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 خواطرالتي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني الدعرهية ارةباعات (: يوثح 69جدفكؿ رقم )
 الجنسحسب متغير 

  الجنس

 الإشباعات

 المجموع إناث  ذكور

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

 يػػػػػػادة الدعلومػػػػػػات حػػػػػػوؿ 
أحػػواؿ العػػرب كالدسػػلمين 

 في ألضاء العالم

28 

 

20.14% 27 

 

20.00% 99 20.07% 

 يػػػػػػادة الدعلومػػػػػػات حػػػػػػوؿ 
 -الحميػدف –الوجو الخػر 

 للشعوب شير الدسلمة

95 

 

68.34% 70 

 

51.85% 149 60.21% 

 يػػػػػػادة الدعلومػػػػػػات حػػػػػػوؿ 
تػػػػػػاريلح الأمػػػػػػة ارسػػػػػػلامية 
كمسػػػػػػػػػػػػػػػالعتها في تقػػػػػػػػػػػػػػػدفـ 

 ارنسانية

16 

 

11.51% 38 

 

28.15% 96 19.70% 

 %100 076 %100 135 %100 139 المجموع
 5.99الجدفكلية = 2كا                              2د=                  18.78 المحسوبة =  2كا

 خووواطرارةػػباعات الدعرهيػػة الػػتي تحققهػػا مشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني  (69لؽثػػل الجػػدفكؿ رقػػم )
 ، كيتضح من نتانجو ما يلي:الجنسكهق متغير 

 -الحميػدف – يادة الدعلومػات حػوؿ الوجػو الخػر بالنسبة للذكور أشلبهم لػقق لذم البرنامج إةباع  -
في  يادة الدعلومات حوؿ أحػواؿ العػرب كالدسػلمين ، ثم % 68.34بنسبة  للشعوب شير الدسلمة

 يادة الدعلومػات حػوؿ تػاريلح الأمػة ارسػلامية كمسػالعتها ، كأخيرا % 20.14بنسبة  ألضاء العالم
 .% 11.51بنسبة  في تقدفـ ارنسانية
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20,14% 

68,34% 

11,51% 

20,00% 

51,85% 

28,15% 

زٌادة المعلومات حول أحوال 
 العرب والمسلمٌن فً أنحاء العالم

زٌادة المعلومات حول الوجه الآخر 
 للشعوب غٌر المسلمة -الحمٌد –

زٌادة المعلومات حول تارٌخ الأمة 
الإسلامٌة ومساهمتها فً تقدم 

 الإنسانٌة

يوضح الإشباعات المعرفية التي تحققها ( 49)مخطط رقم 
 مشاهدة البرنامج التلفزيوني خواطر وفق متغير الجنس

 إناث

 ذكور

 –  يادة الدعلومات حوؿ الوجو الخػريرين أف البرنامج لػقق إةباع بالنسبة للإناث هنصفهن أما  -
للشػػػػػػػػػػعوب شػػػػػػػػػػير  -الحميػػػػػػػػػػدف
، % 51.85بنسبة  الدسلمة
 يػػػػػػػػادة الدعلومػػػػػػػػات حػػػػػػػػوؿ ثم 

تػػػػػػػػػػػاريلح الأمػػػػػػػػػػػة ارسػػػػػػػػػػػلامية 
 كمسالعتها في تقدفـ ارنسانية

، كأخػػػػيرا % 28.15بنسػػػػبة 
 يادة الدعلومات حػوؿ أحػواؿ 

في ألضػػػػػػاء العػػػػػػرب كالدسػػػػػػلمين 
 .( يوثح للل 49كالدخط  رقم ) .% 20.00بنسبة  العالم

ين، كمػػا يلتفػػت الانتبػػاه ىػػو الجنسػػكيظهػػر أف ىنػػاؾ اختلاهػػا في النسػػب كحػػ  في الترتيػػب بػػين 
 يػػػػادة الدعلومػػػػات حػػػػوؿ تػػػػاريلح الأمػػػػة   يػػػػرين أف البرنػػػػامج لػقػػػػق إةػػػػباع لاالنسػػػػبة الدعتػػػػبرة للإنػػػػاث الػػػػ

غلػػب علػػى عكػػس الػػذكور، كىػػذا ربمػػا يفسػػر بالعايفػػة الػػتي ت ارسػػلامية كمسػػالعتها في تقػػدفـ ارنسػػانية
 إلى الداثي . ان حنينكتخلق لدفيهن على تفكير ارناث 

ارةػػباعات الدعرهيػػة الػػتي علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية بػػين يتبػػين أنػػو توجػػدف  2اختبػػار كػػاكبتطبيػػق 
( 18.78المحسػػوبة ) 2إل تفػػوؽ قيمػػة كػػا ،الجػػنسكمتغػػير  خووواطرتحققهػػا مشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني 

 (.0.05( كمستول ثقة ) 2( عندف درجة حرية )د= 5.99الجدفكلية ) 2قيمة كا
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 خواطر(: يوثح ارةباعات الدعرهية التي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني 70جدفكؿ رقم )
 حسب متغير الدستول التعليمي

 المستوى التعليمي 

 الإشباعات

 المجموع جامعي ثانوي أساسي

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة ت

 يػػػػػػػػادة الدعلومػػػػػػػػات حػػػػػػػػوؿ 
أحػػػػواؿ العػػػػرب كالدسػػػػلمين 

 في ألضاء العالم

9 

 

27.27% 10 
 

21.81% 34 

 

18.28% 99 20.07% 

 يػػػػػػػػادة الدعلومػػػػػػػػات حػػػػػػػػوؿ 
 -الحميػػػدف –الوجػػػو الخػػػر 

 للشعوب شير الدسلمة

15 

 

45.45% 04 
 

47.27% 12
4 

 

66.66% 14

9 
60.21% 

 يادة الدعلومات حوؿ 
تاريلح الأمة ارسلامية 
كمسالعتها في تقدفـ 

 ارنسانية

9 

 

27.27% 17 
 

30.91% 28 

 

15.05% 96 19.70% 

18 %100 99 %100 33 المجموع
6 

100% 07

6 
100% 

الجدفكلية  2كا                                 4د=                               11.73المحسوبة =  2كا
 خووواطر( ارةػػباعات الدعرهيػػة الػػتي تحققهػػا مشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني 70لؽثػػل الجػػدفكؿ رقػػم ) 9.49=

 يلي:، كيتضح من خلاؿ نتانجو ما كهق متغير الدستول التعليمي

 يػػػادة نسػػػبة معتػػػبرة مػػػنهم لػقػػػق لذػػػم البرنػػػامج إةػػػباع بالنسػػػبة لػػػذكم الدسػػػتول الأساسػػػي لصػػػدف أف  -
%، بينمػػا 45.45كتقػػدفر بػػػ  للشػػعوب شػػير الدسػػلمة -الحميػػدف –الدعلومػػات حػػوؿ الوجػػو الخػػر 

 % لكل إةباع.27.27نسبة لارةباعين الباقيين لػقق 
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 يػػادة أيضػػا نسػػبة معتػػبرة مػػنهم لػقػػق لذػػم البرنػػامج إةػػباع بالنسػػبة لػػذكم الدسػػتول الثػػانوم هنجػػدف  -
%، ثم لصػػدف 47.27كتقػػدفر بػػػ  للشػػعوب شػػير الدسػػلمة -الحميػػدف –الدعلومػػات حػػوؿ الوجػػو الخػػر 

بنسػػػػبة   يػػػػادة الدعلومػػػػات حػػػػوؿ تػػػػاريلح الأمػػػػة ارسػػػػلامية كمسػػػػالعتها في تقػػػػدفـ ارنسػػػػانيةإةػػػػباع 
بنسػبة  في ألضػاء العػالمواؿ العػرب كالدسػلمين  يادة الدعلومات حػوؿ أحػ%، كأخيرا إةباع 30.91
21.81.%  

لػقػق لذػم البرنػامج إةػباع أف نسبة كبػيرة مػنهم أما بالنسبة لذكم الدستول التعليمي الجامعي هنجدف  -
%، ثم 66.66كتقػػدفر بػػػ  للشػػعوب شػػير الدسػػلمة -الحميػدف – يػادة الدعلومػػات حػػوؿ الوجػػو الخػػر 

%، كأخػػيرا 18.28بنسػبة  في ألضػػاء العػالمعػرب كالدسػلمين  يػادة الدعلومػات حػػوؿ أحػواؿ الإةػباع 
بنسػػػػػبة   يػػػػػادة الدعلومػػػػػات حػػػػػوؿ تػػػػػاريلح الأمػػػػػة ارسػػػػػلامية كمسػػػػػالعتها في تقػػػػػدفـ ارنسػػػػػانيةإةػػػػػباع 
يتضػػػػح لشػػػػػا سػػػػػبق أف ىنػػػػػاؾ هركقػػػػػات في ترتيػػػػب ارةػػػػػباعات الدعرهيػػػػػة كنسػػػػػبها بػػػػػين % ك 15.05

  .الدستويات الثلاث

ارةػػباعات الدعرهيػػة الػػتي علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية بػػين يتبػػين أنػػو توجػػدف  2اختبػػار كػػا كبتطبيػػق
المحسػػوبة  2. إل تفػػوؽ قيمػػة كػػاكمتغػػير الدسػػتول التعليمػػي خووواطرتحققهػػا مشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني 

 (.0.05( كمستول ثقة ) 4( عندف درجة حرية )د= 9.49الجدفكلية ) 2( قيمة كا11.73)
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 خواطر(: يوثح ارةباعات الدعرهية التي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني 71جدفكؿ رقم )
 حسب متغير الحالة الاجتماعية

 الحالة الاجتماعية 

 الإشباعات

 المجموع متزوج أعزب

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

 يػػػػػػادة الدعلومػػػػػػات حػػػػػػوؿ 
أحػػواؿ العػػرب كالدسػػلمين 

 في ألضاء العالم

62 
 

20.28% 10 
 

19.35% 99 20.07% 

 يػػػػػػادة الدعلومػػػػػػات حػػػػػػوؿ 
 -الحميػدف –الوجو الخػر 

 للشعوب شير الدسلمة

107 
 

59.90% 28 
 

61.29% 149 60.21% 

 يػػػػػػادة الدعلومػػػػػػات حػػػػػػوؿ 
تػػػػػػاريلح الأمػػػػػػة ارسػػػػػػلامية 
كمسػػػػػػػػػػػػػػػالعتها في تقػػػػػػػػػػػػػػػدفـ 

 ارنسانية

60 
 

19.81% 10 
 

19.35% 96 19.70% 

 %100 076 %100 40 %100 010 المجموع
 5.99الجدفكلية = 2كا                             2د=                    0.01المحسوبة =  2كا

 خووواطرارةػػباعات الدعرهيػػة الػػتي تحققهػػا مشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني  (71لؽثػػل الجػػدفكؿ رقػػم )
، حيػث أف أشلػب العػا بين يػركف أف أف متقاربة جدفان  والحالة الاجتماعية، كيتضح من نتانج كهق متغير

بنسػػبة  للشػػعوب شػػير الدسػػلمة -الحميػػدف – يػػادة الدعلومػػات حػػوؿ الوجػػو الخػػر البرنػػامج لػقػػق إةػػباع 
، في الدرتبػػة الثانيػػة بالنسػػبة للعػػا بين % 61.29للمتػػزكجين بنسػػبة كػػذلل الأمػػر بالنسػػبة   59.90%
أيضػا بالنسػبة  % 20.28بنسػبة  اء العػالمفي ألضػ يادة الدعلومات حوؿ أحواؿ العرب كالدسػلمين لصدف 

 يػػادة الدعلومػػات حػػوؿ تػػاريلح الأمػػة ارسػػلامية كمسػػالعتها في ، كأخػػيرا % 19.35 للمتػػزكجين بنسػػبة
 .للمتزكجين % 19.35للعا بين ك % 19.81بنسبة  تقدفـ ارنسانية



                                                                                            نتائج الدراسة الميدانية :الفصل الرابع  

 215 

النسػبة كرشم ملاحظة تساكم خيار ارةباعين الأخيرين بالنسبة للمتزكجين على عكس للل ب
  .نو لا توجدف اختلاهات كبيرة بين الفئتينأللفئة العا بة، إلا 

ارةباعات الدعرهيػة الػتي علاقة لات دلالة إحصانية بين توجدف لا يتبين أنو  2اختبار كاكبتطبيق 
المحسػػػوبة  2قيمػػػة كػػػا قػػػلإل ت ،كمتغػػػير الحالػػػة الاجتماعيػػػة خوووواطرتحققهػػػا مشػػػاىدفة البرنػػػامج التلفزيػػػوني 

 (.0.05( كمستول ثقة ) 2( عندف درجة حرية )د= 5.99الجدفكلية ) 2قيمة كا عن( 0.01)

 خواطر(: يوثح ارةباعات الدعرهية التي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني 72جدفكؿ رقم )
 حسب متغير الدهنة

  المهنة

 الإشباعات

 المجموع بطال طالب عامل

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة  ت

 يػػػػػػادة الدعلومػػػػػػات حػػػػػػوؿ 
أحػػواؿ العػػرب كالدسػػلمين 

 في ألضاء العالم

02 
 

20.00% 24 

 

20.00% 11 
 

20.37% 99 20.07% 

 يػػػػػػادة الدعلومػػػػػػات حػػػػػػوؿ 
 -الحميػدف –الوجو الخػر 

 للشعوب شير الدسلمة

42 
 

60.00% 72 

 

60.00% 22 
 

61.11% 14

9 
60.21% 

 يػػػػػػادة الدعلومػػػػػػات حػػػػػػوؿ 
تػػػػػػاريلح الأمػػػػػػة ارسػػػػػػلامية 
كمسػػػػػػػػػػػػػػػالعتها في تقػػػػػػػػػػػػػػػدفـ 

 ارنسانية

02 
 

20.00% 24 

 

20.00% 12 
 

18.51% 96 19.70% 

12 المجموع

2 
100% 12

0 
100% 96 100% 07

6 
100% 

 9.49الجدفكلية = 2كا                                 4د=                                0.04المحسوبة =  2كا

 خووواطرارةػػباعات الدعرهيػػة الػػتي تحققهػػا مشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني  (72لؽثػػل الجػػدفكؿ رقػػم )
 -الحميدف – يادة الدعلومات حوؿ الوجو الخر إةباع كهق متغير الدهنة، كيتضح من خلاؿ نتانجو أف 

 %60.00للعاملين ك  % 60.00لػتل الدرتبة الأكلى بالنسبة للفئات الثلاثة  للشعوب شير الدسلمة



                                                                                            نتائج الدراسة الميدانية :الفصل الرابع  

 216 

عػرب كالدسػلمين  يػادة الدعلومػات حػوؿ أحػواؿ الللبطالين، في الدرتبػة الثانيػة لصػدف  %61.11للطلبة ك 
 20.37للطلبة ك  % 20.00للعاملين ك % 20.00أيضا بالنسبة للفئات الثلاث  في ألضاء العالم

 يػادة الدعلومػػات حػػوؿ تػاريلح الأمػػة ارسػلامية كمسػػالعتها في تقػػدفـ للبطػالين، في الدرتبػػة الثالثػة لصػػدف  %
، كذلل الأمر بالنسػبة للطلبػة  % 20.00بنسبة معادلة للإةباع السابق بالنسبة للعاملين  ارنسانية
 للبطالين. % 18.51، ك% 20.00

ارةباعات الدعرهيػة الػتي علاقة لات دلالة إحصانية بين توجدف لا يتبين أنو  2اختبار كاكبتطبيق 
 عػن ( 0.04المحسػوبة )  2قيمػة كػا قػل. إل ت الدهنػةكمتغػير  خوواطر تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني 

 (.0.05( كمستول ثقة ) 4( عندف درجة حرية )د= 9.49)الجدفكلية  2قيمة كا

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



                                                                                            نتائج الدراسة الميدانية :الفصل الرابع  

 217 

26,70% 

31,05% 

22,04% 

20,18% 

الإشباعات الاجتماعية التي تحققها مشاهدة ( 50)مخطط رقم 
 البرنامج التلفزيوني خواطر 

الإسهام فً حل مشاكل 
 الشباب الاجتماعٌة

تقوٌة حس التطوع والعمل 
 الجماعً 

فهم أفضل الطرق للتعامل 
 مع الآخرٌن

التنبٌه إلى سلوكٌات مشٌنة 
 فً المجتمع

 : للشبابخواطر التي تحققها مشاىدة البرنامج التلفزيوني  الاجتماعيةالإشباعات  -18
 
 
 

 خواطرالتي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني  الاجتماعيةارةباعات  (: يوثح73جدفكؿ رقم )

 الإشباعات الاجتماعية

 

 النسبة التكرار

 %26.70 84 ارسهاـ في حل مشاكل الشباب الاجتماعية
 تقوية حس التطوع كالعمل الجماعي 

 

122 31.05% 
 ههم أهضل الطرؽ للتعامل ما الخرين

 

71 22.04% 
 التنبيو إلى سلوكيات مشينة في المجتما

 

49 20.18% 
 %100 200 المجموع

 خوووواطرالػػػتي تحققهػػػا مشػػػاىدفة البرنػػػامج التلفزيػػػوني  الاجتماعيػػػةارةػػػباعات  (73لؽثػػػل الجػػػدفكؿ رقػػػم )
 تقويػة حػس التطػوع كالعمػل الجمػاعيكيتضح من خلالو أف أكؿ إةػباع اجتمػاعي لػققػو البرنػامج ىػو 

ههػػم ، ثم % 26.70بنسػػبة  ارسػػهاـ في حػػل مشػػاكل الشػػباب الاجتماعيػػة، ثم % 31.05بنسػػبة 
 التنبيػو إلى سػلوكيات مشػينة في المجتمػا، كأخيرا % 22.04بنسبة  أهضل الطرؽ للتعامل ما الخرين

، كمػػػػػػػػػػػػن % 20.18بنسػػػػػػػػػػػػبة 
خػلاؿ ىػذه النتػانج نلاحػظ أف 

لشػػػا يؤكػػػدف  النسػػػبة متقاربػػػة كثػػػيرا
تلبيػػػػػػػػػػػػػػة البرنػػػػػػػػػػػػػػامج لدختلػػػػػػػػػػػػػػف 
حاجيػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػات الشػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػباب 

، كىػػػػػػػذا مػػػػػػػا ىػػػػػػػو الاجتماعيػػػػػػػة
موثػػػػػػػػػػػػح في الدخطػػػػػػػػػػػػ  رقػػػػػػػػػػػػم 

(50.) 

 



                                                                                            نتائج الدراسة الميدانية :الفصل الرابع  

 218 

 خواطرالتي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني  الاجتماعيةارةباعات (: يوثح 74جدفكؿ رقم )
 .الجنسحسب متغير 

  الجنس

 الإشباعات

 المجموع إناث  ذكور

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

ارسػهاـ في حػل مشػػاكل 
 الشباب الاجتماعية

40 

 

23.95% 46 

 

29.68% 84 04.72% 

تقويػػػػػػػػػػػة حػػػػػػػػػػػس التطػػػػػػػػػػػوع 
 كالعمل الجماعي 

 

65 

 

38.92% 35 

 

22.58% 122 21.29% 

ههػػػػػػػػػػػػم أهضػػػػػػػػػػػػل الطػػػػػػػػػػػػرؽ 
 للتعامل ما الخرين

 

32 

 

19.16% 39 

 

25.16% 71 00.26% 

التنبيػػػػػػػػػػػػػو إلى سػػػػػػػػػػػػػلوكيات 
 مشينة في المجتما

 

30 

 

17.96% 35 

 

22.58% 49 02.18% 

 %122 200 %100 155 %100 167 المجموع

 7.81الجدفكلية = 2كا                             3د=                    10.01المحسوبة =  2كا

الػػػػتي تحققهػػػػا مشػػػػاىدفة البرنػػػػامج التلفزيػػػػوني  الاجتماعيػػػػةارةػػػػباعات  (74لؽثػػػػل الجػػػػدفكؿ رقػػػػم )
 ، كيتضح من خلاؿ نتانجو ما يلي:الجنسللشباب كهق متغير  خواطر

 38.92بنسػػبة  تقويػػة حػػس التطػػوع كالعمػػل الجمػػاعيبالنسػػبة للػػذكور أكؿ إةػػباع اجتمػػاعي ىػػو  -
ههم أهضل الطػرؽ ، ثم % 23.95بنسبة  ارسهاـ في حل مشاكل الشباب الاجتماعيةيليو  %

بنسػػػػػػبة  التنبيػػػػػػو إلى سػػػػػػلوكيات مشػػػػػػينة في المجتمػػػػػػاكأخػػػػػػيرا  % 19.16 للتعامػػػػػػل مػػػػػػا الخػػػػػػرين
17.96%. 

 ارسػػهاـ في حػػل مشػػاكل الشػػباب الاجتماعيػػةأمػػا بالنسػػبة للإنػػاث هػػ كؿ إةػػباع اجتمػػاعي ىػػو  -
التنبيػو ، كأخػيرا % 25.16بنسػبة  ههم أهضػل الطػرؽ للتعامػل مػا الخػرين، % 29.68نسبة ب

 % 22.58بنسػػػػبة  تقويػػػػة حػػػػس التطػػػػوع كالعمػػػػل الجمػػػػاعي ك إلى سػػػػلوكيات مشػػػػينة في المجتمػػػػا
 لكليهما.



                                                                                            نتائج الدراسة الميدانية :الفصل الرابع  

 219 

لكػل  بالدكانػة الاجتماعيػة الدختلفػة نوعػا مػانسػب كترتيػب ارةػباعات  ؼكلؽكن تفسير اخػتلا
هػالتطوع بالنسػبة للإنػاث ، نوع كالأدكار الدنوية بكل نػوع منهمػا كخاصػة في الدنػايق الدفاخليػة للجزانػر

لػيس أكلويػة كمػا للػذكور، كتعامػل الػذكور مػا الخػرين ىػو أكػبر بكثػير مػن تعػاملات ارنػاث. لػػذلل 
  .الجنستختلف حسب  خواطرهارةباعات التي لػققها برنامج 

ارةػػباعات الاجتماعيػػة علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية بػػين يتبػػين أنػػو توجػػدف  2اختبػػار كػػاكبتطبيػػق 
المحسػوبة  2إل تفوؽ قيمة كا ،كمتغير الحالة الاجتماعية خواطرالتي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني 

 (.0.05( كمستول ثقة ) 3( عندف درجة حرية )د= 7.81الجدفكلية ) 2( قيمة كا10.01) 
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 220 

 خواطر(: يوثح ارةباعات الاجتماعية التي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني 75رقم )جدفكؿ 
 حسب متغير الدستول التعليمي

 المستوى التعليمي 

  تالإشباعا

 المجموع جامعي ثانوي أساسي

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة ت

ارسػػػػػػػػػهاـ في حػػػػػػػػػل مشػػػػػػػػػاكل 
 الشباب الاجتماعية

15 

 

27.27% 19 
 

31.14% 52 

 

25.24% 84 26.70% 

تقويػػػػة حػػػػس التطػػػػوع كالعمػػػػل 
 الجماعي 

 

12 

 

21.81% 01 
 

34.42% 67 

 

32.52% 12

2 
31.05% 

ههم أهضل الطرؽ للتعامل ما 
 الخرين

 

15 

 

27.27% 11 
 

18.03% 45 

 

21.84% 71 22.04% 

التنبيو إلى سلوكيات مشينة 
 في المجتما

 

13 

 

23.63% 12 
 

16.39% 42 

 

20.38% 49 20.18% 

20 %100 41 %100 55 المجموع
6 

100% 20

0 
100% 

الجدفكلية  2كا                              6د=                                   4.35المحسوبة =  2كا
ارةػػػػباعات الاجتماعيػػػػة الػػػػتي تحققهػػػػا مشػػػػاىدفة البرنػػػػامج التلفزيػػػػوني ( 75لؽثػػػػل الجػػػػدفكؿ رقػػػػم ) 12.59=

 ، كيتضح من خلاؿ نتانجو ما يلي:كهق متغير الدستول التعليمي خواطر

ا ارةباعات كػاف يأف النسب متقاربة جدفا كبالتاف تو  بالنسبة لذكم الدستول الأساسي لصدف  -
ههػػػم أهضػػػل ك  الشػػػباب الاجتماعيػػػةارسػػػهاـ في حػػػل مشػػػاكل  :متقاربػػػا حيػػػث حقػػػق إةػػػباعا  
التنبيػػػػػو إلى % لكػػػػػل منهمػػػػػا، ثم لصػػػػػدف إةػػػػػباع 27.27نسػػػػػبة  الطػػػػػرؽ للتعامػػػػػل مػػػػػا الخػػػػػرين
تقويػػػػػة حػػػػس التطػػػػوع كالعمػػػػػل %، ثم إةػػػػباع 23.63بنسػػػػبة  سػػػػلوكيات مشػػػػينة في المجتمػػػػػا

 %.21.81بنسبة  الجماعي



                                                                                            نتائج الدراسة الميدانية :الفصل الرابع  

 221 

تماعيػػػة لذمػػػا نفػػػس كالجػػػامعي هتحمػػػل ارةػػػباعات الاجة لػػػذكم الدسػػػتول الثػػػانوم بالنسػػػبأمػػػا  -
تقويػػػة حػػػس التطػػػوع كالعمػػػل يػػػركف أف البرنػػػامج لػقػػػق لذػػػم إةػػػباع  اأف ثلثهمػػػهنجػػػدف  ،الترتيػػػب
 ، ثم لصػػػدف% للجػػػامعي32.52للمسػػػتول الثػػػانوم ك %34.42كتحدفيػػػدفا بنسػػػب  الجمػػػاعي
للثػػػػػانوم  %31.14 كتقػػػػػدفر بػػػػػػ  ارسػػػػػهاـ في حػػػػػل مشػػػػػاكل الشػػػػػباب الاجتماعيػػػػػةإةػػػػػباع 

التنبيػو إلى ك  ههم أهضل الطرؽ للتعامل ما الخريندف إةباعي % للجامعيين، ثم لص25.24ك
% لػػذكم الدسػػتول الثػػانوم علػػى 16.39% ك18.03بنسػػب  سػػلوكيات مشػػينة في المجتمػػا

% على 20.38% ك21.84الترتيب كنفس الأمر بالنسبة لذكم الدستول الجامعي بنسب 
 (:51كالنتانج موثحة في الدخط  رقم )الترتيب أيضا. 

 
النتػػانج السػػابقة يتضػػح أنػػو رشػػم اخػػتلاؼ ترتيػػب ارةػػباعات بػػين لكم الدسػػتول الأساسػػي مػػن 

 .كالدستويين الخرين إلا أف الفركؽ تبقى يفيفة

ارةػػباعات الاجتماعيػػة علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية توجػػدف لا يتبػػين أنػػو  2اختبػػار كػػاكبتطبيػػق 
 2قيمػة كػا قػلإل ت ،كمتغػير الدسػتول التعليمػيللشباب  خوواطر التي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني 

( كمسػػػتول ثقػػػة 6( عنػػػدف درجػػػة حريػػػة )د= 12.59الجدفكليػػػة ) 2قيمػػػة كػػػاعػػػن ( 04.35المحسػػػوبة ) 
(0.05.) 

27,27% 

21,81% 

27,27% 

23,63% 

31,14% 

34,42% 

18,03% 

16,39% 

25,24% 

32,52% 

21,84% 

20,38% 

 الإسهام فً حل مشاكل الشباب الاجتماعٌة

 تقوٌة حس التطوع والعمل الجماعً

 فهم أفضل الطرق للتعامل مع الآخرٌن

 التنبٌه إلى سلوكٌات مشٌنة فً المجتمع

يوضح الإشباعات الاجتماعية التي تحققها مشاهدة البرنامج التلفزيوني خواطر ( 51)مخطط رقم 
 وفق متغير المستوى التعليمي

 جامعً

 ثانوي

 أساسً
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 خواطر(: يوثح ارةباعات الاجتماعية التي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني 76جدفكؿ رقم )
 حسب متغير الحالة الاجتماعية

 عية الحالة الاجتما

 الإشباعات

 المجموع متزوج أعزب

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

ارسػهاـ في حػل مشػػاكل 
 الشباب الاجتماعية

44 
 

27.96% 02 
 

23.25% 84 26.70% 

تقويػػػػػػػػػػػة حػػػػػػػػػػػس التطػػػػػػػػػػػوع 
 كالعمل الجماعي 

 

82 
 

33.89% 02 
 

23.25% 122 31.05% 

ههػػػػػػػػػػػػم أهضػػػػػػػػػػػػل الطػػػػػػػػػػػػرؽ 
 للتعامل ما الخرين

 

90 
 

22.03% 19 
 

22.09% 71 22.04% 

التنبيػػػػػػػػػػػػػو إلى سػػػػػػػػػػػػػلوكيات 
 مشينة في المجتما

 

28 
 

16.10% 07 
 

31.39% 49 20.18% 

 %100 200 %100 84 %100 024 المجموع
الجدفكلية  2كا                             3د=                          10.1المحسوبة  2كا

الػػػػتي تحققهػػػػا مشػػػػاىدفة البرنػػػػامج التلفزيػػػػوني  الاجتماعيػػػػةارةػػػػباعات  (76لؽثػػػػل الجػػػػدفكؿ رقػػػػم ) 7.81=
 حسب متغير الحالة الاجتماعية، كيتضح من خلاؿ نتانجو ما يلي: خواطر

 بنسػػبة في الدرتبػػة الأكلى تقويػػة حػػس التطػػوع كالعمػػل الجمػػاعيبالنسػػبة للفئػػة العا بػػة لصػػدف أف إةػػباع  -
ههػػم ، ثم % 27.96بنسػػبة  الاجتماعيػػةارسػػهاـ في حػػل مشػػاكل الشػػباب ، يليػػو % 33.89

التنبيػػو إلى سػػلوكيات مشػػينة في ، كأخػػيرا % 22.03بنسػػبة  أهضػػل الطػػرؽ للتعامػػل مػػا الخػػرين
 .%16.10بنسبة  المجتما

، % 31.39بنسػػبة  التنبيػو إلى سػلوكيات مشػينة في المجتمػاأمػا بالنسػبة للمتػزكجين هنجػدف إةػباع  -
 تقويػػة حػػس التطػػوع كالعمػػل الجمػػاعيكإةػػباع  ماعيػػةارسػػهاـ في حػػل مشػػاكل الشػػباب الاجتثم 

بنسػػػػبة  ههػػػم أهضػػػػل الطػػػرؽ للتعامػػػل مػػػػا الخػػػرينلكليهمػػػا، كأخػػػػيرا إةػػػباع  % 23.52بنسػػػبة 
 (.52.كما ىو موثح في الدخط  رقم )% 22.09
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الإسهام فً حل مشاكل الشباب 
 الاجتماعٌة

تقوٌة حس التطوع والعمل 
   الجماعً

فهم أفضل الطرق للتعامل مع 
 الآخرٌن

التنبٌه إلى سلوكٌات مشٌنة فً 
 المجتمع

27,96% 

33,89% 

22,03% 

16,10% 

23,25% 

23,25% 

22,09% 

31,39% 

يوضح الإشباعات الاجتماعية التي تحققها ( 52)مخطط رقم 
 مشاهدة البرنامج التلفزيوني خواطر وفق متغير الحالة الاجتماعية

 متزوج

 أعزب

كلؽكن تفسير ىذه النتانج 
بػػػ ف العػػػا بين كلقلػػػة الدسػػػؤكليات 
الدلقػػػػػػػػاة علػػػػػػػػػى عػػػػػػػػاتقهم هػػػػػػػػػإنهم 

كخدفمػػػػػػػػػة  يفكػػػػػػػػػركف في التطػػػػػػػػػوع
المجتمػػػا، علػػػى عكػػػس الدتػػػزكجين 
الػػذين تثقػػل كػػاىلهم مسػػؤكليات 
الأسػػػػػػػػػػرة، هيمػػػػػػػػػػا أف الدتػػػػػػػػػػزكجين 
يهتمػػوف أكثػػر بمعرهػػة السػػلوكيات 

 الدشينة في المجتما كللل بغية حماية أسرىم منها.

ارةػػباعات الاجتماعيػػة يتبػػين أنػػو توجػػدف علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية بػػين  2اختبػػار كػػاكبتطبيػػق 
المحسػوبة  2إل تفػوؽ قيمػة كػاكمتغير الحالػة الاجتماعيػة  خواطرا مشاىدفة البرنامج التلفزيوني التي تحققه

 (.0.05( كمستول ثقة )3( عندف درجة حرية )د= 7.81الجدفكلية ) 2( قيمة كا10.1) 
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 خواطرالتي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني  الاجتماعية(: يوثح ارةباعات 77جدفكؿ رقم )
 حسب متغير الدهنة

  المهنة

 الإشباعات

 المجموع بطال طالب عامل

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة  ت

ارسػهاـ في حػل مشػػاكل 
 الشباب الاجتماعية

09 
 

27.10% 41 

 

26.45% 14 
 

26.66% 84 26.70% 

تقويػػػػػػػػػػػة حػػػػػػػػػػػس التطػػػػػػػػػػػوع 
 كالعمل الجماعي 

 

22 
 

30.84% 48 

 

30.96% 19 
 

31.66% 12

2 
31.05% 

ههػػػػػػػػػػػػم أهضػػػػػػػػػػػػل الطػػػػػػػػػػػػرؽ 
 للتعامل ما الخرين

 

06 
 

22.42% 34 

 

21.93% 12 
 

21.66% 71 22.04% 

التنبيػػػػػػػػػػػػػو إلى سػػػػػػػػػػػػػلوكيات 
 مشينة في المجتما

 

01 
 

19.62% 32 

 

20.64% 10 
 

20.00% 49 20.18% 

12 المجموع

7 
100% 15

5 
100% 42 100% 20

0 
100% 

الجدفكلية  2كا                                     6د=                           0.04المحسوبة =  2كا
الػػػػتي تحققهػػػػا مشػػػػاىدفة البرنػػػػامج التلفزيػػػػوني  الاجتماعيػػػػةارةػػػػباعات  (77لؽثػػػػل الجػػػػدفكؿ رقػػػػم ) 12.59=

بالنسبة للشباب كهق متغير الدهنػة، كيتضػح مػن نتانجػو أف الترتيػب ىػو نفسػو بالنسػبة للفئػات  خواطر
 الثلاث كىو كما يلي:

للعػػػػػاملين  % 30.84بنسػػػػػب  تقويػػػػػة حػػػػػس التطػػػػػوع كالعمػػػػػل الجمػػػػػاعيفي الدرتبػػػػػة الأكلى : إةػػػػػباع 
 بالنسبة للبطالين. % 31.66للطلبة ك  % 30.96ك

للعػاملين  % 27.10بنسػب  ارسػهاـ في حػل مشػاكل الشػباب الاجتماعيػةفي الدرتبة الثانية: إةػباع 
 بالنسبة للبطالين. % 26.66للطلبة ك % 26.45ك

 % 21.93للعاملين ك % 22.42بنسب  ههم أهضل الطرؽ للتعامل ما الخرينفي الدرتبة الثالثة: 
 للفئة البطالة. بالنسبة % 21.66للطلبة ك
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 % 20.64للعػاملين ك % 19.62بنسػب  التنبيو إلى سلوكيات مشػينة في المجتمػافي الدرتبة الرابعة: 
 للبطالين. % 20.00للطلبة ك

 الاجتماعيػةارةػباعات توجدف علاقة لات دلالة إحصانية بين لا يتبين أنو  2اختبار كاكبتطبيق 
المحسػوبة  2قيمػة كػا قػلإل ت ،كمتغػير الحالػة الاجتماعيػة خوواطر التي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني 

  (.0.05( كمستول ثقة ) 6( عندف درجة حرية )د= 12.59الجدفكلية ) 2قيمة كا عن( 0.04)

 للشباب: خواطر التي تحققها مشاىدة البرنامج التلفزيوني  النفسيةالإشباعات  -19
 
 
 

 خواطرالتي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني  النفسية(: يوثح ارةباعات 78جدفكؿ رقم )

 النسبة التكرار الإشباعات النفسية

 الترهيو كتخفيف التوتر الناتج عن ثغوط الحياة

 

49 22.47% 
 تحقيق الذات كالظهور بمظهر الشاب الواعي

 

120 42.99% 
 الرشبة في أف تكوف مكاف مقدفـ الحصة

 

11 3.58% 
 الذركب من الواقا

 

99 30.94% 
 %100 227 المجموع

 خووواطرالػػتي تحققهػػا مشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني  النفسػػيةارةػػباعات  (78لؽثػػل الجػػدفكؿ رقػػم )
 تحقيػق الػذات كالظهػور بمظهػر الشػاب الػواعيأف أكؿ إةػباع تحققػو ىػو  كيتضح مػن نتانجػو، للشباب
كتخفيػػف التػػوتر النػػاتج عػػن الترهيػػو %، يليػػو 30.94%، ثم الذػػركب مػػن الواقػػا بنسػػبة 42.99بنسػػبة 

 .%03.58 الرشبة في أف تكوف مكاف مقدفـ الحصة% كأخيرا كبنسبة ثئيلة 22.47 ثغوط الحياة

كلؽكن تفسير ىذه النتانج بػ ف الدضػموف الذػادؼ للبرنػامج لغعػل الشػاب الػذم يريػدف التميػز عػن 
تمعػػات شػػير الدسػػلمة جعػػل إثػػاهة إلى أف عػػرن البرنػػامج لنمػػالج مثاليػػة في المجأقرانػػو يتػػابا البرنػػامج، 

نسبة إةباع الذركب من الواقا معتبرة، أما إةباع الرشبة في أف يكوف الشاب مكػاف مقػدفـ الحصػة هقػدف 
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أراد بو الباحث اختبار هرثية التمػاىي الدػذكورة ينفػا
كقػدف أظهػرت النتػانج أف نسػبة الشػباب الػذين  ،1

ا.  تداىوا ما ةخصية مقدفـ الحصة ثئيلة جدفن

 خواطرالتي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني  النفسية(: يوثح ارةباعات 79جدفكؿ رقم )
 الجنسحسب متغير 

  الجنس

 الإشباعات

 المجموع إناث  ذكور

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

الترهيػػػػػػػو كتخفيػػػػػػػف التػػػػػػػوتر 
 الناتج عن ثغوط الحياة

 

33 

 

22.75% 36 

 

22.22% 49 22.47% 

الػػػػػػذات كالظهػػػػػػور  تحقيػػػػػػق
 بمظهر الشاب الواعي

 

65 

 

44.82% 67 

 

41.36% 120 42.99% 

الرشبػػػػػػػػػػػػػػػػة في أف تكػػػػػػػػػػػػػػػػوف 
 مكاف مقدفـ الحصة

 

2 

 

01.37% 9 

 

05.55% 11 3.58% 

 الذركب من الواقا

 

45 

 

31.03% 50 

 

30.86% 99 30.94% 
 %100 227 %100 162 %100 145 المجموع
 7.81الجدفكلية = 2كا                             3د=                       3.94المحسوبة =  2كا

 خووواطرالػػتي تحققهػػا مشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني  النفسػػيةارةػػباعات  (79لؽثػػل الجػػدفكؿ رقػػم )
تحقيػػػق الػػػذات كالظهػػػور بمظهػػػر الشػػػاب ، كيتضػػػح مػػػن نتانجػػػو أف إةػػػباع الجػػػنسكهػػػق متغػػػير  للشػػػباب
الذػػػركب مػػػن % للإنػػػاث، ثم 41.36% للػػػذكور ك 44.82في الدرتبػػػة الأكلى للنػػػوعين بنسػػػبة  الػػػواعي
الترهيػػػو كتخفيػػػف التػػػوتر النػػػاتج عػػػن % للإنػػػاث، يليػػػو 30.86% للػػػذكور ك 31.03بنسػػػبة  الواقػػػا

كػوف مكػاف ال الرشبػة في% للإنػاث، كفي الأخػير 22.22% للػذكور ك22.75بنسػبة  ثػغوط الحيػاة
% للإنػاث. كرشػم أنػو لا توجػدف هيػو هػركؽ كبػيرة 05. 55% للػذكور ك 01.37بنسبة  مقدفـ الحصة

لا في النسب كلا في الترتيب إلا أننا نلاحظ أف ىناؾ تفاكتا في مػا لؼػص الرشبػة في أف يكػوف الشػاب 

                                   
1

 68ص  الفصل الثاني: نظرأ. 
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مكاف مقدفـ الحصة بين ارناث كالذكور حيػث لصػدف نسػبة ارنػاث أكثػر مػن نظػرانهن كيعتقػدف الباحػث 
 جا إلى قابلية ارناث للتماىي أكثر من الذكور.أف ىذا را

ارةباعات النفسية التي علاقة لات دلالة إحصانية بين توجدف لا يتبين أنو  2اختبار كا كبتطبيق
المحسوبة كالدقدفرة  2، إل تقل قيمة كاالجنسمتغير ك  للشبابخواطر تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني 

( كمسػتول ثقػة 3( عنػدف درجػة حريػة )د=  07.81)  ػالجدفكلية الدقػدفرة بػ 2( عن قيمة كا03.94ػ )ب
(0.05. ) 

 خواطرالتي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني  النفسية(: يوثح ارةباعات 80جدفكؿ رقم )
 حسب متغير الدستول التعليمي

 المستوى التعليمي 

 اتالإشباع

 المجموع جامعي ثانوي أساسي

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة ت

الترهيو كتخفيف التوتر الناتج 
 عن ثغوط الحياة

 

8 

 

21.05% 16 
 

22.95% 47 

 

22.59% 49 22.47% 

تحقيػػػػػػػػػػق الػػػػػػػػػػذات كالظهػػػػػػػػػػور 
 بمظهر الشاب الواعي

 

16 

 

42.10% 04 
 

42.62% 90 

 

43.26% 12

0 
42.99% 

الرشبة في أف تكوف مكاف 
 مقدفـ الحصة

 

00 

 

00.00% 22 
 

00.00% 11 

 

05.31% 11 3.58% 

 الذركب من الواقا

 

14 

 

36.84% 01 
 

34.43% 

 

60 

 

28.84% 99 30.94% 
22 %100 208 %100 41 %100 38 المجموع

7 
100% 

 12.59الجدفكلية = 2كا                                 6د=                                 6.8المحسوبة =  2كا

 خوواطر التي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيػوني  النفسيةارةباعات  (80يوثح الجدفكؿ رقم )
، كيتضػح مػن النتػانج أف للإةػباعات النفسػية نفػس الترتيػب حسب متغػير الدسػتول التعليمػيللشباب 
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حيػث  -(78الجػدفكؿ رقػم ) –للمستويات الثلاث كىو نفس ترتيػب ارةػباعات في الجػدفكؿ الأسػبق 
 لصدف :

% لػػذكم 43.69بنسػػب  تحقيػػق الػػذات كالظهػػور بمظهػػر الشػػاب الػػواعيفي الدرتبػػة الأكلى إةػػباع  -
 % لفساسي.42.10% للثانوم ك42.62الدستول الجامعي ك

% لػػػػػذكم الدسػػػػػتول الأساسػػػػػي 36.84بنسػػػػػب  الذػػػػػركب مػػػػػن الواقػػػػػافي الدرتبػػػػػة الثانيػػػػػة إةػػػػػباع  -
 % للجامعي.28.84% للثانوم ك34.43ك
% لػذكم 22.95بنسػب  الترهيو كتخفيف التػوتر النػاتج عػن ثػغوط الحيػاةفي الدرتبة الثالثة إةباع  -

 % لفساسي.21.05% للجامعي ك22.59الدستول الأساسي ك
% لػػذكم الدسػػتول 05.31بنسػػبة  مكػػاف مقػػدفـ الحصػػةالوجػػود الرشبػػة في في الدرتبػػة الرابعػػة إةػػباع  -

 التعليمي الجامعي، بينما تنعدفـ نسبة ىذا ارةباع عندف الدستويين الخرين.

 (:53كالنتانج موثحة في الدخط  رقم )

 
التي  النفسيةارةباعات علاقة لات دلالة إحصانية بين توجدف لا يتبين أنو  2اختبار كاكبتطبيق 

المحسػػػوبة  2قيمػػػة كػػػا قػػػلإل ت ،متغػػػير الدسػػػتول التعليمػػػيك  خوووواطرتحققهػػػا مشػػػاىدفة البرنػػػامج التلفزيػػػوني 
 (.0.05( كمستول ثقة ) 6( عندف درجة حرية )د= 12.59الجدفكلية ) 2قيمة كاعن ( 6.8)

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00%

 الترفٌه وتخفٌف التوتر الناتج عن ضغوط الحٌاة

 تحقٌق الذات والظهور بمظهر الشاب الواعً

 الرغبة فً أن تكون مكان مقدم الحصة

 الهروب من الواقع

21,05% 

42,10% 

0,00% 

36,84% 

22,95% 

42,62% 

0,00% 

34,43% 

22,59% 

43,26% 

5,31% 

28,84% 

الإشباعات النفسية التي تحققها مشاهدة البرنامج التلفزيوني خواطر يوضح ( 53)مخطط رقم 
 وفق متغير المستوى التعليمي

 

 جامعً

 ثانوي

 أساسً
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 خواطر(: يوثح ارةباعات النفسية التي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني 81جدفكؿ رقم )
 حسب متغير الحالة الاجتماعية

 الحالة الاجتماعية 

 الفترة المفضلة

 المجموع متزوج أعزب

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

الترهيػػػػػػػو كتخفيػػػػػػػف التػػػػػػػوتر 
 الناتج عن ثغوط الحياة

 

92 
 

20.57% 19 
 

29.68% 49 22.47% 

تحقيػػػػػػق الػػػػػػذات كالظهػػػػػػور 
 بمظهر الشاب الواعي

 

126 
 

42.79% 08 
 

43.75% 120 42.99% 

الرشبػػػػػػػػػػػػػػػػة في أف تكػػػػػػػػػػػػػػػػوف 
 مكاف مقدفـ الحصة

 

9 
 

03.70% 0 
 

03.12% 11 3.58% 

 الذركب من الواقا

 

82 
 

32.92% 19 
 

23.43% 99 30.94% 
 %100 227 %100 46 %100 062 المجموع
 7.81الجدفكلية = 2كا                              3د=                      3.37المحسوبة =  2كا

 للشػباب خوواطر التي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيػوني  النفسيةارةباعات  (81لؽثل الجدفكؿ رقم )
 يلي:  الحالة الاجتماعية، كيتضح من نتانجو ماكهق متغير 

تحقيػػػق الػػػذات كالظهػػػور % تحقػػػق لذػػػم مشػػػاىدفة البرنػػػامج إةػػػباع 42.79بالنسػػػبة للعػػػا بين نسػػػبة  -
الترهيو كتخفيف التوتر النػاتج %، يليو 32.92بنسبة  الذركب من الواقا، ثم بمظهر الشاب الواعي
بنسػػػبة  الرشبػػػة في أف تكػػػوف مكػػػاف مقػػػدفـ الحصػػػة% كأخػػػيرا 20.57بنسػػػبة  عػػػن ثػػػغوط الحيػػػاة

03.70.% 
تحقيػػق الػػذات كالظهػػور إةػباع بة للمتػػزكجين أيضػػا أكػبر نسػػبة ىػػم الػػذين لػقػق لذػػم البرنػػامج بالنسػ -

الترهيػػػو كتخفيػػػف التػػوتر النػػػاتج عػػػن ثػػػغوط إةػػػباع %، ثم 42.79بنسػػبة  بمظهػػر الشػػػاب الػػػواعي
كوف الالرشبة في أف %، كأخيرا 23.43بنسبة  الذركب من الواقا%، كيليو 29.68بنسبة  الحياة

 %.3.12بنسبة  الحصةمكاف مقدفـ 
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نلاحظ أف ىنػاؾ اختلاهػا في الترتيػب بػين الفئتػين كبالضػب  في الدرتبػة الثانيػة للإةػباعات هفيمػا 
الترهيػو كتخفيػف التػوتر النػاتج لػقق البرنامج للشباب إةباع الذركب من الواقا لػقػق للمتػزكجين إةػباع 

سػؤكلية للمتػزكجين في حػين أف كاقعهػم قػدف كىذا ربما يرجا إلى التػوتر الػذم تخلقػو الد عن ثغوط الحياة
 ههم أكثر نقمة على كاقعهم لكن ثغوط الحياة عليهم أقل .قيدفتو الأسرة، بينما بالنسبة للعا بين 

كشػف عػن عػدفـ كجػود علاقػة لات دلالػة إحصػانية   2اختبار كا أفكرشم ىذه الاختلاهات إلا 
الحالػػػة كمتغػػػير  للشػػػبابخوووواطر  لتلفزيػػػوني ارةػػػباعات النفسػػػية الػػػتي تحققهػػػا مشػػػاىدفة البرنػػػامج ابػػػين 

الجدفكليػػػة الدقػػػدفرة بػػػػ  2( عػػػن قيمػػػة كػػػا03.37المحسػػػوبة كالدقػػػدفرة بػػػػ ) 2، إل تقػػػل قيمػػػة كػػػاالاجتماعيػػػة
 ( .0.05( كمستول ثقة )3( عندف درجة حرية )د= 07.81)

 خواطرالتي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني  النفسية(: يوثح ارةباعات 82جدفكؿ رقم )
 حسب متغير الدهنة

 المهنة 

 الفترة المفضلة

 المجموع بطال طالب عامل

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة  ت

الترهيػػػػػػػو كتخفيػػػػػػػف التػػػػػػػوتر 
 الناتج عن ثغوط الحياة

 

22 
 

24.00% 29 

 

21.80% 12 
 

20.41% 49 22.47% 

تحقيػػػػػػق الػػػػػػذات كالظهػػػػػػور 
 بمظهر الشاب الواعي

 

90 
 

41.60% 59 

 

44.36% 01 
 

42.86% 12

0 
42.99% 

الرشبػػػػػػػػػػػػػػػػة في أف تكػػػػػػػػػػػػػػػػوف 
 مكاف مقدفـ الحصة

 

6 
 

03.20% 4 

 

3.01% 2 
 

06.12% 11 3.58% 

 الذركب من الواقا

 

29 
 

31.20% 

 

41 

 

30.82% 

 

19 
 

30.61% 

 

99 30.94% 
10 المجموع

9 
100% 13

3 
100% 69 100% 22

7 
100% 

الجدفكلية  2كا                                  6د=                             1.38 المحسوبة =  2كا
خووواطر الػػتي تحققهػػا مشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني  النفسػػيةارةػػباعات  (82لؽثػػل الجػػدفكؿ رقػػم ) 12.59=

تحقيػػػق الػػػذات ، كيتضػػػح مػػػن نتانجػػػو أف أكثػػػر إةػػػباع لػققػػػو البرنػػػامج ىػػػو الدهنػػػةكهػػػق متغػػػير  للشػػػباب
% للعػػػػػػاملين 41.60للفئػػػػػػات الػػػػػثلاث كتحدفيػػػػػػدفا بنسػػػػػب كىػػػػػذا  كالظهػػػػػور بمظهػػػػػػر الشػػػػػاب الػػػػػػواعي
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% للبطالين، ثم إةباع الذركب مػن الواقػا أيضػا لػدفل الفئػات الػثلاث 42.86% للطلبة ك44.36ك
الترهيو كتخفيف % للبطالين. يليو إةباع 30.61% للطلبة ك30.82% للعاملين ك31.20بنسب 

% 20.41% للطلبػػػػة ك21.80% للعػػػاملين ك24.00بنسػػػب  التػػػوتر النػػػاتج عػػػن ثػػػػغوط الحيػػػاة
% 03.01% للعػاملين ك03.20بنسػب  كػوف مكػاف مقػدفـ الحصػةالرشبػة للبطالين، كأخػيرا إةػباع 

 % للبطالين.06.12للطلبة ك

ةباعات بين الفئات كتقاربا ح  في النسػب أم أنػو لا نلاحظ من النتانج تطابقا في ترتيب ار
ارةػػباعات النفسػػية الػػتي تحققهػػا مشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية بػػين توجػػدف 

المحسػوبة كالدقػدفرة بػػ  2إل تقػل قيمػة كػا 2اختبػار كػاكىذا ما كشػف عنػو  ،الدهنةكمتغير  للشبابخواطر 
( كمسػػػتول ثقػػػة 6( عنػػػدف درجػػػة حريػػػة )د= 12.59الجدفكليػػػة الدقػػػدفرة بػػػػ )  2( عػػػن قيمػػػة كػػػا1.38)
(0.05. ) 

 للشباب: خواطر التي تحققها مشاىدة البرنامج التلفزيوني  الروحيةالإشباعات  -20

 خواطر(: يوثح ارةباعات الركحية التي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني 83جدفكؿ رقم )

 النسبة التكرار الروحية الإشباعات

 تقوية الراب  ما الله عز كجل

 

60 36.20% 
  بوا ع دي الشعور ب لعية مساعدفة الناس 

 

98 50.00% 
 تنمية ركح الغيرة على ارسلاـ كالدسلمين

 

14 13.79% 
 %100 114 المجموع

خووواطر الػػتي تحققهػػا مشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني  الركحيػػةارةػػباعات  (83لؽثػػل الجػػدفكؿ رقػػم )
الشػػعور أف نصػػف مفػػردات العينػػة يػػركف أف البرنػػامج لػقػػق لذػػم إةػػباع للشػػباب، كيتضػػح مػػن نتانجػػو 

 تقويػػة الػػراب  مػػا الله عػػز كجػػل%، ثم لصػػدف إةػػباع 50.00بنسػػبة  بػػوا ع ديػػ ب لعيػػة مسػػاعدفة النػػاس 
 %.13.79بنسبة  تنمية ركح الغيرة على ارسلاـ كالدسلمين%، كأخيرا إةباع 36.20بنسبة 
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 خواطرالتي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني  الركحية(: يوثح ارةباعات 84قم )جدفكؿ ر 
 الجنسحسب متغير 

  الجنس

 الفترة المفضلة

 المجموع إناث  ذكور

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

تقويػػػة الػػػراب  مػػػا الله عػػػز 
 كجل

 

11 

 

31.43% 31 

 

38.27% 60 36.20% 

الشػػػػعور ب لعيػػػػة مسػػػػاعدفة 
  بوا ع دي الناس 

 

17 

 

48.57% 41 

 

50.61% 98 50.00% 

تنميػػػػػػػة ركح الغػػػػػػػيرة علػػػػػػػى 
 ارسلاـ ك الدسلمين

 

7 

 

20.00% 9 

 

11.11% 14 13.79% 

 %100 114 %100 81 %100 35 المجموع
 5.99الجدفكلية = 2كا                              2د=                  1.71 المحسوبة =  2كا

خووواطر الػػتي تحققهػػا مشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني  الركحيػػةارةػػباعات  (84لؽثػػل الجػػدفكؿ رقػػم )
عػػدفـ تغػػير في ترتيػػب ارةػػباعات ، حيػػث أف إةػػباع ، كيتضػػح مػػن نتانجػػو الجػػنسكهػػق متغػػير  للشػػباب

% 48.57لػتػػػل الدرتبػػػة الأكلى للنػػػوعين كللػػػل بنسػػػب  بػػػوا ع ديػػػ الشػػػعور ب لعيػػػة مسػػػاعدفة النػػػاس 
للنػوعين أيضػا كللػل بنسػب  تقوية الراب  ما الله عػز كجػل% للإناث، يليو إةباع 50.61للذكور ك
تنميػػػة ركح الغػػػيرة علػػػى ارسػػػلاـ ك % للإنػػػاث، كأخػػػيرا دانمػػػا إةػػػباع 38.27% للػػػذكور ك31.43
 % للإناث.11.11% للذكور ك20.00بنسب  الدسلمين

علاقػػة لكجػػود  حيػػث أنػػو لا 2اختبػػار كػػاكىػػذا مػػا كشػػف عنػػو يظهػػر جليػػا أف الفركقػػات يفيفػػة ك 
 للشبابخواطر التي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني  الركحيةارةباعات لات دلالة إحصانية بين 

الجدفكليػػػة الدقػػػدفرة بػػػػ  2( عػػػن قيمػػػة كػػػا1.71المحسػػػوبة كالدقػػػدفرة بػػػػ ) 2، إل تقػػػل قيمػػػة كػػػاالجػػػنسكمتغػػػير 
 ( .0.05( كمستول ثقة )2( عندف درجة حرية )د= 5.99)
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 خواطر(: يوثح ارةباعات الركحية التي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني 85جدفكؿ رقم )
 حسب متغير الدستول التعليمي

 المستوى التعليمي 

 الإشباعات

 المجموع جامعي ثانوي أساسي

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة ت

 تقوية الراب  ما الله عز كجل

 

5 

 

38.46% 8 
 

36.36% 29 

 

35.80% 60 36.20
الشػػعور ب لعيػػة مسػػاعدفة النػػاس  %

  بوا ع دي 

 

6 

 

46.15% 10 
 

54.54% 40 

 

49.38% 98 50.00
% 

تنمية ركح الغيرة على ارسلاـ 
 ك الدسلمين

 

2 

 

15.38% 0 
 

09.09% 12 

 

14.81% 14 13.79
% 

11 %100 81 %100 00 %100 13 المجموع

4 
100% 

 9.49الجدفكلية = 2كا                              4د=                                 0.57  المحسوبة =  2كا

 خوواطر التي تحققها مشاىدفة البرنػامج التلفزيػوني  الركحيةارةباعات ( 85يوثح الجدفكؿ رقم )
، كيتضػح مػن النتػانج أف للإةػباعات النفسػية نفػس الترتيػب حسب متغػير الدسػتول التعليمػيللشباب 

 -(83الجػػػدفكؿ رقػػػم ) –مػػػا الدسػػػتويات الػػػثلاث كىػػػو نفػػػس ترتيػػػب ارةػػػباعات في الجػػػدفكؿ الأسػػػبق 
 حيث لصدف :

% لػػذكم 54.54بنسػػب  بػوا ع ديػػ الشػػعور ب لعيػة مسػػاعدفة النػػاس لأف في الدرتبػة الأكلى إةػػباع  -
 % لفساسي.46.15ك % للجامعي49.38الدستول الثانوم ك

% لذكم الدستول الأساسي 38.46بنسب  تقوية الراب  ما الله عز كجلفي الدرتبة الثانية إةباع  -
 % للجامعي.35.80% للثانوم ك36.36ك
% لػػػذكم 15.38بنسػػػب  تنميػػػة ركح الغػػػيرة علػػػى ارسػػػلاـ ك الدسػػػلمينفي الدرتبػػػة الثالثػػػة دانمػػػا  -

 % لفساسي.09.09% للجامعي ك14.81الدستول الأساسي ك

 (:54كالنتانج موثحة في الدخط  رقم )
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التي  الركحيةارةباعات علاقة لات دلالة إحصانية بين توجدف لا يتبين أنو  2اختبار كاكبتطبيق 

المحسػػػوبة  2قيمػػػة كػػػا قػػػل. إل تمتغػػػير الدسػػػتول التعليمػػػيك  خوووواطرتحققهػػػا مشػػػاىدفة البرنػػػامج التلفزيػػػوني 
 (.0.05( كمستول ثقة )4( عندف درجة حرية )د= 9.49الجدفكلية ) 2قيمة كاعن ( 0.57)

 

 

 

 

 

 

 

 

 تقوٌة الرابط مع الله عز وجل

الشعور بأهمٌة مساعدة الناس لأن ذلك من الدٌن 
   الإسلامً

 تنمٌة روح الغٌرة على الإسلام و المسلمٌن

38,46% 

46,15% 

15,38% 

36,36% 

54,54% 

9,09% 

35,80% 

49,38% 

14,81% 

يوضح الإشباعات الروحية التي تحققها مشاهدة البرنامج التلفزيوني خواطر وفق متغير ( 54)مخطط رقم 
 المستوى التعليمي

 

 جامعً

 ثانوي

 أساسً



                                                                                            نتائج الدراسة الميدانية :الفصل الرابع  

 235 

 خواطر(: يوثح ارةباعات الركحية التي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني 86جدفكؿ رقم )
 حسب متغير الحالة الاجتماعية

 الحالة الاجتماعية 

 الإشباعات

 المجموع متزوج أعزب

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة  التكرار

تقويػػػة الػػػراب  مػػػا الله عػػػز 
 كجل

 

20 
 

37.64% 12 
 

32.25% 60 36.20% 

الشػػػػعور ب لعيػػػػة مسػػػػاعدفة 
  بوا ع دي الناس 

 

60 
 

49.41% 14 
 

51.61% 98 50.00% 

تنميػػػػػػػة ركح الغػػػػػػػيرة علػػػػػػػى 
 ارسلاـ ك الدسلمين

 

11 
 

12.94% 9 
 

16.12% 14 13.79% 

 %100 114 %100 21 %100 89 المجموع
الجدفكلية  2كا                              2د=                       0.34المحسوبة =  2كا

خووواطر ارةػػباعات الركحيػػة الػػتي تحققهػػا مشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني  (86لؽثػػل الجػػدفكؿ رقػػم ) 5.99=
عػػػن ، كيتضػػػح مػػػن نتانجػػػو عػػػدفـ تغػػػير في ترتيػػػب ارةػػػباعات الاجتماعيػػػةالحالػػػة كهػػػق متغػػػير  للشػػػباب

بػػوا ع الشػػعور ب لعيػػة مسػػاعدفة النػػاس حيػػث أف إةػػباع  -الغػػير مربػػوط بػػ م متغػػير –الجػػدفكؿ الأصػػلي 
، يليػػو للمتػػزكجين% 51.61ك عػػا بين% لل49.41 كللػػل بنسػػب فئتػػينلػتػػل الدرتبػػة الأكلى لل ديػػ 

 لعػػػػا بين% ل37.64أيضػػػػا كللػػػػل بنسػػػػب  كػػػػلا الفئتػػػػينإةػػػػباع تقويػػػػة الػػػػراب  مػػػػا الله عػػػػز كجػػػػل ل
، كأخػػػيرا دانمػػػا إةػػػباع تنميػػػة ركح الغػػػيرة علػػػى ارسػػػلاـ ك الدسػػػلمين بنسػػػب للمتػػػزكجين %32.25ك

 .للمتزكجين% 16.12ك للعا بين% 12.94

علاقػػة لكجػػود  حيػػث أنػػو لا 2اختبػػار كػػاكىػػذا مػػا كشػػف عنػػو أف الفركقػػات يفيفػػة  مػػن الواثػػح
 للشبابخواطر ارةباعات الركحية التي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني لات دلالة إحصانية بين 

الجدفكليػػػة الدقػػػدفرة بػػػػ  2( عػػػن قيمػػػة كػػػا0.34المحسػػػوبة كالدقػػػدفرة بػػػػ ) 2، إل تقػػػل قيمػػػة كػػػاالجػػػنسكمتغػػػير 
 ( .0.05( كمستول ثقة )2( عندف درجة حرية )د= 5.99)
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 خواطرالتي تحققها مشاىدفة البرنامج التلفزيوني  الركحية(: يوثح ارةباعات 87جدفكؿ رقم )
 حسب متغير الدهنة

 المهنة 

 الإشباعات

 المجموع بطال طالب عامل

 النسبة ت النسبة ت النسبة ت النسبة  ت

تقويػػػة الػػػراب  مػػػا الله عػػػز 
 كجل

 

18 
 

36.00% 17 

 

35.41% 7 
 

38.88% 60 36.20% 

الشػػػػعور ب لعيػػػػة مسػػػػاعدفة 
  بوا ع دي الناس 

 

06 
 

48.00% 24 

 

50.00% 12 
 

55.55% 98 50.00% 

تنميػػػػػػػة ركح الغػػػػػػػيرة علػػػػػػػى 
 ارسلاـ ك الدسلمين

 

8 
 

16.00% 7 

 

14.58% 1 
 

05.55% 14 13.79% 

11 %100 18 %100 48 %100 92 المجموع

4 
100% 

الجدفكلية  2كا                                   4د=                                1.26المحسوبة = 2كا
=9.49  

 

خووواطر ارةػػباعات الركحيػػة الػػتي تحققهػػا مشػػاىدفة البرنػػامج التلفزيػػوني  (87لؽثػػل الجػػدفكؿ رقػػم )
، مثػل الجػدفكؿ السػابق، كيتضح من نتانجػو عػدفـ تغػير في ترتيػب ارةػباعات الدهنةكهق متغير  للشباب

كللػػػػل بنسػػػػب  فئػػػػات الػػػػثلاثلل أكلا بػػػػوا ع ديػػػػ الشػػػػعور ب لعيػػػػة مسػػػػاعدفة النػػػػاس حيػػػػث أف إةػػػػباع 
، يليػػو إةػػباع تقويػػة الػػراب  مػػا الله % للبطػػالين55.55طلبػػة ك% لل50.00ك عػػاملين% لل48.00

% 38.88طلبػػػػة ك% لل35.41ك لعػػػػاملين% ل36.00عػػػػز كجػػػػل للنػػػػوعين أيضػػػػا كللػػػػل بنسػػػػب 
 عاملين% لل16.00، كأخيرا دانما إةباع تنمية ركح الغيرة على ارسلاـ ك الدسلمين بنسب للبطالين

 .للبطالين 5.55طلبة ك% لل14.58ك

المحسػوبة  2، إل تقػل قيمػة كػا2اختبػار كػاكىػذا مػا كشػف عنػو كيظهر جليا أف الفركقػات يفيفػة 
( كمسػتول 4( عنػدف درجػة حريػة )د= 9.49الجدفكليػة الدقػدفرة بػػ )  2( عػن قيمػة كػا1.26كالدقدفرة بػ )

ارةػػػباعات الركحيػػػة الػػػتي تحققهػػػا علاقػػػة لات دلالػػػة إحصػػػانية بػػػين لكجػػػود  إلا هػػػلا ( .0.05ثقػػػة )
 .الجنسكمتغير  للشبابخواطر مشاىدفة البرنامج التلفزيوني 
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 خواطرالبرنامج التلفزيوني حلقة من مشاىدة  عدمما يخلفو  -21

 خواطرالبرنامج التلفزيوني حلقة من مشاىدفة  ما لؼلفو عدفـ(: يوثح 88جدفكؿ رقم )

البرنامج التلفزيوني حلقة من مشاىدفة  ما لؼلفو عدفـ
  خواطر

 النسبة التكرار

أك عػػػػػػبر الوسػػػػػػان  هضػػػػػػانية  واتقنػػػػػػالالبحػػػػػػث عنهػػػػػػا في 
 الأخرل

190 73.85% 

 %26.15 48 اىتماـعدفـ إعارة الأمر أم 
 %100 042 المجموع

، كيتضػح  خوواطر البرنامج التلفزيوني حلقة من مشاىدفة  ما لؼلفو عدفـ (88لؽثل الجدفكؿ رقم )
أف أشلػػب الشػػباب في حػػاؿ منعػػتهم الظػػركؼ مػػن مشػػاىدفة البرنػػامج يبحثػػوف عنػػو في قنػػاة مػػن نتانجػػو 

% كللل يدفؿ على كجود علاقة كييػدفة بيػنهم 73.85هضانية أخرل أك عبر الانترنت كللل بنسبة 
%، كىػػػذا يػػػدفؿ علػػػى سػػػطحية 26.15كالبرنػػػامج، بينمػػػا لؽثػػػل الػػػذين لا يعػػػيركف الأمػػػر اىتمػػػاـ نسػػػبة 

 . علاقتهم بالبرنامج

، الدسػػتول التعليمػػي، الجػػنسىػػذا كيشػػير الباحػػث ىنػػا إلى عػػدفـ ربػػ  ىػػذا الجػػدفكؿ مػػا متغػػيرات 
عػدفـ مشػاىدفة مػا لؼلفػو دلالػة احصػانية بػين  كالدهنة، كللل لعدفـ كجود هػركؽ لات الاجتماعيةالحالة 

 السابقة الذكر. تغيراتالدك  خواطرحلقة من البرنامج التلفزيوني 
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56,92% 
34,23% 

6,92% 

1,92% 
0% 

يوضح تقييم الشباب للبرنامج التلفزيوني ( 55)مخطط رقم 
 خواطر

 جٌد

 حسن

 متوسط

 ضعٌف

 ضعٌف جدا

V. مواقف الشباب من البرنامج التلفزيوني خواطر: تحليل نتائج محور 

 :  خواطر/ تقييم الشباب للبرنامج التلفزيوني 22

 خواطرزيوني فلبرنامج التلتقييم الشباب ل(: يوثح 89جدفكؿ رقم )

 النسبة التكرار خواطرزيوني فلبرنامج التلتقييم الشباب ل

 %56.92 168 جيدف
 %34.23 89 حسن
 %06.92 18 متوس 
 %01.92 29 ثعيف

 %00.00 22 ثعيف جدفا
 %100 042 المجموع

أف كيتضػػػح مػػػن نتانجػػػو ، خوووواطرزيػػػوني فلبرنػػػامج التلتقيػػػيم الشػػػباب ل (89لؽثػػػل الجػػػدفكؿ رقػػػم )
حػػػػػواف نصػػػػػف الدبحػػػػػوثين يػػػػػركف أف 

%، 56.92البرنػػػامج جيػػػدف بنسػػػبة 
ثم لصػػػدف مػػػن يػػػركف أنػػػو حسػػػن بنسػػػبة 

%، يلػػػػػيهم مػػػػػن يػػػػػركف أف 34.23
متوسػػػػػػ  بنسػػػػػػبة مسػػػػػػتول البرنػػػػػػامج 

%، ثم مػػػػػػػػػػػػػػػن يػػػػػػػػػػػػػػػركف أف 06.92
% 01.92البرنامج ثعيف بنسبة 

كىػذه  (.55بينما تنعدفـ نسبة من يركف أف البرنامج ثعيف جدفا كالنتانج موثػحة في الدخطػ  رقػم )
 ر انتظاـ معظم الشباب في مشاىدفة البرنامج.النتانج تفسِ 
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سػػػػػتول التعليمػػػػي، الحالػػػػػة ، الدالجػػػػنسات إلى عػػػػػدفـ ربػػػػ  ىػػػػذا الجػػػػػدفكؿ بمتغػػػػير الباحػػػػث شػػػػير يك 
، مػػا خووواطرالبرنػػامج التلفزيػػوني رأم الشػػباب في  معرهػػة ىػػو، كللػػل لأف ىػػدفهنا الاجتماعيػػة ك الدهنػػة 

 للل بين الدتغيرات السالفة الذكر. العلم أف النتانج لم تشر إلى كجود هركؽ أك اختلاؼ في

 :   خواطرتقييم الشباب لمقدم البرنامج التلفزيوني  -23

 أحمدف الشقيرم خواطرلبرنامج التلفزيوني قدفـ ا(: يوثح تقييم الشباب لد90رقم )جدفكؿ 

زيوني فلبرنامج التلتقييم الشباب لدقدفـ ا
 أحمدف الشقيرم خواطر

 النسبة التكرار

 %49.61 109 جيدف
 %40.38 129 حسن
 %07.69 02 متوس 
 %02.30 24 ثعيف

 %00.00 22 ثعيف جدفا
 %100 042 المجموع

أف كيتضح من نتانجو ، خواطرزيوني فلبرنامج التلتقييم الشباب لدقدفـ ا (90الجدفكؿ رقم )لؽثل 
%، ثم لصدف من يركف أنػو 49.61أعلى نسبة ىي لدن يركف أف يداء مقدفـ البرنامج جيدف كللل بنسبة 

%، ثم مػػػن 07.69%، يلػػػيهم مػػػن يػػػركف أف مسػػػتول الدقػػػدفـ متوسػػػ  بنسػػػبة 40.38حسػػن بنسػػػبة 
 % بينما تنعدفـ نسبة من يركف أف يداء أحمدف الشقيرم ثعيف جدفا.02.30بنسبة يركف أنو ثعيف 

 دكف النظػر إلى أم عفويػة كاحتراهيػةكلؽكن أف نفسػر للػل بطريقػة تقدفلؽػو للبرنػامج كالػتي تكػوف 
 .1"عنصرا سلبيا في التقدفنً"كرقة، للل النظر الذم يعدف 

                                   
الدملكة  –، الريان ، د.ط، دار المجتماتقديمها إخراجها( -حاديث الدينية التلفازية )إعدادىابرامج الأخالدف علي أبو الخير :  1

 .183ص  ق.1409العربية السعودية، 
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دفكؿ السػػابق كىػػو مػا لؽكػػن تفسػػيره أنهػا تقػػارب نتػػانج الجػ ىػػذا الجػػدفكؿ نلاحػػظ مػػن نتػانجىػذا ك 
لؽثل صاحب هكرتو كالدعدف لدوثػوعاتو كالدقػدفـ الوحيػدف لػو منػذ البدفايػة إلى خواطر ب ف الدقدفـ في برنامج 
، لذلل ه  ل مقدفمو.بمستو ك مستول البرنامج هناؾ علاقة يردية بين شاية اليوـ

، الدسػػػػػتول التعليمػػػػي، الحالػػػػػة الجػػػػنسات إلى عػػػػػدفـ ربػػػػ  ىػػػػذا الجػػػػػدفكؿ بمتغػػػػير الباحػػػػث شػػػػير يك 
، خوواطر البرنػامج التلفزيػوني رأم الشباب في مقػدفـ  معرهة ىو، كللل لأف ىدفهنا الاجتماعية ك الدهنة 

 للل بين الدتغيرات السالفة الذكر. ما العلم أف النتانج لم تشر إلى كجود هركؽ أك اختلاؼ في

مةةةن  خوووواطرلبرنةةةامج التلفزيةةةوني علةةةى فكةةةرة نسةةةخة جزائريةةةة مةةةن االشةةةباب موافقةةةة  -24
 عدمها

 خواطرلبرنامج التلفزيوني على هكرة نسخة جزانرية من االشباب مواهقة (: يوثح 91جدفكؿ رقم )

لبرنامج التلفزيوني نسخة جزانرية من ا
 خواطر

 النسبة التكرار

 %93.07 060 نعم 
 %06.92 18 لا

 %100 042 المجموع

لبرنػػػامج التلفزيػػػوني علػػػى هكػػػرة نسػػػخة جزانريػػػة مػػػن االشػػػباب مواهقػػػة  (91لؽثػػػل الجػػػدفكؿ رقػػػم )
كيتضػػػػػح أف الأشلبيػػػػػة العظمػػػػػى تحػػػػػب أف تػػػػػرل هكػػػػػرة جزانريػػػػػة مػػػػػن البرنػػػػػامج كللػػػػػل بنسػػػػػبة  خوووووواطر
 % من الدبحوثين.06.92% بينما نسبة ثئيلة ىم من لا يريدفكف للل كتحدفيدفا 93.07

الحالػػػػػة  لدسػػػػػتول التعليمػػػػي،ا ،الجػػػػنسات إلى عػػػػػدفـ ربػػػػ  ىػػػػذا الجػػػػػدفكؿ بمتغػػػػير الباحػػػػث شػػػػير يك 
مواهقة الشباب على هكرة نسخة جزانرية من مدفل  معرهة ىو، كللل لأف ىدفهنا  ك الدهنة الاجتماعية

للػػل بػػين  ، مػػا العلػػم أف النتػػانج لم تشػػر إلى كجػػود هػػركؽ أك اخػػتلاؼ في خووواطرالبرنػػامج التلفزيػػوني 
 الدتغيرات السالفة الذكر.
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نسةةةخة  مةةةن خةةةلالالمواضةةةيع المقترحةةةة مةةةن طةةةرف الشةةةباب للمعالجةةةة الإعلاميةةةة  -25
 خواطربرنامج جزائرية عن 

  في النسخة الجزانرية من البرنامجأبر  الدواثيا التي يقترح الشباب معالجتها (: يوثح 92جدفكؿ رقم )

 النسبة التكرارات الدواثيا الدقترحة
 %2.52 32 التقليدف الأعمى للغرب 

 %7.01 89 ةسر في الأالعنف 
 %6.78 86 سوء الأخلاؽ في الشارع
 %1.97 25 حقوؽ الدرأة الدطلقة الدعنوية
 %1.26 16 العلاقة بين الرجل كالدرأة

 %0.78 10 مقارنة المجتما الجزانرم ما المجتمعات الاخرل 
 %3.31 42  ريب الوقود على الحدفكد

 %9.93 126 الحجاب
 %4.10 52 في الجزانرالذوية الثقاهية 

 %2.12 27 الحضارة ارسلامية في الجزانر
 %5.12 65 التزاـ الشباب

 %14.74 187 الوساية
 %6.70 85 الدسؤكلية

 %3.07 39 ياعة الوالدفين
 %9.06 115 اختطاؼ الأيفاؿ

 %5.91 75 النظاهة
 %15.53 197 التطوع
 %100 1268 المجموع

النسػػخة الجزانريػػة مػػن  الدواثػػيا الػػتي يقػػترح الشػػباب معالجتهػػا فيأبػػر  ( 92دفكؿ رقػػم )لؽثػػل الجػػ
، ككمػػا ىػػو مبػػين كرقػػم لزاكلػػة الباحػػث حصػػرىا إلا أنهػػا كثػػيرة نػػذكر مػػن أبر ىػػا التطػػوع بنسػػبة البرنػػامج
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% كاختطػػػػاؼ الأيفػػػػاؿ بنسػػػػبة 9.93%، الحجػػػػاب بنسػػػػبة 14.74%، الوسػػػػاية بنسػػػػبة 15.53
09.06.% 
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 النهائية للدراسة :النتائج 

I. :عادات مشاىدة الشباب للبرنامج التلفزيوني خواطر 

 خواطرمشاىدة البرنامج التلفزيوني الشباب في انتظام مدى  - 1

  في حػػين 78.27بانتظػػاـ كنسػػبتهم  خووواطرالبرنػػامج التلفزيػػوني  الدبحػػوثينيشػػاىدف أشلػػب ،%
%، بينمػػػا نسػػػبة ثػػػئيلة هقػػػ  ىػػػم مػػػن يشػػػاىدفكف 12.64لا يشػػػاىدفه أحيانػػػا سػػػول نسػػػبة 

 %.28.64البرنامج نادرا كتحدفيدفا 

  خوواطر توجدف علاقة لات دلالة إحصانية بين مػدفل الانتظػاـ في مشػاىدفة البرنػامج التلفزيػوني 
 الاجتماعية كالدهنة.، الدستول التعليمي، الحالة الجنسكمتغيرات 

 خواطرالوسائط التي يشاىد من خلالها الشباب البرنامج التلفزيوني  - 2

   الدبحوثػػوفجػػاءت القنػػوات الفضػػانية في الدرتبػػة الأكلى بػػين الوسػػان  الػػتي يشػػاىدف مػػن خلالذػػا 
 DVD-FLASH)%، ثم الكومبيػػوتر كلوا مػػو 71.60البرنػػامج التلفزيػػوني خػػواير بنسػػبة 

DISC)  ثم الذػػػػػاتف النقػػػػػاؿ بنسػػػػػبة 11.92%، ثم الانترنػػػػػت بنسػػػػػبة 11.81بنسػػػػػبة ،%
29.01.% 

 البرنػػامج  الدبحوثػػوفالوسػػان  الػػتي يشػػاىدف مػػن خلالذػػا ية بػػين توجػػدف علاقػػة لات دلالػػة إحصػػان
 كالدهنة. الجنسكمتغيرات  خواطرالتلفزيوني 

 البرنػامج  الدبحوثػوفا الوسان  التي يشاىدف من خلالذية بين لا توجدف علاقة لات دلالة إحصان
 كمتغيرات الدستول التعليمي كالحالة الاجتماعية. خواطرالتلفزيوني 

 خواطرالبرنامج التلفزيوني القناة الفضائية التي يشاىد الشباب من خلالها  - 3

  جػػػاءت قنػػػاةMBC  في الدرتبػػػة الأكلى مػػػن بػػػين القنػػػوات الفضػػػانية الػػػتي يشػػػاىدف مػػػن خلالذػػػا
بنسػبة   MBC3%، ثم قنػاة الػػ 47.92البرنػامج التلفزيػوني خػواير كللػل بنسػبة  الدبحوثػوف
%، 29.17بنسػػبة   4SHABAB%، ثم قنػػاة 27.92%، ثم قنػاة إقػػرأ بنسػػبة 16.80

 %.26.12كأخيرا قناة الرسالة بنسبة 
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  مػػػن خلالذػػػا  الدبحوثػػػوفالقنػػػاة الفضػػػانية الػػػتي يشػػػاىدف توجػػػدف علاقػػػة لات دلالػػػة إحصػػػانية بػػػين
 الدستول التعليمي، الحالة الاجتماعية كالدهنة. كمتغيرات خواطرمج التلفزيوني البرنا

  مػػن خلالذػػا  الدبحوثػػوفالقنػػاة الفضػػانية الػػتي يشػاىدف توجػدف علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية بػين لا
 كالدهنة. الجنسات كمتغير  خواطرالبرنامج التلفزيوني 

  :خواطربرنامج التلفزيوني لمشاىدة الالشباب الفترات المفضلة لدى  -4

   في حػػين لا 78.27البرنػػامج في ةػػهر رمضػػاف كللػػل بنسػػبة  الدبحوثػػوفيشػػاىدف أشلػػب ،%
% حسب ظركهها بػين ةػهر رمضػاف كالأةػهر الأخػرل، بينمػا 14.29تشاىدفه سول نسبة 

 % في الأكقات خارج ةهر رمضاف.29.28لا تشاىدفه إلا نسبة ثئيلة 

 لدشػػاىدفة البرنػػامج  الدبحوثػػوفالفػػترات الدفضػػلة لػػدفل  بػػين توجػػدف علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية
 .، الدستول التعليمي، الحالة الاجتماعية كالدهنةالجنس كمتغيرات خواطرالتلفزيوني 

 خواطرالتلفزيوني كيفية مشاىدة الشباب للبرنامج   -5

  في حػػين 46.53البرنػػامج مػػا العانلػػة كللػػل بنسػػبة  الدبحػػوثينيشػػاىدف مػػا يقػػارب نصػػف ،%
%، بينمػػػػا لا يشػػػػاىدفه علػػػػى انفػػػػراد سػػػػول 36.53ثلػػػػثهم مػػػػا الاصػػػػدفقاء بنسػػػػبة  يشػػػػاىدفه
16.92.% 

   خووواطرللبرنػػامج التلفزيػػوني  ينالدبحػػوثكيفيػػة مشػػاىدفة توجػػدف علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية بػػين 
 ، الدستول التعليمي، الحالة الاجتماعية كالدهنة.الجنس كمتغيرات

 خواطرمتابعة الشباب لحلقات البرنامج التلفزيوني  -6

  في 73.84مشاىدفة حلقػات البرنػامج كاملػة كللػل بنسػبة  على الدبحوثينلػرص معظم ،%
% بمشػػػاىدفة مشػػػاىدف التصػػػوير خػػػارج الاسػػػتوديو، بينمػػػا نسػػػبة 13.46حػػػين تكتفػػػي نسػػػبة 

 %.12.69مقاربة للسابقة لا تشاىدف سول مقتطفات من كل حلقة كتحدفيدفا 
  الدسػتول  كمتغػيراتلحلقػات البرنػامج  ينالدبحػوث متابعػةتوجدف علاقة لات دلالػة إحصػانية بػين

 الحالة الاجتماعية.ك  التعليمي
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  خوواطر البرنامج التلفزيػوني  لحلقات ينالدبحوث متابعةتوجدف علاقة لات دلالة إحصانية بين لا 
 كالدهنة. الجنس كمتغيرات

II. خواطرلبرنامج التلفزيوني أنماط مشاىدة الشباب ل: 

 :خواطر التلفزيوني ترتيب المواضيع التي يفضل الشباب مشاىدتها في البرنامج -7

 ال كاف ترتيب الدواثيا الدفضلة للشباب ك : 

 1444بمجموع: يسيا  يالتربية كارنساف في ةرقمواثيا   في الدرتبة الأكلى:

 1977بمجموع: بتكليف الشباب ب عماؿ تطوعيةالتطبيق على الديدفاف   في الدرتبة الثانية:

 1942بمجموع:  الدفلظارؾ ( –هلندفا  –التربية كارنساف في أكربا ) السويدف   في الدرتبة الثالثة:

 1672بمجموع: الأخلاؽ كالدعاملات كاحتراـ الخرين  في الدرتبة الرابعة:

 1646بمجموع: ما المجتمعات الأخرلمقارنة المجتمعات العربية كارسلامية   في الدرتبة الخامسة:

 1664بمجموع: إعطاء لظالج ناجحة في العالم ارسلامي   في الدرتبة السادسة:

 1071بمجموع: التاريلح كالحضارة ارسلامية كإثاهتها للحضارة ارنسانية  في الدرتبة السابعة:

 1042بمجموع: الدواثيا الدفينية  في الدرتبة الثامنة:

 1042بمجموع: الدواثيا الثقاهية كالعلمية  عة:في الدرتبة التاس

 1000 بمجموع: مشاكل عقاندفية في المجتمعات العربية كالدسلمة  في الدرتبة العاةرة:

  مشػاىدف ا في  الدبحوثػوفترتيب الدواثيا التي يفضػل  وجدف علاقة لات دلالة إحصانية بينتلا
 التعليمي، الحالة الاجتماعية كالدهنة.، الدستول الجنس كمتغيرات خواطرالبرنامج التلفزيوني 
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 خواطرالتلفزيوني  مجالات اىتمام الشباب التي يعكسها البرنامج  -9

  يركف أف البرنامج يعكس المجاؿ الاجتماعي كمجاؿ اىتماـ لذم كللل بنسبة  الدبحوثينمعظم
% كبنسػػبة مقاربػػة لصػػدف المجػػاؿ 17.30%، في حػػين حػػا  المجػػاؿ الثقػػافي علػػى نسػػبة 66.15

 %.16.53الدفي  كتحدفيدفا بػ 
 الػػػتي يعكسػػػها البرنػػػامج  الدبحػػػوثينلرػػػالات اىتمػػػاـ  توجػػػدف علاقػػػة لات دلالػػػة إحصػػػانية بػػػين

 .كالحالة الاجتماعية الجنس كمتغيرات خواطرالتلفزيوني 
  الػػتي يعكسػػها البرنػػامج  الدبحػػوثينلرػػالات اىتمػػاـ  توجػػدف علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية بػػينلا

 الدستول التعليمي كالدهنة. كمتغيرات خواطرالتلفزيوني 

 رخواطالبرنامج التلفزيوني احتفاظ الشباب بحلقات  -10

  لا تحػػػػػتفظ اػػػػػا  تملقػػػػػات مػػػػػن البرنػػػػػامج في حػػػػػين الدبحػػػػػوثين% مػػػػػن 40.00تحػػػػػتفظ نسػػػػػبة
 % .60.00نسبة

  تملقػػػات البرنػػػامج التلفزيػػػوني  الدبحػػػوثيناحتفػػػاظ  توجػػػدف علاقػػػة لات دلالػػػة إحصػػػانية بػػػينلا
 .، الدستول التعليمي، الحالة الاجتماعية كالدهنةالجنس كمتغيرات خواطر

 خواطراحتفاظ الشباب بحلقات البرنامج التلفزيوني  أسباب -10-1

  لػتفظػوف  الدبحػوثينيعدف سبب مشاركة الحلقات ما الأصػدفقاء مػن أكثػر الأسػباب الػتي تجعػل
%، بينمػػػػا لػػػػػتفظ ثلػػػػثهم اػػػػا لسػػػػبب إعػػػػادة 48.07تملقػػػػات مػػػػن البرنػػػػامج كللػػػػل بنسػػػػبة 

سول  المحاهظة على الأةياءالرشبة في %، في حين لا لؽثل سبب 33.65مشاىدف ا كتحدفيدفا 
 %.18.26نسبة

  تملقػػػػات البرنػػػػامج  الدبحػػػػوثيناحتفػػػػاظ  أسػػػػباب توجػػػػدف علاقػػػػة لات دلالػػػػة إحصػػػػانية بػػػػينلا
 .، الدستول التعليمي، الحالة الاجتماعية كالدهنةالجنس كمتغيرات خواطرالتلفزيوني 
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 خواطراحتفاظ الشباب بحلقات البرنامج التلفزيوني أسباب عدم  -10-2

  مػػن  الدبحػػوثينيعػػدف سػػبب عػػدفـ امػػتلاؾ كسػػانل لحفػػظ الفيػػدفيو مػػن أىػػم الأسػػباب الػػ  منعػػت
%، في حين لا لػتفظ ثلثهم اا لعػدفـ 48.07الاحتفاظ تملقات من البرنامج كللل بنسبة 
%، أمػػا مػػن لم يفكػػركا أصػػلا في حفظهػػا 33.33الرشبػػة في إعػػادة مشػػاىدف ا كتحدفيػػدفا نسػػبة 

لؽثػػل سػػبب عػػدفـ كجػػود أصػػدفقاء مشػػاىدفين للبرنػػامج سػػول بينمػػا لا %، 12.82هنسػػبتهم 
 %.08.33نسبة 

  تملقػػات البرنػػامج  الدبحػػوثيناحتفػػاظ  أسػػباب عػػدفـ توجػػدف علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية بػػينلا
 .، الدستول التعليمي، الحالة الاجتماعية كالدهنةالجنس كمتغيرات خواطرالتلفزيوني 

III.  خواطردوافع مشاىدة البرنامج التلفزيوني 

 خواطرالبرنامج التلفزيوني دوافع مشاىدة الشباب  -11

  ال كانت ك  خواطرالبرنامج التلفزيوني  الدبحوثيندكاها مشاىدفة توصلت الدفراسة إلى أف: 

  % 30.25اىتماـ البرنامج بانشغالات الشباب بنسبة 

 .% 30.06حب الاستطلاع كالرشبة في معرهة ما يتعلق بالشعوب الأخرل بنسبة 

 .% 18.83نوع جدفيدف من البرامج ارسلامية الذادهة بنسبة  مشاىدفة

 .% 08.61استغلاؿ الوقت في أمر مفيدف بنسبة

 . % 07.21مناقشة مواثيا الحلقات ما الخرين بنسبة 

 .% 05.01ملء كقت الفراغ بنسبة 

 خووواطرالبرنػػامج التلفزيػػوني  الدبحػػوثيندكاهػػا مشػػاىدفة  توجػػدف علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية بػػين 
  .الحالة الاجتماعيةك  ، الدستول التعليميالجنس كمتغيرات

  خوواطر البرنامج التلفزيوني  الدبحوثيندكاها مشاىدفة  توجدف علاقة لات دلالة إحصانية بينلا 
 الدهنة. كمتغير
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 ملاحظة تحسن جودة صورة وإخراج البرنامج عبر المواسم الثمانية من عدمها: -12

  أف جػػودة الصػػورة كارخػػراج قػػدف تحسػػنت عػػبر الدواسػػم الثمانيػػة كللػػل  الدبحػػوثينلاحػػظ معظػػم
 % أم تحسن في للل.30.38%، في حين لم تلاحظ سول نسبة 69.61بنسبة 

 لوتأثير تحسن جودة صورة وإخراج البرنامج على معدل مشاىدة الشباب  - 12-1

 مشػػػػاىدف م  ثلاثػػػة أربػػػاع مػػػن لاحظػػػػوا تحسػػػن الصػػػورة كارخػػػراج يػػػػركف بػػػ ف للػػػل  اد معػػػدفؿ
لم يغػػػػير للػػػل مػػػػن  % 24.86، في حػػػين أف نسػػػبة % 75.13للبرنػػػامج كتحدفيػػػدفا بنسػػػػبة 

 .معدفؿ مشاىدف م لو، بينما تنعدفـ نسبة تناقص معدفؿ الدشاىدفة
  تػػػ ثير تحسػػن جػػودة صػػورة كإخػػراج البرنػػامج علػػػى توجػػدف علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية بػػينلا 

 ستول التعليمي، الحالة الاجتماعية كالدهنة.، الدالجنس كمتغيرات لو الدبحوثينمعدفؿ مشاىدفة 

  رنامج على معدل مشاىدة الشباب لوتأثير زيادة الحجم الساعي للب -13

  لػػو  م يػػادة الحجػػم السػػاعي للبرنػػامج علػػى معػػدفؿ مشػػاىدفلم تػػؤثر  الدبحػػوثيننسػػبة كبػػيرة مػػن 
يػػػػػػركف أف للػػػػػػل  اد مػػػػػػن معػػػػػػدفؿ  % 35.76، في حػػػػػػين أف نسػػػػػػبة % 61.92كتحدفيػػػػػػدفا 

مشػػػاىدف م لػػػو، بينمػػػا نسػػػبة ثػػػئيلة ىػػػي الػػػتي تػػػرل أف للػػػل أنقػػػص مػػػن معػػػدفؿ مشػػػاىدف م 
 .% 02.30للبرنامج  كتقدفر بػ

  تػػ ثير  يػػادة الحجػػم السػػاعي للبرنػػامج علػػى معػػدفؿ  توجػػدف علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية بػػينلا
 التعليمي، الحالة الاجتماعية كالدهنة.، الدستول الجنس كمتغيرات لبرنامجل الدبحوثينمشاىدفة 

 على البرامج الإسلامية الأخرى : خواطر مدى تفضيل الشباب للبرنامج التلفزيوني -14

  برنػػامج خػػواير علػػى الػػبرامج ارسػػلامية الأخػػرل، في حػػين تفضػػلو 43.07تفضػػل نسػػبة %
 % عليها.25.00% على بعضها، هيما لا تفضلو نسبة 31.92نسبة 

 على البرامج الإسلامية الأخرى خواطرتفضيل الشباب للبرنامج التلفزيوني أسباب  -14-1

  توصػػلت الدفراسػػة إلى أف أسػػباب تفضػػيل برنػػامج خػػواير علػػى الػػبرامج الاسػػلامية الأخػػرل أك
 بعضها كانت كال  :
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 .% 31.56بنسبة  خركج البرنامج عما ىو م لوؼ في البرامج ارسلامية من كعظ كإرةاد

 .% 28.75بنسبة  –الخركج عن قالب البرامج الحوارية  –يريقة التقدفنً 

 .% 22.81بنسبة  سهولة اللغة، كثوح الأسلوب كقربو إلى عقوؿ الشباب

 . % 10.93ابتعاد البرنامج عن الدواثيا الدذىبية كالطانفية بنسبة 

 .% 05.93الحرص على متابعة برامج مقدفـ الحصة أحمدف الشقيرم بنسبة 

  خووواطرللبرنػػامج التلفزيػػوني  الدبحػػوثينأسػػباب تفضػػيل  إحصػػانية بػػين دلالػػةتوجػدف علاقػػة لات 
 .، الدستول التعليميالجنس كمتغيرات على البرامج ارسلامية الأخرل

 خواطرللبرنامج التلفزيوني  الدبحوثينأسباب تفضيل  لا توجدف علاقة لات دلالة إحصانية بين 
 الحالة الاجتماعية كالدهنة. كمتغيرات على البرامج ارسلامية الأخرل

IV. خواطر الإشباعات المحققة من مشاىدة البرنامج التلفزيوني : 

 لحاجيات ورغبات الشباب خواطرالبرنامج التلفزيوني  تلبية -15

  لػقػػػػػػػػق لذػػػػػػػػػم البرنػػػػػػػػػامج حاجيػػػػػػػػا م كرشبػػػػػػػػػا م إلى حػػػػػػػػدف كبػػػػػػػػػير كللػػػػػػػػػل  الدبحػػػػػػػػػوثينمعظػػػػػػػػم
%، هيمػػػا لا 17.30%، في حػػػين لػقػػػق البرنػػػامج نوعػػػا مػػػا حاجيػػػات نسػػػبة 73.84بنسػػػبة

 %.07.84لػقق أم إةباع لنسبة 
 لحاجيػػات كرشبػػات  خووواطر تلبيػػة البرنػػامج التلفزيػػوني  بػػين توجػػدف علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية

 .الدستول التعليمي كمتغير الدبحوثين
  لحاجيػات كرشبػات  خوواطر تلبيػة البرنػامج التلفزيػوني  بػينلا توجدف علاقة لات دلالة إحصانية

 ، الحالة الاجتماعية كالدهنة .الجنس كمتغيرات الدبحوثين

 خواطرترتيب الإشباعات التي تحققها مشاىدة البرنامج التلفزيوني  -16

 خووواطرت الػتي تحققهػػا مشػاىدفة البرنػػامج التلفزيػوني توصػلت الدفراسػػة إلى أف ترتيػب ارةػػباعا  
 :ال كاف ك
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 . 727الدرتبة الأكلى: إةباعات معرهية بمجموع 

 .617الدرتبة الثانية: إةباعات اجتماعية بمجموع 

 .481الدرتبة الثالثة: إةباعات ركحية بمجموع 

 .443الدرتبة الرابعة : إةباعات نفسية بمجموع 

  ارةباعات التي تحققها مشاىدفة البرنػامج التلفزيػوني بين لا توجدف علاقة لات دلالة إحصانية
 الحالة الاجتماعية كالدهنة. الدستول التعليمي، ،الجنس كمتغيرات خواطر

  للشباب خواطرتحققها مشاىدة البرنامج التلفزيوني الإشباعات المعرفية التي  -17

  يػػادة الدعلومػػات حػػوؿ الوجػػو الخػػر  لػقػػق لذػػم البرنػػامج إةػػباع الدبحػػوثيننسػػبة كبػػيرة مػػن – 
 يػػػادة ، في حػػين لػقػػق إةػػباع  % 60.21كتحدفيػػدفا نسػػبة  للشػػعوب شػػير الدسػػلمة -الحميػػدف

، كإةباع الحاجػة % 20.07لنسبة  في ألضاء العالمالدعلومات حوؿ أحواؿ العرب كالدسلمين 
 19.70 لنسػػػبة سػػػالعتها في تقػػدفـ ارنسػػانيةالدعلومػػات حػػوؿ تػػػاريلح الأمػػة ارسػػلامية كمإلى 
%. 
 ارةػػػباعات الدعرهيػػػة الػػػتي تحققهػػػا مشػػػاىدفة البرنػػػامج  توجػػػدف علاقػػػة لات دلالػػػة إحصػػػانية بػػػين

 .، الدستول التعليميالجنس كمتغيراتللشباب  خواطرالتلفزيوني 
  ارةػػباعات الدعرهيػػة الػػتي تحققهػػا مشػػاىدفة البرنػػامج  توجػػدف علاقػػة لات دلالػػة إحصػػانية بػػينلا

 .الحالة الاجتماعية كالدهنة كمتغيراتللشباب  خواطرالتلفزيوني 

 للشباب: خواطر التي تحققها مشاىدة البرنامج التلفزيوني  الاجتماعيةالإشباعات  -18

   علػى النحػو توصلت الدفراسػة إلى أف نسػب ارةػباعات الاجتماعيػة كانػت متقاربػة كبالضػب
 :ال 

 .% 31.05بنسبة  تقوية حس التطوع كالعمل الجماعي

 .% 26.70بنسبة  ارسهاـ في حل مشاكل الشباب الاجتماعية
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 .% 22.04بنسبة  ههم أهضل الطرؽ للتعامل ما الخرين

 .% 20.18بنسبة  التنبيو إلى سلوكيات مشينة في المجتما

 الػتي تحققهػا مشػاىدفة البرنػامج  الاجتماعيػةعات ارةبا توجدف علاقة لات دلالة إحصانية بين
 الحالة الاجتماعية. ك الجنس للشباب كمتغيرات خواطرالتلفزيوني 

  الػػػتي تحققهػػػػا مشػػػػاىدفة  الاجتماعيػػػػةارةػػػباعات  توجػػػدف علاقػػػػة لات دلالػػػة إحصػػػػانية بػػػػينلا
 ي كالدهنة .الدستول التعليم للشباب كمتغيرات خواطرالبرنامج التلفزيوني 

 للشبابخواطر التي تحققها مشاىدة البرنامج التلفزيوني  النفسيةالإشباعات  -19

  ال على النحو توصلت الدفراسة إلى أف ارةباعات النفسية كانت: 

 %.42.99بنسبة  تحقيق الذات كالظهور بمظهر الشاب الواعي

 %. 30.94الذركب من الواقا بنسبة  

 %. 22.47 بنسبة الحياةالترهيو كتخفيف التوتر الناتج عن ثغوط 

 .%03.58بنسبة  الرشبة في أف تكوف مكاف مقدفـ الحصة

  ارةػػػباعات الاجتماعيػػػػة الػػػتي تحققهػػػػا مشػػػػاىدفة  توجػػػدف علاقػػػػة لات دلالػػػة إحصػػػػانية بػػػػينلا
الحالػة الاجتماعيػة  ،الدسػتول التعليمػي ،الجػنس للشػباب كمتغػيرات خوواطر البرنامج التلفزيػوني 

 .كالدهنة

 للشباب: خواطر التي تحققها مشاىدة البرنامج التلفزيوني  الروحيةالإشباعات  -20

  لػقػػق لذػػم البرنػػامج إةػػباع الشػػعور ب لعيػػة مسػػاعدفة الخػػرين لأف للػػل مػػن  الدبحػػوثيننصػػف
%، 36.20الػػدفين ارسػػػلامي، في حػػػين لػقػػق البرنػػػامج إةػػػباع تقويػػة الػػػراب  مػػػا الله لنسػػػبة 

 %.13.79بينما لػقق إةباع تنمية ركح الغيرة على ارسلاـ كالدسلمين لنسبة 
  الػتي تحققهػا مشػاىدفة البرنػامج  الركحيػةات ارةػباع توجدف علاقػة لات دلالػة إحصػانية بػينلا

 .الحالة الاجتماعية كالدهنة ،الدستول التعليمي ،الجنس للشباب كمتغيرات خواطرالتلفزيوني 
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 خواطرالبرنامج التلفزيوني حلقة من مشاىدة  عدمما يخلفو  -21

  يبحثوف عن حلقات البرنامج التي لم يشاىدفكىا في القنوات الفضانية أك عبر  الدبحوثينمعظم
%، في حػػػين لا تدثػػػل نسػػػبة مػػػن لا يعػػػيركف الأمػػػر 73.85لستلػػػف الوسػػػان  كتحدفيػػػدفا نسػػػبة 

 %.26.15اىتماما سول 
  عدفـ مشاىدفة حلقة من البرنامج التلفزيوني ما لؼلفو  توجدف علاقة لات دلالة إحصانية بينلا

 الحالة الاجتماعية كالدهنة. ، الدستول التعليمي،الجنس تغيراتكم خواطر

V.  خواطربيانات حول مواقف الشباب من البرنامج التلفزيوني 

 :  خواطرتقييم الشباب للبرنامج التلفزيوني  -22

  34.23أف البرنامج لك مسػتول جيػدف، كتػرل نسػبة  الدبحوثين% من 56.92ترل نسبة %
% أنػػو 01.92% أنػػو متوسػػ ، بينمػػا تػػرل نسػػبة 06.92أنػػو حسػػن، في حػػين تػػرل نسػػبة 

 ثعيف، في حين تنعدفـ نسبة من يركنو ثعيفا جدفا.

 :   خواطرتقييم الشباب لمقدم البرنامج التلفزيوني  -23

  لك مسػػػػتول جيػػػػدف، كتػػػػرل نسػػػػبة أف مقػػػػدفـ البرنػػػػامج  الدبحػػػػوثين% مػػػػن 49.61تػػػػرل نسػػػػبة
% أنػػػػو متوسػػػػ ، بينمػػػػا تػػػػرل نسػػػػبة 07.69% أنػػػػو حسػػػػن، في حػػػػين تػػػػرل نسػػػػبة 40.38
 % أنو ثعيف، في حين تنعدفـ نسبة من يركنو ثعيفا جدفا.02.30

 من عدمها خواطرلبرنامج التلفزيوني على فكرة نسخة جزائرية من االشباب موافقة  -24

  أنو من الواجب إنتاج نسخة جزانرية من البرنامج كللػل  الدبحوثينترل الأشلبية الساحقة من
 %.06.92في حين لا لؽثل معارثو الفكرة سول نسبة %، 93.07بنسبة 
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المواضةةةيع المقترحةةةة مةةةن طةةةرف الشةةةباب للمعالجةةةة الإعلاميةةةة عبةةةر نسةةةخة جزائريةةةة عةةةن  -25
 خواطر

  الوسػاية 15.53التطػوع بنسػبة  ىػيمعالجتهػا هيػو،   الدبحوثػوفأبر  الدواثيا الػتي يقػترح ،%
 %.09.06% ك اختطاؼ الأيفاؿ بنسبة 9.93%، الحجاب بنسبة 14.74بنسبة 
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 :وتوصياتها آفاق الدراسة

 
الإعلام العربي بعيد كل البعد عما يمكن استخلاصو من دراستنا ىذه ىو أن واقع  إن ما -

خطأ،  ينبغي أن يكون عليو، وفرضية أن البرامج الضحلة نتيجة طلب الجمهور أثبتت وتثبت أنها
بتحقيق برامج ىادفة لنجاحات على مستوى شرائح عريضة من المجتمعات العربية والدسلمة. وقد 
صار لزاما على ىذه القنوات إعادة النظر فيما تبثو على مرأى الأمة الإسلامية، والأخذ بعين الاعتبار 

لتراث وحماية أن الإعلام رسالة، وأن من وظائف الإعلام كما سطره منظرو ىذا العلم حراسة ا
 الثقافة، لذا فوجب عليها أن تعيد إحياء الدوروثات الحضارية وتعزيز الذوية الإسلامية لدى النشء.

القائمين على القنوات الخاصة في الجزائر إلى إنتاج برامج ىادفة تدعو نتائج ىذه الدراسة  -
يدنا وتناقض ديننا ومعتقدنا، تصلح ما انتشر في المجتمع الجزائري، من سلوكيات تنافي عاداتنا وتقال

ين من تجارب قناتي إقرأ والرسالة، كقناتين كان لذما السبق في إنتاج بأسلوب شيق وعصري مستفيد
 برامج ىادفة، حاملتين للواء الإعلام الإسلامي.

تخصص الإعلام الإسلامي والاتصال كما تدعو الدراسة إلى ضرورة الاىتمام بتدريس  -
لى كل جامعات الجزائر، كي ينشأ جيل من الإعلاميين يعرف تدام الدعرفة، الدعوي وتعميم ذلك ع

 .غاية وجوده والدور الدنوط بو في المجتمع

كما تحفز ىذه الدراسة على إنجاز دراسات حتى في تخصصات أخرى غير الإعلام   -
 تمع.الإسلامي حول البرامج التلفزيونية الإسلامية، كعنصر فعَّال في توعية الشباب والمج
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 خاتمة

 النابض   مهقلْب   الذي يمثلو  همىو الذي ينُاقش همومبالنسبة للشباب الإعلام الناجح إن 
لعينة  –الشباب يُم ثِّل ىُوية ورغبة  أنو د  ك  أ  ت   خواطرتحملو حلقات برنامج ق، وما الناط   مولسان  

الصورة النمطية التي تؤخذ على البرامج الإسلامية بأنا فاشلة وبعيدة  دحضلي، -الدراسة على الأقل
 عما يريده الشباب والمجتمع.

التطوع والإحسان، لهو جدير ، الحشمة، الوساطة، المعاكسات، فبرنامج يعالج مشاكل البطالة
يام حضارة الأمة الإعلام الهادف الذي يساىم في ق م  بالدراسة والثناء وحتى التقليد، نشدانا لأن يعُ 

تحصينها من تأثيرات الإعلام الآخر و المسلمة، ويسعى في بنائها، وإخراجها من التخلف والتًاجع، 
 وتشويو الحقائق وتحريفها . الذي يمارس تسطيح العقول، 

الغاية الكبرى وتبليغو بعموما والشباب خصوصا ت  وْع ية المجتم ع إن الإعلام الإسلامي منوط ب
مسؤولية نشر الفضيلة ومحاربة الرذيلة، أيضا ألا وىي عبادة الله عز وجل، وتقع عليو  ،من وجوده

وتقديم الثقافة الإسلامية والأخلاق الحميدة للشباب في قالب يتناسب ومتطلباتهم النفسية 
والاجتماعية، وبث الوعي بينهم بأسلوب سلس رصين، لينشأ جيل مدرك لهويتو مرتبط بجذوره 

 جتماعية والحضارية .الثقافية والا

ىذا  فيحاكون للقائمين على الإعلام الإسلامي، جديدةآفاقا ختاما نأمل أن يفتح البرنامج 
ىذه الدراسة تفتح أن نأمل كما لتأدية رسالة الإعلام الإسلامي على أكمل وجو،  النوع من البرامج 

مجالا خصبا للدراسة طالما أنو يحقق  لأننا نعتقد أن ىذا البرنامج سيبقى ،للباحثين جديدةبحثية  اف اقآ
قيم وسلوكيات الشباب  على خواطر ثر برنامجأنجاحا من عام لآخر، وربما تكون دراسات حول 

 . ، أملا في تطوير البحث العلمي حول مواضيع الإعلام الإسلاميمكملة لهذه الدراسة
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 :الدراسة باللغة العربية ملخص

تهدف ىذه الدراسة التي يعد مدخل الاستخدامات والإشباعات الخلفية النظرية لذا إلى التعرف 
 على:

والإشباعات المتحققة من  خواطرعادات وأنماط مشاهدة الشباب للبرنامج التلفزيوني 
 .ذلك

 وللبحث في ىذا الدوضوع فقذ كانت تساؤلات الدراسة كالآتي:

 ؟ خواطر/ ماىي عادات مشاىدة الشباب للبرنامج التلفزيوني 1

 / ماىي أنماط مشاىدة الشباب للبرنامج ؟2

 / ماىي دوافع مشاىدة الشباب للبرنامج ؟3

 ؟ خواطر/ ماىي الإشباعات التي يحققها الشباب من خلال مشاىدتهم للبرنامج التلفزيوني 4

 ؟خواطروني / ما ىو موقف الشباب من البرنامج التلفزي5

 / ىل ىناك فروق ذات دلالة إحصائية بين الدشاىدة والإشباعات المحققة تبعا لدتغيرات:6
 ؟ الدهنةو  لحالة الاجتماعية، االدستوى التعليمي، لجنسا

 خواطرولأن ىذه الدراسة تهدف إلى وصف مظاىر مشاىدة الشباب للبرنامج التلفزيوني 
والإشباعات الدتحققة من ذلك، وىي بذلك تنتمي إلى الدراسات الوصفية، فقد استخدمنا الدنهج 
الوصفي الدسحي، واعتمد الباحث على أداة استمارة الاستبيان لجمع بيانات الدراسة الديدانية، وقد 

وقد بلغ عدد ، ت على عينة قصدية في سبع بلديات منتشرة عبر الولاية من الشمال إلى الجنوبع  ز  و  
 مناصفة بين الذكور والإناث. 262 امفرداته

 وتوصلت الدراسة إلى لرموعة من النتائج أهمها:

I. :عادات المشاهدة 
 .خواطرفي مشاىدة برنامج  الدراسة تنتظم أغلب مفردات عينة (1
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إضافة إلى الوسائط الحديثة   من خلال القنوات الفضائية،  البرنامج   كل مفردات العينةشاىد  ت (2
 نرننت والذاتف النقال ولنن بدرجة أقل من القنوات الفضائية.كالإ
 MBC3وبدرجة أقل قناة  MBCأغلب الشباب يشاىدون البرنامج من خلال قناة الـ  (3

 على التوالي. 4SHABABثم  الرسالةوقناة  إقرأوقناة 
  مشاىدة البرنامج في شهر رمضان.ينالدبحوث أغلبية يفضل (4
 .تواليايشاىد نصف الدبحوثين البرنامج مع العائلة وبنسبة أقل مع الأصدقاء ثم على انفراد  (5
 يحرص معظم الدبحوثين على مشاىدة حلقات البرنامج كاملة. (6
توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين عادات مشاىدة الشباب للبرنامج ومتغيرات الجنس،  (7

 والدهنة سوى ما تعلق بـالدستوى التعليمي، الحالة الاجتماعية 
الوسائط التي يشاىد من خلالذا الشباب البرنامج ومتغيري الدستوى التعليمي والحالة  -

 الاجتماعية.
 القناة التي يشاىد من خلال الشباب البرنامج ومتغيري الجنس والدهنة. -

 .متابعة الشباب لحلقات البرنامج ومتغيري الجنس والدهنة -
II.:أنماط المشاهدة 

الرنبية والإنسان في تتنوع مواضيع الحلقات التي يفضلها الدبحوثون في البرنامج، لنن مواضيع  (1
 .تفضيلاً  الأكثر  شرق آسيا وأوروبا الشمالية ومواضيع التطوع كانت 

ثم الثقافي والديني على  الاجتماعي   ىو المجال   و البرنامج  يعنس   للشباب   اىتمام   أكثر لرال   (2
 التوالي.

 نسبة معتبرة من الدبحوثين بحلقات البرنامج بينما تفعل نسبة أقل منها . لا تحتفظ (3
تنحصر أسباب احتفاظ الدبحوثين بحلقات البرنامج بين مشاركتها مع الأصدقاء وإعادة  (4

 مشاىدتها.
كانت أسباب عدم احتفاظ الدبحوثين بحلقات من البرنامج لزصورة بين عدم امتلاك وسائل  (5

 بة في إعادة مشاىدتها.حفظ الفيديو وعدم الرغ
لا توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين أنماط مشاىدة الشباب للبرنامج ومتغيرات الجنس،  (6

 الدستوى التعليمي، الحالة الاجتماعية والدهنة سوى ما تعلق بـ:
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 لرالات اىتمام الشباب التي يعنسها البرنامج ومتغيري الجنس والحالة الاجتماعية.  -

III. رنامجدوافع مشاهدة الب: 
بهم لاستطلاع مع إضافة لحأىم دوافع مشاىدة الشباب للبرنامج ىي اىتمامو بانشغالاتهم  (1

 يتعلق بالشعوب الأخرى.
 صورة وإخراج البرنامج زاد من معدل مشاىدة الدبحوثين لو. جودة   تحسن   (2
 لم يؤثر عنصر زيادة الحجم الساعي للبرنامج على معدل مشاىدة الدبحوثين لو. (3
على البرامج الإسلامية الأخرى، وذلك بسبب خروجو  خواطرتفضل نسبة معتبرة برنامج  (4

 .العصرية على الدألوف من وعظ وإرشاد وأيضا بسبب طريقة تقديمو
IV. :الإشباعات المحققة من المشاهدة 

 يلبي البرنامج إشباعات معظم مفردات العينة. (1
واجتماعية ثم جاءت الروحية والنفسية أكثر الإشباعات التي يلبيها البرنامج كانت معرفية  (2

 على التوالي.
إشباع يحققو البرنامج حول زيادة الدعلومات حول الوجو الحميد  الإشباعات الدعرفية: أىم   (3

 للشعوب غير الدسلمة.
تنوعت بين تقوية حس التطوع والإسهام في حل الدشاكل الإشباعات الاجتماعية:  (4

 الاجتماعية.
 وعت بين تحقيق الذات والذروب من الواقع.الإشباعات النفسية: تن (5
الشعور بأهمية مساعدة الآخرين بوازع ديني وتقوية الرابط الإشباعات الروحية: تنوعت بين  (6

 مع الله عز وجل.
 معظم الدبحوثين يبحثون عن حلقات البرنامج إذا منعتهم الظروف من مشاىدتها في وقتها. (7
شباعات المحققة من مشاىدة البرنامج ومتغيرات لا توجد علاقة ذات دلالة احصائية بين الإ (8

 الجنس، الدستوى التعليمي، الحالة الاجتماعية والدهنة سوى ما تعلق بـ:
 تلبية البرنامج الإشباعات من عدمها ومتغير الدستوى التعليمي. -
 الإشباعات الاجتماعية المحققة ومتغير الجنس والحالة الاجتماعية. -
V. مواقف الشباب من البرنامج: 

 استقر رأي الدبحوثين على أن البرنامج ذو مستوى جيد ونفس الأمر بالنسبة لدقدمو. (1



                                                                                                          ملخص الدراسة باللغة العربية  

 

 259 

 الأغلبية الساحقة من الدبحوثين طالبت بنسخة جزائرية من البرنامج. (2
كانت أىم الدواضيع الدقرنحة من الشباب لعلاجها عبر النسخة الجزائرية من البرنامج ىي  (3

 الأطفال.التطوع، الوساطة، الحجاب واختطاف 
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Summary of the study: 

 

By considering “theory of uses and gratifications” as its theoritical 

background, this study aims at identifying: 

youth  Habits and patterns of watching the  television show : 

“KHAWATIR “and the gratifications achieved  from it. 

In order to explore deeper into this topic, questions of the study were as the 

following:  

1 / what are youth‟s watching habits of the television show? 

2 / what are youth‟s patterns of watching the show? 

3 / what are the motivations that drive youth to watch the show? 

4 / what are the accruing gratifications by young people through watching 

the television show “KHAWATIR”? 

5 / what is young people‟s attitude towards the television show 

“KHAWATIR”? 

6 / are there any statistically significant differences between watching and 

achieved gratifications in terms of the following variables: gender, 

educational level, marital status and occupation? 

 

    And since this study aims at describing the different aspects of watching 

television show “KHAWATIR” by youth and gratifications achieved from 

it- thus it is considered as a descriptive study- we have used “the descriptive 

survey" method, and the researcher relied on the questionnaire model  to 

collect data for the field study, the questionnaire form was given to a 

significant sample of informants  in seven cities across the state, the number 

of the informants has reached 260 informant   (50% males   50%Females). 

The study came to a range of results, some of which are of crucial 

importance: 
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I. Watching habits:  

1) the majority of the informants watch the television show “KHAWATIR” 

regularly. 

2) All the informants watch the television show “KHAWATIR” using 

satellite channels, in addition to other modern media tools such as the 

Internet and cellular phones, but to a lesser extent from popular satellite 

channels. 

3) Most young people watch the show on  “MBC” channel and to a lesser 

extent “MBC3” , “ IQRAA”,” ARRISSALA” and “4SHABAB” 

respectively. 

4) Informants prefer to watch the show during the month of Ramadan. 

5) 50% of the total number of the informants watch the show with their 

families and less with friends and then individually, respectively. 

6) Most of the informants tend to watch Full episodes of the show. 

7) There is a statistically significant relationship between young people‟s 

watching habits of the show and variables of: gender, educational level, 

marital status and occupation except for those ones concerned with: 

 

- Media used by youth to watch the  show and variables of educational 

level and marital status. 

- The channel on which the youth watch the show and the variables of sex 

and profession. 

- watching the show by young people and variables of sex and occupation. 

II. Watching patterns: 

1)the  topic of each episode  is different  from that  of another one in the 

same  show. The topics of: education and human issues in East Asia and 

Northern Europe and volunteering subjects were the most preferred by the 

informants. 

2) Concerning the domains discussed in the show .youth showed more 

interest in social, cultural and religious areas respectively. 

3) A considerable percentage of informants do not keep episodes of the show 
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while a less percentage of them do. 

4) The reasons of keeping episodes of the show by informants were either: 

sharing with friends and/or re-watching them. 

5) The reasons for not to keep episodes of the show by informants were 

either: not having the means to save the video and/or re-watching is not 

wanted. 

6) There is no statistically significant relationship between youth „s patterns 

of watching the show and variables of gender, educational level, marital 

status and occupation except for those ones concerned with: 

- young people „s areas of interest reflected by the show and the variables of 

sex and marital status. 

III. Motivations behind watching the show:  

1) the most important motivations that led youth to watch the show are: 

being attracted to its interest in their issues and their desire to explore 

matters concerning other peoples of the world. 

2) The highly improved image quality and production of the show increased 

its watching rates. 

3) Watching rates of the show were not affected by the increase of episode 

duration.                                      

4) A considerable percentage of the informants prefer the show: 

“KHAWATIR” over other Islamic shows, due to its fashionable way that 

went beyond the traditional preaching and guidance model and also because 

it was presented in a unique way. 

IV. Gratifications achieved from watching the show:  

1) the needs and gratifications that the informants seek are met by the 

show. 

2) The majority of gratifications met by the show were cognitive, social, and 

then came the spiritual, psychological ones respectively. 

3) Cognitive gratifications: the most important gratification achieved by the 

show are related to the increasing amount of information concerning   the 

good characteristics of non-Muslim peoples. 
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4) Social gratifications: are either strengthening the sense of volunteerism 

and contributing or the resolution of social common issues. 

5) Psychological gratifications: are either self-realization or escape from 

reality. 

6) Spiritual gratifications: are either a sense of the importance of helping 

others in terms of religious motivations or strengthening the bond with God. 

7) Most of the informants tend to look for episodes of the show if 

circumstances prevented them from watching them at the time. 

8) There is no statistically significant relationship between gratifications  

achieved through  the show  and variables of gender, educational level, 

marital status and occupation except for those ones concerned with: 

- whether the show meets the gratifications or not and the variable of level 

of education. 

- Social gratifications achieved and the variables of sex and marital status. 

V. Young people's attitudes towards the show: 

1) the informants agreed that the show has a high standard .and the same 

thing for the presenter. 

2) The overwhelming majority of the informants demanded an Algerian 

version of the show. 

3) Suggested topics by the informants to be treated through the Algerian 

version of the show are: voluntary, mediation, veil and abduction of 

children. 
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 قائمة الدراجع:

 الدراجع العربية والدعربة: 

 

 
 .م1985دار الفكر العربي، القاىرة. ،أصول الإعلام الإسلاميإبراىيم إمام:  (1

، دار منهاج المسلم، عقائد وآداب وأخلاق وعبادات ومعاملاتأبو بكر جابر الجزائري:  (2
 .م2004، 4السلام للنشر والتوزيع والترجمة، ط

، دار الطليعة للطباعة الأسس العلمية لمناىج البحث الاجتماعيإحسان لزمد الحسن:  (3
 .م1986لبنان، -، بيروت2والنشر،ط

 .م1996مصر، -، القاىرة9، الدكتبة الاكاديمية، طأصول البحث العلمي ومناىجوأحمد بدر:   (4
، ديوان الدطبوعات مناىج البحث العلمي في علوم الإعلام والاتصالأحمد بن مرسلي:  (5

 م.2005، الجزائر، 2الجامعية، ط
وضوابطها الشرعية، دار  : أحكامهاالتربية الترويحية في الإسلام :أحمد عبد العزيز أبو سمك  (6

 .م2000النفائس، الأردن، 
 م. . 1999الجزائر، ،1الأيام، ط دار ، ،المخدرات مكافحة في الإعلام دور :خضور أديب (7
، دراسة تحليلية صورة المرأة كما تعكسها الدراما في الفضائيات العربيةأشرف جلال حسن :  (8

 .م2005 ميدانية مقارنة ، الدار الدصرية اللبنانية، القاىرة،
-، ترجمة سامي ناشد، عالم الكتب، القاىرةالأفكار المستحدثة وكيف تنتشرإفريت روجرز:  (9

 )د.ت(. ،مصر
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، مصر-القاىرة الكتب، عالم ،أطفالنا حياة في وأثرىا التلفزيونية الدراما : الحسيني عمر أماني (10
 م.2005

، الدراسات الإسلاميةقواعد البحث العلمي ومناىجو ومصادر أمين لزمد سلام الدناسية:  (11
 .م1998مؤسسة رام للتكنولوجيا والكومبيوتر، عمان، الأردن، 

، ترجمة لزمد فتحي، الذيئة الدصرية، المنظور الاجتماعي للاتصال الجماىيريتشارلز رايت:  (12
 .م1983مصر، -القاىرة

الأردن، ، دار الثقافة والدار العلمية والدولية للنشر، أساليب البحث العلميجودت عزت عطوي:  (13
 م.2000

 .م2001، دون دار نشر، الكويت، 1، طخطى نحو مجتمع قارئحسن جمال البلوشي:  (14
 الفكر دار ،الإعلام لوسائل الاخبارية الوظيفة ،الجماىيري الاتصال وظائف : حمدي حسن (15

 م.1991مصر، العربي،
، مركز جامعة القاىرة للتعليم الدفتوح،  نظريات الاعلامحسن عماد مكاوي، سامي الشريف :  (16

 م.2000مصر، -القاىرة
اللبنانية،  الدصرية الدار ،المعاصرة ونظرياتو الاتصال :السيد حسين ليلى مكاوي، عماد حسن (17
 م. 2003مصر،-القاىرة ،1ط

  .ه  1414، الرياض ، 1، دار الدسلم، طالترويح التربويخالد بن فهد العودة:  (18
، ديوان الدطبوعات  تدريبات على منهجية البحث العلمي في العلوم الاجتماعيةرشيد زرواتي:  (19

 .م2008،الجزائر –، قسنطينة 3الجامعية، ط
 م.2007مصر، -، القاىرة1دار الفجر، ط ، الصحافة الالكترونية ׃رضا عبد الواحد أمين  (20
 .م1984القاىرة، ، دار الثقافة للنشر والتوزيع، الشباب والمشاركة السياسيةسعد ابراىيم جمعة:  (21
، مكتبة الدلك فهد الوطنية، الإعلام الإسلامي النظري في الميزانسعيد إسماعيل صيني:  (22

 .م1997الدملكة العربية السعودية -الرياض
الدملكة -الرياض ،، عالم الكتبالإعلام الإسلامي المفهوم والخصائصسيد لزمد الشنقيطي:  (23

 .م1998العربية السعودية ، 
، مكتبة عدنان للطباعة والنشر، -التربية والانسان في الدنمارك-دنماركيةتجارب ضياء حميو:  (24

 م.2012العراق، -بغداد
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، بغداد، 1، دار النفائس للنشر والتوزيع، طالمرجعية الاعلامية في الاسلام طو أحمد الزيدي :  (25
 .م2010العراق ، 

 .م2012، 1حين، ط، مكتبة طريق الدصل إليكم يا شباب الإسلامعاطف عبد الدعز الفيومي:  (26
 ،العربية والإسهامات النظرية الأسس العام، والرأي الاتصال إلى مدخل :العبد عدلي عاطف (27
 م.1997مصر، ،القاىرة العربي، الفكر دار
، دار الفكر العربي، نظريات الإعلام و تطبيقاتها العربيةعاطف عدلي العبد، نهى عاطف العبد:  (28

 م.2008مصر، -القاىرة
 م.2006، الجزائر، 2، ديوان الدطبوعات الجامعية، طالإقناع الاجتماعيعامر مصباح :  (29
-بيروت العربية، الوحدة دراسات مركز ، الاتصال نظريات في دراسات : عزي الرحمان عبد (30

 م. 2003لبنان،
، دار الراتب مناىج البحث العلمي في الفكر الإسلامي والفكر الحديثعبد الرحمن العيسوي:  (31

 .م1998،مصر-الاسكندرية الجامعية،
، المدخل الى المناىج وتصميم البحوث الاجتماعيةعبد الرزاق إبراىيم، عبد الذادي الجوىري:  (32

 .م2002مصر، -الدكتب الجامعي الحديث، الاسكندرية
الدملكة -، مكتبة الدلك فهد الوطنية، الرياضالإعلام وقضايا الواقع الإسلامي عبد القادر طاش: (33

 .م1995العربية السعودية، 
، عين للدراسات والبحوث الإنسانية والاجتماعية، أصول علم النفس الحديثعبد القادر فرج :  (34

 م.1999مصر، -القاىرة
 .1971، القاىرة ،مصر ،1، دار الفكر العربي، طالإعلام في صدر الإسلامعبد اللطيف حمزة:  (35
القاىرة، مصر،  ،2، دار الفكر العربي، ط الإعلام في صدر الإسلامعبد اللطيف حمزة:  (36

 م.1978
 . 1984مصر،-، دار الفكر العربي، القاىرةالإعلام والدعايةعبد اللطيف حمزة:  (37
القنوات الفضائية و تأثيراتها على القيم الاجتماعية والثقافية عبد الله بوجلال وآخرون:  (38

 .1998الجزائر،، دراسة نظرية وميدانية، دار الذدى، عين مليلة، والسلوكية لدى الشباب الجزائري
، دار عمار للنشر الإعلام الإسلامي في مواجهة الإعلام المعاصرعبد الله قاسم الوشلي : (39

 .م1994، 2والتوزيع، ط
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، الجزء الأول، دار السلام للنشر والطباعة تربية الأولاد في الإسلامعبد الله ناصح علوان:  (40
 م.1992، 21والتوزيع، ط

 -، عالم الكتب، بيروتوالتطبيقية للإعلام الإسلاميالأسس العلمية عبد الوىاب كحيل:  (41
 م.1985لبنان،
 م.1994، سلسلة عالم الدعرفة، الكويت، الشباب العربي ومشكلاتوعزت حجازي:  (42
حياء الديني والعنف، دار الدعرفة ، تأملات في ظواىر الإالشباب في مجتمع متغيرعلي ليلة:  (43

 .م1995مصر،-الجامعية، الاسكندرية
-، القاىرة9ط ،  دار الاعتصام،ىداية المرشدين إلى طريق الوعظ والخطابةعلي لزفوظ:  (44

 م.1979مصر،
، دار الكندي للنشر والتوزيع، البحث العلمي حرفة وفنغسان ذيب النمري، منصور نعمان:  (45
 .م1998الأردن،-، أربد1ط

دار النشر للجامعات،  ، تصميمها واجراؤىا وتحليلها،بحوث الاعلام والرأي العامفرج الكامل:  (46
 م.2001القاىرة، مصر،

 .م 2002دمشق، سوريا، الفكر، دار ،1ط ،الرقمية والمجتمعات الاتصال علوم :مهنا فريال (47
 مصر،-القاىرة ،1طالفجر، ، داروسائلو -نظرياتو  –مفاىيمو   :لاتصالا :دليو فضيل (48

 .م2003
، دار الثقافة للنشر والإعلامية تقنيات تحليل البيانات في العلوم الاجتماعيةفضيل دليو:  (49

 .م2010الأردن،  -، عمان1والتوزيع، ط
 . م1999، دار الفكر العربي، القاىرة، علم النفس الاجتماعيفؤاد البهي، سعد عبد الرحمن:  (50
، دار المجتمع للنشر والتوزيع، الجانب التطبيقي في التربية الإسلاميةليلى عبد الرشيد عطار:  (51

 .م1998السعودية  جدة، الدملكة العربية
 .1995، بيروت، 3، مؤسسة الرسالة، ط المدخل إلى علم الدعوةلزمد أبو الفتح البيانوني :  (52
-، القاىرة3، مكتبة الخالصي،طالمسؤولية الإعلامية في الإسلاملزمد سيد لزمد:  (53

 .م1983مصر،
مصر، -القاىرة، 2، عالم الكتب، ط البحث العلمي في الدراسات الإعلاميةلزمد عبد الحميد:  (54

 م.2004
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 . م2000 الكتب، القاىرة، ،عالم 3ط ،التأثير واتجاىات الإعلام نظريات :الحميد عبد لزمد (55
، دار وائل للنشر، 1، الدليل التطبيقي للباحثين، طالبحث العلميلزمد عبد الفتاح الصيرفي:  (56

 م.2001الأردن، -عمّان
 دار الفكر العربي، القاىرة ، د ط ، د ت .، المدخل إلى فنون العمل التلفزيونيلزمد عوض :  (57
، مكتبة ابن الإعلام في العصر الحديث ودوره في تبليغ الدعوة الإسلاميةلزمد لزمود متولي:  (58

 م .1986الكويت،  -تيمية، الكويت
، الدؤسسة الجامعية مشكلات الشباب الجامعي وتحديات التنميةلزمد مصطفى الأسعد:  (59

 .م2000لبنان، -بيروتللدراسات والتوزيع، 
، الذيئة العامة للكتاب، -المبادئ والتطبيق-نظريات الإعلام الإسلاميمنير حجاب: لزمد  (60

 .م1981مصر، -الإسكندرية
 .م1991مصر ،-، مكتبة السنة، القاىرةالإيمان أركانو حقيقتو نواقضولزمد نعيم ياسين:  (61
 والتوزيع، للنشر العالدية الدار ،التأثير ونظريات الاتصال علم مبادئ :إسماعيل حسن لزمود (62

 م..2003مصر،
 م.1965، دار الناشر العربي، أصول الإعلان في المجتمع الاشتراكيلزمود عساف:  (63
 والتوزيع، والنشر الوفاء للطباعة دار ،الإسلام ضوء في الإعلامي التخطيط :سليمان كرم لزمود (64

 .م1988الدنصورة، مصر ،
 .د.ت، دار الفكر العربي، القاىرة، الإسلامية والإعلام الدوليالدعوة لزي الدين عبد الحليم:  (65
، دار والإشباعات الاستخدامات في دراسة الصحفية الإعلانات :العادلي الحكيم عبد مرزوق (66

 م.2004مصر، -، القاىرة1الفجر، ط
مصر، -، دار النهضة العربية، القاىرةنظريات لاتصال ׃مرفت الطرابيشي، عبد العزيز السيد (67

 .م2006
، ترجمة كمال عبد الرؤوف، الدار نظريات وسائل الإعلامملفين ديفلير ،ساندرا بول روكيتش:  (68

 .م1993مصر، -الدولية للنشر والتوزيع، القاىرة
، دار -النظريات والوظائف والتأثيرات -أساسيات علم الاجتماع الإعلامي ׃منال أبو الحسن  (69

 م.2006مصر، -، القاىرة1النشر للجامعات، ط
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(، 6، سلسلة كتب الدستقبل العربي ) التنمية العربية الواقع الراىن والمستقبلنادر فرجاني:  (70
 .م2002بيروت، مركز دراسات الوحدة العربية، 

 .م1984، 1، مكتبة الفلاح، الكويت، طأضواء على الدراسةناصر ثابت:  (71
، مكتبة والحضريةدور الإعلام الديني في تغيير بعض قيم الأسرة الريفية  نوال لزمد عمر: (72

 .م1984مصر،-نهضة الشرق، القاىرة
 لسلمجا ،  243الدعرفة، عالم رضوان، السلام عبد ترجمة ،بالعقول المتلاعبون :شيللر .أ.ىربرت (73

 م. 1999 مارس الكويت، ،والآداب والفنون للثقافة الوطني
محمد بن تعليقات مهمة على كتاب التوحيد للشيخ -فضل الغني الحميد ياسر ابراىيمي:  (74

 ، دار العقيدة، )د، ت(.عبد الوىاب

 
 :دكتوراه 

، دراسة استطلاعية كيات والقيم لدى الشبابأثر وسائل الإعلام على السلو السعيد بومعيزة:  (1
 ،، كلية العلوم السياسية والإعلام، قسم علوم الإعلام والاتصال غير منشورة بدنطقة البليدة ،رسالة دكتوراه

 .م2006، ، الجزائرجامعة الجزائر
، دور التلفزيون المصري في تكوين الوعي الاجتماعي ضد الجريمةعادل فهمي البيومي :  (2

 .1993ليلية ميدانية، رسالة دكتوراه، القاىرة كلية الاعلام، جامعة القاىرة،دراسة تح
استخدامات القنوات التلفزيونية المحلية والدولية، الدوافع عبد الرحمن لزمد سعد الشامي:  (3

جامعة الأزىر، قسم الصحافة والإعلامـ كلية اللغة العربية، ، رسالة دكتوراه غير منشورة، والإشباعات
 .م2002

التقنيات المعاصرة في الاتصال )المستحدثات والاستخدامات( لزمد لطف علي حميري:  (4
، دكتوراه دولة في علوم الإعلام والاتصال،  ceristنموذج مركز البحث في الإعلام العلمي والتقني 

 .م2002جامعة الجزائر، قسم علوم الإعلام والاتصال، كلية العلوم السياسية والإعلام، 
دوافع تعرض المشاىد المصري للقنوات الفضائية في دولة الإمارات العربية شمشي: لشدوح الد (5

 م.2002،مصرجامعة الدنيا، ، كلية الآداب، ،  غير منشورة، رسالة دكتوراه المتحدة
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 :ماجستير 

في اجستير مذكرة لنيل شهادة الد،  مفهوم الترويح في التربية الإسلامية:خالد بن فهد العودة  (1
جامعة أم الإسلامية غير منشورة ،تحت إشراف : عبد اللطيف بالطو ،كلية التربية بدكة الدكرمة ،التربية 

 ه.1411/1412 الدملكة العربية السعودية رى ،قال
 40 خواطر لبرنامج وسيميولوجية تحليلية دراسة -الشباب وتوعية الرسالة قناةزىيرة جبايلي:  (2

غير منشورة، تحت إشراف أ.د عبد الله بوجلال، كلية أصول الدين والشريعة ، مذكرة ماجستير -أنموذجا
 .م2012الجزائر،  -والحضارة الإسلامية، جامعة الأمير عبد القادر للعلوم الإسلامية، قسنطينة

، مذكرة مقدمة مشاىدة طلبة جامعة جيجل الفضائيات العربية الدينية الإسلامية :زوبير زرزايحي (3
كلية أصول الدين والشريعة والحضارة  ،غير منشورة ستير في الدعوة والإعلام والاتصاللنيل درجة الداج

 .م2009،  الجزائر -الإسلامية، جامعة الأمير عبد القادر للعلوم الإسلامية، قسنطينة
التلفزيون الجزائري وفئة الشباب )دراسة استطلاعية( على عينة من شباب  :الصغير بوحديدة (4

، رسالة ماجستير غير منشورة، معهد علوم الإعلام والاتصال، كلية العلوم السياسية الجزائر العاصمة
 .م1994، رجامعة الجزائوالإعلام، 

، دراسة ميدانية على عينة من علاقة الطفل المصري بوسائل الاتصال الالكترونيةصفا فوزي:  (5
 م. 2003سنة( ، رسالة ماجستير ،القاىرة ،  18 –12أطفال الريف والحضر بين )

، رسالة  استخدام الصفوة المصرية للراديو والتلفزيون المحلي والدوليعادل عبد الغفار:  (6
 م. 1995ماجستير ، القاىرة ، 

 منظور التربية الإسلامية)دراسة تأصيلية(،شاد من ر أسس التوجيو والإعبد الله سعيد الزبيدي:  (7
الدملكة العربية ، قسم التربية الإسلامية والدقارنة، كلية التربية، جامعة أم القرى، غير منشورة رسالة ماجستير

 ه.1428/1429السعودية،  
، دراسة تحليلية في جوانب البرامج الدينية في قنوات الإعلام الهادف فاطمة بنت سعد العتيبي: (8

، إشراف لزمد غير منشورة رسالة ماجستير،الرسالة( -إقرأ-الانتاج الفنية على عينة من برامج القنوات) المجد
كلية الدعوة والإعلام، قسم الإعلام، جامعة الإمام لزمد بن سعود الإسلامية،  بن عبد الله الخرعان،

 ه.1430-1429 ،الدملكة العربية السعودية
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، رسالة البرامج الدينية في التلفزيون اليمني واقعها وسبل تطويرىا :لزمد بن عبد العزيز فرحان (9
، ية الدعوة والإعلام، قسم الإعلام، كلإشراف د/أحمد بن سيف الدينتحت ، غير منشورة، ماجستير 

 .م1997جامعة الإمام لزمد بن سعود الإسلامية، الدملكة العربية السعودية، 
، مذكرة اتجاىات الصحفيين الجزائريين نحو استخدام الصحافة الإلكترونية: منال قدواح (10

، يماجستير غسر منشورة، قسم علوم الإعلام والاتصال، كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية، جامعة منتور 
 .م 2007قسنطينة، الجزائر، 

من وجهة نظر طلبة  الإسلامي وسبل تطويره الإعلام لوسائلالدور التربوي : منوّر عدنان لصم  (11
،  أبو دف يللزمود خل تحت إشراف :، رسالة ماجستير غير منشورة، الجامعات الفلسطينية في قطاع غزة

 .م2005غزة، -قسم أصول التربية، كلية التربية، الجامعة الإسلامية
م نية وإشباعاتهالثقافية التلفزيو  استخدامات طلبة جامعة سطيف للبرامجناجي بولدهار:  (12

 ،) غير منشورة(والاتصال والإعلام الدعوة في الداجستير درجة لنيل مقدمة مذكرة ،دراسة ميدانية-المحققة
 -كلية أصول الدين والشريعة والحضارة الإسلامية، جامعة الأمير عبد القادر للعلوم الإسلامية، قسنطينة

 .م2010/2011، الجزائر

 
 
، المجلة الدصرية لبحوث دوافع استخدام المرأة المصرية لقنوات التلفزيون الدولية :أماني فهمي (1

 .م1997الاعلام، العدد الثاني، القاىرة، 
الإسلام، ىدى لرلة ، عادات ليست من الدين الإسلامي وتقاليد يجب أن  تزولزاىر زىران:  (2

 .م1992 ،6العدد 
 م.1985، 10  ددعال، ، لرلة منبر الإسلامالإسلام دين التكافل الاجتماعي :سراج الدين عزام (3
مدى تأثير الاتجاه السائد بوسائل الاعلام المصرية على تشكيل السيد بهنسي حسن :  (4

 م.2001، القاىرة ،  13العدد  –، المجلة الدصرية لبحوث الرأي العام  اتجاىات الرأي العام
العدد  ،الوعي الإسلامي : لرلة،  الإعلام الإسلامي بين النظرية والتطبيق :عاطف شحاتة زىران (5

 .م 1990 ، جانفيوزارة الأوقاف والشؤون الإسلامية ، الكويت ، ي ،306
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دراسة تحليلية  ،الإسلامي وقضايا التنمية البشرية الإعلام: عبيدة صبطي، عبد الرحمان برقوق (6
جامعة ، 2العدد  ،لرلة العلوم الانسانية والاجتماعية ،لبرنامج  صناع الحياة للداعية عمرو خالد "أنموذجا"

  م.2011جوان ، الجزائر -بسكرة
 . م2000،  81عدد ال ، لرلة الإسراء،أثر الصلاة في تربية المسلمعبد العزيز عزام:  (7
 43، المجلة الجزائرية للاتصال، عدد اشكالية تحديد مفهوم الوعي الاجتماعيعبد الله بوجلال :  (8

 م. 0994، الجزائر 

، 10العدد لرلة منبر الإسلام، في : ، ، الإعلام ودوره في نشر الدعوة الإسلامية :عطية صقر (9
 .م1982

 .م1996، بريطانيا ،11العدد ، ، لرلة البيانالتبرج وعواقبوماىر إبراىيم الشامي:  (10
أنماط وعادات استخدام شبكة الانترنت لدى أساتذة الجامعات لزمد السيد بخيت:  (11

 م.2001، المجلة الدصرية لبحوث الإعلام، جامعة القاىرة، العدد الثالث عشر أكتوبر ديسمبر، وتأثيراتها
الدسلم الدعاصر، عدد : لرلةفي : ، نحو إعلام إسلامي في الألفية الثالثة :لزمد كمال الدين إمام (12
 .م1998، 89
دوافع استخدام المراىقين المصريين للقنوات الفضائية والإشباعات المتحققة لزمد مزيد:  (13
 .م2002 ، لرلة دراسات الطفولة، القاىرة،لهم
الحياة  ، لرلةالتكافل الاجتماعي في الإسلام/إنفاق العفو نموذجاً : مصطفى لزمود عبد السلام (03

 م.1442ربيع 01العدد  ،الطيبة

اتحاد إذاعات  ،لرلة الإذاعات العربية ،علاقة المدرسة بالتلفزة في مرحلة العولمة :الدصنف وناس (15
 .م2005، تونس ،02الدول العربية. عدد

، المجلة الدصرية لبحوث الإعلام، مفهوم الصحافة الدولية وبنيتها على الانترنتنوال الصفتي:  (16
 م.2000ديسمبر، -أكتوبر 9جامعة القاىرة، العدد 

دراسة ميدانية  -التأثيرات الاجتماعية المحتملة للتلفزيون على الشبابياسين خضير البياتي:  (17
 .م2006، صيف 90، لرلة الشؤون الاجتماعية، العدد على شباب الإمارات
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 .م2005، بيروت، لبنان، 1، ط8، دار الكتب العلمية، مج معجم لسان العربابن منظور:  (1
 تربية والعلوم.، الدنظمة العربية للالمعجم العربي الأساسيأحمد العابد وآخرون:  (2
 . م1999،  1، دار الشروق ، ط معجم المصطلحات الإعلاميةكرم شلبي:  (3
 م.2004، 1، دار الفجر، القاىرة، مصر، طالمعجم الإعلاميلزمد منير حجاب:  (4
 .1994،  2دار الكتاب الدصري ، ط–، دار الكتب اللبناني معجم مصطلحات الاعلام (5
 .م1986الدشرق، بيروت ، دار 21، طالمنجد في اللغة والإعلام (6

 
جامعة  الدركز الوطني لأبحاث الشباب، ،الشباب قضايا واىتماماتصالح بن عبد العزيز النصار:  (1

 .م2010،الرياض الدلك سعود
الثقافة والهوية، البرامج الثقافية والتربوية والتسجيلية التلفزيون،  :عبد القادر بن الشيخ وآخرون (2

 .م1998 ،، تونس43اتحاد إذاعات الدول العربية، سلسلة بحوث ودراسات إذاعية، العدد:  ،مثالا
، الأكاديمية الدولية لعلوم الاعلام، دراسة ميدانية، أطفالنا والقنوات الفضائيةنهى عاطف العبد :  (3

 م.2005القاىرة ،مصر، 

 
، استخدام الطفل الفلسطيني للقنوات الفضائية والإشباعات المتحققةحسين أبو شنب :  (1

راسات العليا للطفولة، جامعة عين الدؤتمر العلمي السنوي } لضو رعاية أفضل لطفل الريف { معهد الد
 .م 1992شمس، 
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إمكانات الإنتاج التلفزيوني في المؤسسات الحكومية في المملكة العربية خالد الحارثي:  (2
 .ه1424، ورقة عمل مقدمة للمنتدى الإعلامي الأول، السعودية بين الواقع والطموح

الفضائيات نحو الفضائيات الدينية اتجاىات الشباب الجزائري نحو رحيمة الطيب عيساني،  (3
م، 2008 سنة ، دراسة ميدانية في جامعات الجزائر الإسلامية ودورىا في توعيتو ضد التطرف والتعصب

، مارس 27،30أعمال مؤتمر الإرىاب بين تطرف الفكر وفكر التطرف، الجامعة الإسلامية، الددينة الدنورة، 
 .م، المحور الرابع، القسم الأول 2010

، أبحاث ووقائع اللقاء الثالث للندوة العالدية الإعلام الإسلامي في العهد المكيلتلمساني: عمر ا (4
 م.1976أكتوبر  16للشباب الإسلامي الدنعقد في الرياض بتاريخ 

أبحاث ووقائع اللقاء الثالث  ،النظرية الإسلامية في الإعلام والعلاقات الإنسانيةلزمد الغزالي:  (5
 م.1976أكتوبر  16ب الإسلامي الدنعقد في  الرياض بتاريخ للندوة العالدية للشبا

، أبحاث ووقائع اللقاء الثالث للندوة العالدية للشباب مقدمة عامة في الإعلاملزمد رمضان لاوند:  (6
 م. 1976أكتوبر  16الإسلامي الدنعقد في الرياض بتاريخ  

، التي تبثها القنوات الفضائيةاتجاىات المراىقين نحو الأفلام السينمائية مرىان الحلواني:  (7
  .م1997،، القاىرةعلام بين المحلية والعالديةالدؤتمر العلمي السنوي الثالث لكلية الاعلام، الإ

 
 

 
، الدنظمة العربية للتربية المخدرات أخطارىا وطرق الوقاية منهاتماضر لزمد زىري حسون:  (1

 .م1993والثقافة والعلوم، تونس، 
 م. 2003، منشورات جامعة باجي لستار، عنابة ،الجزائر، الثقافة الجماىيرية׃جمال العيفة  (2
، الدعهد العالي للفكر  الحقوق والحريات السياسية في الشريعة الإسلاميةرحيل لزمد غرايبة:  (3

 .م1984الإسلامي، واشنطن، 



                                                                                                                                          قائمة المراجع  

 275 

، الدركز الدولي تطوير الإعلام الخيري في ضوء مقاصد الشريعة الإسلاميةصحراوي مقلاتي:  (4
  .)د.ت( راساتللأبحاث والد
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 العلمي التعليم العالي والبحث وزارة
  الأمير عبد القادر للعلوم الإسلامية جامعة

 والشريعة والحضارة الإسلامية أصول الدينكلية 
 الاتصالالدعوة والإعلام و قسم 

 تخصص : إعلام إسلامي
 

 استمارة استبيان

 
  :بعد التحية و التقدير

مشاهدة الشباب للبرنامج » حوؿ موضوع: الداجستير شهادة نيلىذه الاستمارة خاصة ببحث علمي ميداني ل
والإجابة عنها حسب فالرجاء منك القراءة الدتأنية للأسئلة  «ميدانية على شباب ولاية تبسة: دراسة التلفزيوني خواطر

 العلمي. إلاَّ لأغراض البحث الدعلومات الدقدمة من طرفك لن تستعملونؤكد لك أف الخاص.  رأيك
 
 

 .          شكرا جزيلا على تعاونك
  عباف سيف الدينصاحب البحث/ 

 :اتملاحظ
  [ضع/ي علامة√  ]الصحيحة الإجابة مربع داخل . 
 اسمك.  تذكر/ي لا 
 مباشرة. الأسئلة التي تعنيك بصفة على إلاَّ  يػيب/بتج  لا 

 
 
 



I. البيانات الشخصية: 
 1-  الجنس:              

 أنثى                 ذكر           
 2-  العمر    : 

16-19                     20-23                  24-27                 27-30 
 3-  الدستوى التعليمي : 
 جامعي                    ثانوي                     إكمالي                 ابتدائي  
 4-  الاجتماعية الحالة:      

  أرمل                    مطلق                     متزوج                         عزب أ
 5-  : الدهنة 

- ................................................ 
 6-  : بلدية الإقامة 

 الحمامات                        تبسة                  العوينات                      الونزة 
 بئر العاتر                    العقلة                    الشريعة 

II. بيانات حول عادات مشاهدة الشباب للبرنامج التلفزيوني خواطر 
 7-  البرنامج التلفزيوني خواطر.أنت تشاىد 

             نادرا                                                أحيانا                                    بانتظاـ    
 8-  ؟اختيار أكثر من وسيلة ( ككيف تشاىد البرنامج التلفزيوني خواطر ) يمكن 

 تحميل الحلقات من شبكة الانترنت                                      عن طريق القنوات الفضائية 
 على الذاتف المحموؿ                         برنامجالحامل لحلقات   DVD اقتناء

 9- إذا كنت تشاىد البرنامج التلفزيوني خواطر على القنوات الفضائية فما ىي القناة التي تشاىده فيها ؟ 
               4SHABABقناة               قناة الرسالة              قناة إقرأ            MBCقناة الشرؽ الأوسط 

  قناة أخرى تذكر :
 10 -  ؟ما ىي الفترات الدفضلة لديك لدشاىدة البرنامج التلفزيوني خواطر 

                                         حسب الظروؼ           في الأوقات العادية                  شهر رمضاف 



 11 - ؟مع من تفضل مشاىدة البرنامج التلفزيوني خواطر 
 بمفردؾ                    مع أصدقائك                     مع العائلة 
 12 - فأنت : عند مشاىدتك للبرنامج التلفزيوني خواطر 

 )أي عند نزوؿ الكاميرا إلى الديداف( تشاىد الدشاىد خارج الاستوديو فقط
 تحرص على مشاىدة الحلقة كاملة                      تشاىد مقتطفات من كل حلقة

III. بيانات حول أنماط مشاهدة الشباب للبرنامج التلفزيوني خواطر 
 13 - 10إلى  1من  رتب الدواضيع التالية من البرنامج التلفزيوني خواطر التي تفضلها: 

  التاريخ والحضارة الإسلامية واضافاتها للحضارة الانسانية 

  الصين ( -كوريا الجنوبية-التربية والانساف في شرؽ آسيا ) الياباف

  الدنمارؾ ( -فنلندا -التربية والانساف في أوروبا ) السويد

  مقارنة المجتمعات العربية والإسلامية مع المجتمعات الأخرى

  والدعاملات واحتراـ الآخرالأخلاؽ 

  مشاكل اجتماعية وعقائدية في المجتمعات العربية والدسلمة الدعاصرة

  الدواضيع الثقافية والعلمية

  الدواضيع الدينية

  سنغافورة ( –ماليزيا  –إعطاء نماذج ناجحة من العالم الإسلامي ) تركيا 

  الدسلم بحملات تطوعيةالتطبيق على الديداف بتكليف الشباب العربي 

 
 
 
 
 



 14 - :إلى ماذا يعود تفضيلك لدواضيع على حساب أخرى 

  الإعجاب بطريقة طرح الدوضوع

  توافق اىتماماتي

  الاطلاع على قيم الشعوب غير الدسلمة والاستفادة منها

 ..........................................................................:ذكر تأخرى 
...................................................................................... 

 15- ؟البرنامج التلفزيوني خواطر ويعكس ذيما ىو لراؿ اىتمامك ال: 
 ....................:أخرى تذكر              الديني                  الثقافي                 الاجتماعي 
 16 - ؟ىل تحتفظ بحلقات من البرنامج التلفزيوني خواطر 

 لا                                نعم 
 16-1-  ؟إذا كانت الإجابة نعم فما ىي الأسباب 

 تقديمها للأصدقاء ممن يريدوف مشاىدتها              المحافظة على الأشياءالرغبة في             إعادة مشاىدتها
 .............................................أخرى تذكر :
 16-2- إذا كانت الإجابة لا فما ىي أسباب ذلك؟ 

 عدـ الرغبة في إعادة مشاىدتها                                          لا أحب الاحتفاظ بالأشياء      
 ......................لا يوجد من أصدقائي من ىو متابع للبرنامج             أخرى تذكر :

IV.  مشاهدة البرنامج التلفزيوني خواطر :بيانات حول دوافع 
 17 - تكوف بدافع : برنامج التلفزيوني خواطرلل تكشاىدم 

  مشاىدة نوع جديد من البرامج التلفزيونية الإسلامية الذادفة

  حب الاستطلاع والرغبة في معرفة ما يتعلق بالشعوب الأخرى

  ملء وقت الفراغ

  اىتماـ البرنامج بانشغالات الشباب



  مناقشة مواضيع البرنامج مع الأصدقاء والزملاء

  لاستغلاؿ الوقت في شيء مفيد

 ................................................................أخرى تذكر :

 18- : ىل لاحظت أف ىناؾ تحسنا في جودة صورة وإخراج البرنامج عبر الأجزاء الثمانية 
 لا              نعم 
 18-1- للبرنامج مشاىدتكما الذي تغير في معدؿ  إذا كانت الإجابة نعم : 

 الدشاىدةلم يتغير معدؿ                      الدشاىدةمعدؿ  تناقص                   الدشاىدةزاد معدؿ 
 19-  دقيقة للحلقة، عبر الأجزاء الثمانية ما الذي تغير  25دقائق إلى  5مع تزايد الحجم الساعي للبرنامج من

 في معدؿ مشاىدتك لو :
 الدشاىدةلم يتغير معدؿ                     الدشاىدةمعدؿ  تناقص                الدشاىدة   زاد معدؿ 
 20- ؟ىل تفضل البرنامج التلفزيوني خواطر على البرامج الإسلامية الأخرى 

 أفضلو عليها لا                          نعم على بعضها                نعم أفضلو عليها كلها 
 20-1-  فسبب ذلك ىو :) عليها كلها أو على بعضها (إذا كانت إجابتك بنعم ، 

  ابتعاد البرنامج عن الدواضيع الدذىبية والطائفية

  سهولة اللغة وضوع الأسلوب وقربو إلى عقوؿ الشباب

 ـالحصة    -أحمد الشقيري –الحرص على متابعة برامج مقد

  -الحوارية الخروج عن قالب البرامج –طريقة التقديم 

  خروج البرنامج عن ما ىو مألوؼ في البرامج التلفزيونية الإسلامية من وعظ وإرشاد

  الاىتماـ بالطروحات الفكرية التي تطرح في بعض قضايا المجتمعات العربية

 .......................................................................تذكر :أخرى 

 



V.  المحققة من مشاهدة البرنامج التلفزيوني خواطرالإشباعات 
 21- إلى أي مدى يلبي البرنامج التلفزيوني خواطر حاجياتك و رغباتك مقارنة بباقي البرامج الإسلامية ؟ 

 لم يحقق شيئا                                     نوعا ما                  إلى حد كبير
 22-  4إلى  1تحققها لك مشاىدة البرنامج التلفزيوني خواطر من رتب الإشباعات التي: 

  إشباعات معرفية

  إشباعات اجتماعية 

  إشباعات نفسية

  روحيةإشباعات 

 23- الإشباعات الدعرفية التي تحققها مشاىدتك لبرنامج خواطر ماىي : 

  زيادة الدعلومات حوؿ أحواؿ العرب والدسلمين في أنحاء العالم

  للشعوب غير الدسلمة -الحميد –الدعلومات حوؿ الوجو الآخر زيادة 

  زيادة الدعلومات حوؿ تاريخ الأمة الإسلامية ومساهمتها في تقدـ الانسانية

 24- الإشباعات الاجتماعية التي تحققها مشاىدتك لبرنامج خواطر: ماىي 

  الإسهاـ في حل مشاكلك الاجتماعية

  الجماعي الصالح لديكتقوية حس التطوع والعمل 

  فهم أفضل الطرؽ للتعامل مع الآخرين

  التنبيو إلى سلوكيات مشينة تحصل في المجتمع

 25- الإشباعات النفسية التي تحققها مشاىدتك لبرنامج خواطر: ماىي 

  الترفيو وتخفيف التوتر الناتج عن ضغوط الحياة 

  تحقيق الذات والظهور بمظهر الشاب الواعي 



 ـالحصة   الرغبة في أف تكوف مكاف مقد

  الذروب من الواقع

 26- التي تحققها مشاىدتك لبرنامج خواطر: الروحيةالإشباعات  ماىي 

  تقوية الرابط مع الله عز وجل

    بوازع ديني الناسالشعور بأهمية مساعدة 

  تنمية روح الغيرة على الإسلاـ والدسلمين  

 27-  فإنك :في قناتك الدعتادة إذا منعتك الظروؼ معينة من مشاىدة حلقة من البرنامج 
 قناة فضائية أخرى أو عبر الانترنت في تبحث عنها 

 لا تعير الأمر اىتماما 

VI. مواقف الشباب من البرنامج التلفزيوني خواطر بيانات حول 
 28- ما تقييمك العاـ لدستوى برنامج خواطر؟ 

 ضعيف جدا                 ضعيف                متوسط                حسن                      جيد
 29- ما رأيك في أداء مقدـ برنامج خواطر أحمد الشقيري؟ 

 ضعيف جدا                 ضعيف                متوسط                حسن                      جيد
 30-  ؟انتاج نسخة جزائرية من برنامج خواطرىل ترى أنو من الواجب 

 لا                      نعم 
 31-1- الدواضيع التي تريد طرحها فيو ؟ برزإذا كانت الإجابة بػ نعم فماىي أ 

- ............................ 
- ............................ 
- ............................ 
- ............................ 





 للدراسة توضح موقع البلديات المختارةسياسية لولاية تبسة خريطة 
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 ملخص الدراسة

، خواطرهدفت هذه الدراسة إلى التعرف على عادات وأنماط مشاهدة الشباب للبرنامج التلفزيوني 
شباب ولاية تبسة، عن طريق الاعتماد على أداة استمارة من  وأجريت الدراسة على عينة قصدية

يشاهدونه بانتظام، الاستبيان، وقد خلصت الدراسة إلى أن معظم الشباب المشاهدين للبرنامج 
، بينما كانت أهم التي يشاهده الشباب من خلالها القنواتتعتبر أكثر   mbcإضافة إلى أن قناة

المواضيع التي يفضلها الشباب هي مواضيع التربية والانسان في شرقي آسيا إضافة إلى مواضيع التطوع 
مجال من اهتمامات الشباب،  ، ليعكس بذلك البرنامج المجال الاجتماعي كأهمومساعدة المحتاجين

غالاتهم إضافة إلى حب وقد كان أهم دافع يجعل الشباب يقبل على البرنامج هو اهتمام البرنامج بانش
الشعوب الأخرى، وقد لقي البرنامج كل هذا الإقبال من الشباب قيم الاستطلاع والتعرف على 

في البرامج الإسلامية  ما ألفوهرج علأنه يخ -حسب عينة الدراسة-مقارنة بباقي البرامج الإسلامية
إضافة إلى توفره على عنصر التجديد في طريقة التقديم والخروج عن قالب الحوار، هذا ويلبي الأخرى 

 .وخاصة المعرفية والاجتماعية منها البرنامج إشباعات أغلب الشباب، 

عنه تختص بمعالجة  نسخة جزائريةوقد أبدى الشباب إعجابهم بالبرنامج ومقدمه ونادوا بإنتاج 
جاب واختطاف مقترحين عدة مواضيع تهمهم كالح ،المشاكل الاجتماعية في المجتمع الجزائري

-الواقع  ن.. ليثبتوا بذلك أن إشباعات جمهور وسائل الإعلام لا تنحصر في برامج تلفزيو الأطفال
، والعادات والتقاليد الإسلاميةوبرامج الأغاني وغيرها من البرامج التي تهدم الهوية  -الواقعالبعيدة عن 

معطين بذلك الضوء الأخضر لرجال الإعلام في الجزائر للاستثمار في ميدان الإعلام الإسلامي،  
 وإصلاح ما تم افساده. كإعلام هادف يسعى إلى توعية الشباب
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